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LANNEE DOCUMENTAIRE
Entre vitalite de création et recul de fréquentation

Aloccasion de la 30" édition du Sunny Side of the Doc, qui s‘est tenue du 24 au 27 juin a La Rochelle, le CNC a publié son bilan annuel
dumarché du film documentaire,

La salle, un point d'étape

En 2018, 127 documentaires ont fait lobjer d'une exploitation commer-
ciale dans les salles frangaiscs dont 95 classées art et essal, soit le plus haut
niveau de la décennie. Mais s'ils ont compré & haureur de 18,69 de
I'ensemble des sorties de l'année, ils n'one représenté que 1,29 de la
I’réqurnlxlinn otale avee 2.2 millions d'enerées, soir un résular en recul
de 24,39 par rapport 3 2017 (pour 12,8 M€ de recenies, en baisse de
23,9%). De fair, en 2018, un documentaire est sorti en moyenne dans
six fonis moiny d'érabliscements (23 éeablissements) qu'un flm tous genres
confondus (147 érablisscments), Au global, 154000 séances ont éué
organisées pour la projection de documentaires, soit -16,1% par rapport
al'année précedente, alons que le nombre de séances wous films confondus
augmentait de +2,2%,

Sila sortic salle garde son attrair, elle spparais done de plus en plus comme
un point d'éape parmi d'aves lieus de diffusion. A nower parmi cus
derniers une croissance nomble de la place des festival dans I diffusion
documentaire,

Des spectateurs plus agés et assidus

En 2018, le public des films documentaires énai composé i 45.8% de
spectateurs reguliers, pour 36,7 % dassidus et 17,5% d'occasionnels.
Parmi cens-ci, 70,1 % d'adulies (done 25,39 de 25-49 ans e 44,9% de

50 ans et plus). La sans-représentation des maoins de 25 ans (29,9%) est

289029 entrées 92 400 Sn e
USA- Welt Disoey - Pommount

expliquée par les sujets généralement trairés dans les documentaires,
= muoins ciblés vers un public jeunes.

Enfin, c'est la population inactive (¢léves et érudiants, retraisds, sans
activité professionnelle) qui est la plus largement représentée avec 47,6%

du public des documentaires. Parallélement, les CSP+ composent 36,3%
du public, les CSP- 16,1 %.

W 3 dans

W 1524 ans
B 2549 ans

B 5005 ot plus

Source: CNC - Vertige, enquéte Cinexpert, spectateurs 7 demiers jours, 3 ans et plus

Tous droits réservés a I'éditeur

Le troisieme genre audiovisuel e plus exporté

Avec 35,5 ME deventes 3 |'imernational, le documentaire reste en 2017
le ¥ geore andiovisuel le plus exporté, 63 Rlms documentaires frangais
ont en outre ¢i¢ exploités 3 Pétranger od ils ont génére 2,2 millions

d'enerées (soit autant qu'i 'intéricur des fromigres pour le genre wutes
nationalivés confondues), Au romal, encre 2009 ev 2018, 156 films docu-
mentaires frangais inédits sone sortis dans les salles drangéres et cumulé
23,1 millions d'entrées, soit 2,9% du towl des entrées du cinéma frangais
i l'internaional sur cene périnde,

SUNNY2 7370317500504
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Outre la quasi-émeute provoguée par la session de Netflix, symptomatique
de ce que représente la plateforme, l'international sest imposé comme 'un des enjeux majeurs
durant le marche du documentaire de La Rochelle. memmanuELLe miqueT

LE 30¢ SUNNY SIDE
TEMOIGNE

DE LA REVOLUTION
EN MARCHE

w30 Sunny Side of the Doe orga

nisé do 24.au 27 juina La Rochelie,
une image restera © celle de la file
trattente compacte g'étiant de part
et d’autre de a hable de I'Encan, au
milieu des stands, pour assister
& [a premiéme prézantation de Net-
flix dans fe cadre du marché inter
national du documentaire. L'engousment, tel qu'une
saconde session a éte improvisde powr comentor les
750 professionnels candidats, du jamais vu au Sunny
Side, 1émoigne 4 hai sed du pouveir d'attractivite de la
platetorme, dutant auprés de ses ladateurs que de ses
détracteurs, Pourtant, cette file d'attente “eat inversement
praportionnele au volums de documentaies, dits 'origi-
nals', engagés par Netflizen Europe", relevait @ juste titre
P'unt d'entre e, Soit "quatee & cing films par terrifole”
majeur non-anglophone du Vieux Continent (France,
Allemagne, lialie, Espagne...) chague annde, a confimmeé
Diego Bufuel, directeur des documentalies originaus
diela plateforme aur la zone Burope, Moyen-Onent st
Afrique, 4 lssge d'une sassion triés didactigue intitulée
“Travaillar avee Netilix”, Celle-cia été Noccasion de décay:
vIir Jes premigres images &' Anzlko (titre provisoirt], une
production Black Dynamite qui auralt eu toute sa place
daris |e lineup de Canal+ lorsque Diego Bufiuel en din
geait bes documentaires, ¢ celies de Gregory (Imagizsimel,

66 L'ARRIVEE DE NETFLIX

A FAIT BOUGER LES LIGNES
SUR LES FORMATS,

ET EN PARTICULIER
LESECRITURES

SERIELLES. 55

une deritiare quiil & @6 "un des premiers" 4 inltier an
France, Soupeonsde Jeanavier de Lestiade a démared
sur Canals fem fuiliet 2004, Ndlr), mppelle-t-if, avant d'8tre
acquls par Metfliy, gentiment moqueé par Jean-Mare
Juramie, Doga des antennes et des programmes payants
du graupe Canal+ (of g 6} "C'&alt top B Onne nols a
pas falt d'asutres propositions ensiite”, observe Chrlstine
Cauguélin, directrice des documentalres du groups el
des chalnes découverte, Dang une phase affensive sur
I genre, le groupe a 2galement annonceé qu'il relangait
une caze hebdomadaire de deuxiéme pariie de soirée,
Les &claireurs, dont ambition est de donner & woir des
imitiatives qui “inspirent”, "transforment” & “réinventent”
notre monde. Ou encore quil pérennisait sa politique de
decumentaires jeuncsse destinds a Canal+ Family

DE NOUVELLES N UURES AU ONC

Lantre camactéristique de cette édition anniversaire, en
haussede 159, 2 2300 acaedités, seion forpanisateur, du
fait d'une présence anerue des Allemands, pays a [honneur
cetteannée, 5t lnphace prise par l'intermational. Au promies
jour du marché, France Télévisions a lancé le Global Doc,
*pertenariat de groupes audiovisuels publics dont ol ectif
eat la cocréation de dorumentaires-ambitiour”, résume
Carcline Behar, directrice déléguée du pdle coproductions
infernationales e achats du groupe public. Lenjeu eat
aussi d'unir ges forees face aux nowveauy entrants, Netfli

ment de 11,6 ME dang I dotumentabre (produetion, diffu-
&on of distribution comprises) ol une maontée quatitative
de ses engagem=nts, Medivwan devient un acteur de plus
en courtizs en pénode de tarissement de la essource, en
témeigne la présence dare Fassigtance de productewrs axelu-
sivemen! toumeées verns Arte of France Telwisiohs jusqu'd i
¥ a pew “Aucun diffusear n'est & néglicer”, acqulescs Fun
d'entreeus qui sculigne une pérbade complens pour e genre
queInstavratian du “gulchet unkqee” de France Télévigdons
ne faciliterall pag Ces tengions budgdaires evpliyuent dga-
lement, en partie, la passe d'armes entie prodiletiun of
la nouvelle Gullde des auteuns-néalisateurs de mpartages
ot documentalres flo Garrd, of FF n®3864) Centaines des
annoces fales par e CNC 4 La Rochelle n'infiéchiront
pag 12 terdance. A partis de 2020, ke plan décanamies du
Centre, de l'omdre de 30 ME selon ce demier (plus de 40ME
zolon d'autres gources), applique dés colte annde au fonds
e goutien audioviaued evnlisivement jusque-la, se tradiia
frar be reltvement du seull ' acces au soubien automatiqus
de 70000 € & 80000 € pour le documentaire, alnsi qu'une
balsse de 4% do la valeur du point minue, mesunes aussitdt
contesttes par 'Uspa et e SPIL il au Sunny Side a plaids
pour un “Grand plan documentaire”, A Paune di premies
bilan de la rfosme documentaire, e CHC a en revanche fait
#at de plusicuns chantiens pour ajuster b tir, en particulier
autourdu bonis ntermational, & b portée limitée, du soutien
au documentaire d investigation via une nouvelle concerta
tiom, o encore celui des séries documentaies actusllement
pénalisées par un principe de dégressivitd plus rigide qu'en
fiction, déplarent une partie des producteurs.
L'&dition 2020 du Sunny Side est attenduedu 22 z0 25 juin.
Elle aura pour thématiqua |'Histoire. <
wewwelefifmfron ooz com
Retnwves Fartaalind ddtaillée de Gunny 5o 2oy

LES PITCHES LAUREATS

B SCIERCE  Seat Man (Terra Mater Factual
Studios, Autriche; auteure: Ruth Berry)

série en cing épiscdes sw Paffaire Villermin réalisée par en tte Un temps haptisé I'Alliance Doc, cette réplique ::'m:"-? isﬁélt‘;:tlli’ai ;t‘—m"dF .
Qilles Marchand. Outre son impact surles audiences des . au dispositil qui existe déid pour ba fiction, mais &argie a:&::'?w;:u Ghl::argil it bl

chalnes traditionnelies dans 'Hexagone, 'amvée de la
plateforme 3 fai bouger Jas lignes sur les formats, 8t en
particuller les éeritures sérieres; Au Sunmy Side, Carnale
a annoned Varrivée de “séres du el en primoe-time Iy
saison prochiine, a mison "idéalement” de quatre par
an, Presmkde bncde: Moochie de Samue! Collardey, pro
dulte par Gragoire Debailly {Sheéhdrozade), qul refrace le
parcours d'iun jeung noir amédeain acouzd d'un meinme
dand Il se défend. Pour fo diffuseur, qui ne clreanserit
pay cotte offre aux fales divers, U s'agit de renousr aupe

a des partenales non euopéens, vise a pallier la baisse
de financement, d'allleurs obacrwie au-ield du documen-
e France Téknsions a di abandonner plusieurs projets,
faute de financement, a confid Camline Behar. Mome son
de eieche clue: Mediawan (ed-AB Thématiques), diteur de
chaines payantes, producteur o distribateur, qul a soutigng
chercher des projels susceptibles de se ranter & 'intematio-
nal, pour Toule 1'Histaire of Stience & Vie TV notammment
ezl “la seuls maniboe de g'en sortir aujourd hul ™ dans les
Enplgets déra sermdps des thémaliques. Aver un investisse-

B HISTOIRE  Antaine the Fortunate
(Anemon, Gebce; Les Films du Ballbari,
France; auteure: Nefin Dinc)

BARTS ETCULTURE: Kubrick

par Kubrick (Temps Noir, Arte, France;
auteur: Grégary Manro)

IIRE MATURFLLE

T ANIRARALIER : Turtle Walkers (Emaho
Films, Inde; auteure: Taira Malangy}
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Journaliste : Lucas Fillon
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Une 30¢ édition au sommet

pour Sunny Side
* Le marché aréuni

2300 accrédités et voit ainsi

sa fréquentation augmenter de 15 %
Cinant a la 3¢ édition de PIXii,

elle s'avére étre un succes

La 30" édition de Sunny Side of
the Doc, le marché international du
documentaire et des expériences nar-
ratives, s'est déroulée du 24 au 27 juin
A La Rochelle. Marquée par une fré-
quentation en hausse de 15 % pour
atteindre 2 300 accrédités, cette édi-
tion a enregistré une présence accrue
des professionnels allemands, dont
le pays était a 'honneur cette année.
Quelque 150 producteurs, diffuseurs
et représentants des fonds de soutien
régionaux ont fait le déplacement
pour initier des coproductions inter-
nationales. “Nous avons également
constaté une hausse significative de
l'ordre de 25 % des professionnels bri-
tanniques - ce qui valide la stratégie
que nous avons mise en place depuis
plusieurs années”, souligne Yves
Jeanneau, commissaire général des
marchés Sunny Side.

Le marché a également été le lieu
d'annonces, comme celle la collabo-
ration entre la société de production
et de distribution francaise ZED et
la chaine chinoise CCTV9, qui pro-

duisent ensemble la série animaliére
Wild Treasures Of China (5 x 52%).
Tournée au ceeur des espaces sau
vages de la Chine, la série s'intéresse
tout particuliérement aux espéces
rares qui repeuplent peu a peu ses
immenses étendues sauvages. Dotée
d'un budget de 3 ME et tourndée en 4K
au plus prés d'une faune secréte dont
elle capte les comportements les plus
insaisissables, elle célébre la splen-
deurde la nature pour sensibiliser sur
sa fragilité.

L'Histoire a I'honneur en 2020
Dans le méme temps, la 3¢ édition
de PiXii Festival (Parcours interactif
d’expériences immersives et inno-
vantes), a, elle aussi, suscité un inté-
rét fort de la part des professionnels,
mais également du grand publicquia
pu tester pendant les quatre jours les
différents dispositifs immersifs pro-
posés. PiXii Festival 8'impose désor-
mais comme un événement grand
public fédérareur sur La Rochelle et la
région Nouvelle-Aquitaine. “Cette 30¢
ddition représente la quintessence de ce
que voulait étre Sunny Side of the Doc,
Aujourd’hui, ce sont 70 pays présents,
2300 professionnels avec une progres-
ston des représentants étrangers, Tout
esten train de basculer dans une dimen-
ston que nous ne faisions qu'espérer et

Page 1/1

Yves Jeanneau, commisgsaire général des marchés Sunny Side.

qui se réalise. Sunny Side, a l'origine,
était un réve utopique quast impossible.
Cette édition en est la conerétisation
et ¢'est un grand plaisir”, ajoute Yves
Jeanneau, La 317 édition de Sunny
Side of the Doc se tiendra du 22 au
25 juin 2020 a La Rochelle avec I'his-
toire comme thématique principale.

Lueas Fillon
Le palmarés complet

Grand prix PiXii: Claude Monel, l'obses-
sion dos nymphéas. Réalisateur:

Nicolas Thépot (Lucid Realities, France)
Pitch science: Scat Man, Autrice:

Ruth Berry (Terra Mater Factual Studios
GmbH, Autriche)

Pitch arts et culture : Kubrick par Kubrick.
Auteur: Gregory Monroe ( Ternps Noir,
France).

Pitch histoire naturelle et animalier:
Turtle Walkers, Autrice: Taira Malaney
(Emaho Films, Inde)

Pitch société et investigation: Neners
ws (Gaz. Auteur: Sergio Ghizzardi (Little Big
Stary, France).

Pitch histoire : Antoine The Fortunate.
Autrice: Mefin Dinc (Anemon, Gréce, Les
Films du Balibari, France),

East Doc Market Award : Nenets vs Gaz.
Auteur: Sergio Ghizzardi (Little Big Story,
France),
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* Les promesses de Netflix

Tous droits réservés a I'éditeur

* Pourla prermére fois

de'histoire de Sunny Side

of the Doc, Netilix a présents,

le 25 juin, un apergu de ses projets
documentaires.

La présentation était trés atten-
due par les réalisateurs et les produc-
teurs. Dans un auditorium copieu-
sement rempli, Diego Bufiuel, direc-
teur du documentaire chez Netflix,
améme été contraint d’animer une
deuxiéme session de présentation de
la stratégie documentaire de la pla-
teforme aux 155 millions d'abonnés
répartis dans 190 pays.

Sur Netflix, le documentaire a ga-
gné ses galons de genre “populaire”.
Diego Buniuel assure que “deuwx tiers
des abonnés ont regurdé ces derniers
mois un documentaire original”, En
2019, Our Planet, narré par David
Attenborough, Fyre, réalisé par Chris
Smith et coproduit par Jerry Media
(Etats-Unis), Knock Down the House,
signé Rachel Lears, ont compté par-
mi les “trés beaux succés” de la pla-
teforme. Le secret de cetre réussite ?
Une bonne histoire, rien de plus.
“Nous ne cherchons pas des thémes
en particulier, mais un sujet que ['on
puisse suivre avec fascination”, jure
Diego Bufiuel, récitant la maxime
empruntée & Goethe : “Peu de gens
ontde l'imagination pour la réalité.”

Netflix poursuivra
ses investissements en Europe
Cette conférence devant les pro-
fessionnels du secteur était aussi
I'occasion de lever les doures sur les
secrets de fabrication de la plate-
forme : “Ce ne sont pas les algorithmes
qui décident de ce que nous faisons et
de ce que nous devons financer.” Selon
Diego Bufiuel, rous les membres
de son équipe, tels que Sarafina Di
Felice, responsable des acquisitions,
qui écume les grands festivals, ne

Date : Du 03 au 09
juillet 2019
Journaliste : Xavier Renard

prennent “famais de décisions créa-
tives sans raison”. A I'image de ce di-
rigeant, qui a commence sa carriére
comme reporter de guerre, chaque
membre de la division documen-
taire du géant américain a travaillé
comme réalisateur ou producteur.
“Cest ce qui nous permet de bien com-
prendre le marché international, de
mesurer les besoins réels — financiers,
matéricls, en nombre de journées de
tournage — pour une praduction.”

Sir de son expertise, Diega
Bunuel affirme “vouloir travailler
avec les meilleurs, en particulier en
Europe, qui constitue notre meilleur
marché”. Le Vieux Continent consti-
tue une cible toute trouvée pour dé-
velopper sa stratégie du “local, global
et glocal”, Convaincu que les grandes
histoires dépassent les frontiéres,
le directeur du documentaire chez
Netflix émet le désir de faire émerger
de nouvelles signatures, des voix sin-
gulitreset desnarrationsinnovantes.
En France, la plateforme portera un
éclairage tout particulier sur le docu-
mentaire consacré 4 'affaire Grégory
Villemain, produit par Elodie Pola
Ackermann (Lagardére Studios) ot
réalisé par Gilles Marchand, qui sera
diffusé alafinde 'année.

Aux producteurs, auteurs et réali-
sateurs présents dans la salle, il a en-
voy¢ une invitation pleine d'espoir :
“envoyez-nous vos projets I, indi-
quant toutefois que Netflix cherchera
toujours a obtenir “des droits longs”,
afin que tous ses abonnés, qu'ils ré-
sident & Paris, 4 Santiago, Singapour
ou Cincinnati, puissent bénéficier
de I'intégralité de ses contenus ori-
ginaux au méme moament. Le géant
américain se situant délibérément
sur le marché du divertissement,
Diego Buiiuel ne s'interdit pas de pen-
cher vers des documentaires “traités
avec humour, comme le trés dréle The
Legend of Cocaine Island”.

Havier Renard
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SCHEDULE WATCH ALERT: German pubcaster ZDF's flagship factual
strand Terra X has a number of opportunities for the right projects and
partners. Glin Akyuz reports.

Long-established blue-chip documentary strand
Terra X is key to German pubcaster ZDF's weekly
_schedule.

JUILLET / JULY 2019

'Operated by the broadcaster's history and
society department, it's the most successful TV
documentary brand in the German-speaking
world, according to Ricarda Schlosshan, who has
Ricarda Schlosshan been one of a team of 17 commissioning editors
on Terra X since 2013.

Terra X's output amounts to 50 evenings across the year, 60% of which is
full commissions, with eight evenings of in-house productions and up to
10 coproductions.

Occupying a prime Sunday 19.30 slot, the 37-year-old brand last year
averaged four million viewers per week, a 13.2% share of all viewers and a
6.5% share of younger audiences. So far this year, it has averaged 14% of
all viewers.

"When people watch Terra X, they expect to be entertained, while
trusting the validity of Terra X facts and information,” said Schlosshan at
last week's Sunny Side of the Doc event. "“Like all broadcasters, we have
a problem in that we don't attract enough young people, but we are still
above ZDF's average considering younger viewers."
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With this in mind, ZDF has been growing its presence on social media
platforms such as Facebook, Instagram and YouTube. On the latter it
fields two channels, which are rapidly gaining subscribers, according to
Schlosshan.
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Terra X programmes are also accessible on the pubcaster’s VoD
platform, Mediathek, which makes titles available for up to 10 years,
some of them downloadable, depending on the rights situation.

“Younger viewers often just don't watch TV anymore; they're more often
on YouTube. So that is why we try as often as we can to put whole
documentaries on there, and that indeed attracts younger viewers. We
also create our own clips on YouTube to attract them,” Schlosshan said.

Ungeldste Falle der Archaologie (Unsolved Cases of Archaeology)

Terra X's brief covers a variety of subjects, spanning pre-20th century
history, archaeology, natural history and wildlife, and science. The latter
two are currently the strand’s most popular topics, having overtaken
history and archaeology. Curiously however, history content is more
popular on YouTube. “We don't know why, but there seems to be more
interest in history and much less on wildlife,” Schlosshan noted.

On the history front last year was Journey of Mankind (Reise der
Menschheit), a three-part series on the migration of Homo sapiens,
presented by Dirk Steffens. Another example is Die Europa-Saga, a six-
part series presented by Sir Christopher Clark that explored the origins of
Europe and how it shaped our thinking and enriched the world.

In addition, Schlosshan highlighted regular production Ein Tag in... (A Day
In), which looks at ordinary citizens, such as a fireman or a midwife, in
eras from Ancient Rome to medieval Germany and 18th century Paris.
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Terra X's approach to archaeology-focused content is driven by
questions like "where do we come from and what do we believe in?" said
Schlosshan. As an example, the exec pointed to last year's two-parter
Ungel6ste Félle der Archaologie (Unsolved Cases of Archaeology), which
attempted to provide answers to how the large stones used to build
Stonehenge got there and what was the stone spheres of Costa Rica
were for.

The presence of natural history and wildlife content on Terra X has been
increased of late. Schlosshan highlighted two shows as evidence: Russia
from Above, which launched in January and offered viewers spectacular
aerial footage of Russia; and BBC Studios’ new six-parter Serengeti,
produced by Simon Fuller and John Downer, which follows the lives of a
group of savannah animals for a year. The latter comes to Terra X as part
of ZDF's pre-buy agreement with BBCS.

Russia from Above launched on the Terra X strand in January

A regular returning Terra X title is in-house production Faszination Erde
(Fascinating Earth), which looks at interesting places around the world.
Other in-house productions in the pipeline include a show about the
Anthropocene era, examining the impact of the current age of humanity
on the planet, as well as a film on biodiversity.

“"Many of these films show the beauty of the world, but we don’t do
explicitly environmental films,” Schlosshan explained. “But we do
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increasingly include current issues and questions about how we interact
with our planet and its inhabitants.”

Discussing science content, another pillar in the Terra X strand, the exec
said: "We're very strong on good, solid science, [including] films [asking]
when did we start measuring the world and does size matter,” said
Schlosshan, citing last year’s series Terra X: Earth — Moon — Mars
(3%x45'). From prodco Gruppe 5, the show followed German astronaut
Alexander Gerst on his second mission to the International Space Station
and investigated the possibility of man living on the Moon or Mars.

Explaining Terra X's overall approach to documentaries, Schlosshan said:
“"We follow and film archaeological or scientific expeditions, so we're
always interested in new findings or new expeditions. Complex matters
are explained by filming experts at work or showing or filming the places,
documents or artefacts in question.”

Terra X documentaries will sometimes also use re-enactments to
illustrate certain actions and/or draw the viewer into the action
emotionally, added Schlosshan. “"Of course, we use CGI to visualise
complex matters or to bring lost worlds back to life,” she said.

The strand's shows are frequently presenter-driven, although not
invariably, with Fascinating Earth being fronted by archaeologists, for
example. “We used to use actors but this didn't really work for us, so we
prefer to have scientists or experts in front of the camera to take us
through a film,” Schlosshan explained. “But, as | say, it doesn’t have to be
[this way]."
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Earth — Moon — Mars focuses on German astronaut Alexander Gerst

When it comes to coproductions, ZDF is keen on German presenters and
experts in its films. “Normally, we wouldn't want an English-speaking
presenter on our programmes,” Schlosshan said. “Sometimes it's
possible for a presenter to be exchanged when we do a coproduction,
where one partner has the English-speaking presenter and we would
have a German-speaking one.”

In terms of content being sought for Terra X, Schlosshan said a broad
range of worldwide subjects would be considered. Although a lot of its
wildlife needs are serviced through its BBC Studios deal, ZDF would still
be open to new pitches in that area for the right show, either as
commissions or as coproductions with foreign producers. However,
Schlosshan noted that ZDF mainly works with German producers. It also
acquires very few finished programmes.

Of little interest are current affairs-driven subjects or true crime, although
the strand has delved into the history of forensics, Schlosshan said. Terra
X's usual format is 44-minute episodes within two- or three-part series. It
will also occasionally run 60-minute episodes, and longer series of up to
six parts (such as Die Europa-Saga).

Schlosshan indicated that budgets for a fully commissioned film range
from €280,000 to €400,000, with ZDF willing to contribute around
€100,000 to coproductions.

"We're always happy to receive treatments at ZDF. It makes sense to first
send a treatment so we can see whether it fits our slot or not,” she
added.
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Sunny Side of the Moon

Sunny Side of the Doc this year shone the spotlight on space exploration,
the future of science content and a series about poop, while passing
imporiant milesiones. Giin Akyuz reporis.

OO0 Q

EndemolShine Geo's cII-:-: Missions to the Moon

Group

72

Sunny Side of the Doc, the television industry’s veteran annual factual
coproduction and nebwrorking rendezvous in France, passed a handful of
milesiones this year.

Marking itz own 30-year presence on the internaticnal scene, the four-day
event alfracted an all-time record number of delegates this year —
approaching 2.300. This was up 13% year-on-year, bringing an
unprecedented T0-plus countries from across the globe together, with a
significant rise in UK and US altendances

Sunny Side’s raison d'étre is documentary coproductions, parinerships
and collaborations. a marketplace that founder “Yves Jeanneau pointed
out didn't exist when it launched back in 1989 fo help professionalise and
internationalize the documentary sector.

Three decades on and the landscape
coukdn’t be more different.
Coproductions have become a fact of
life for high-end documentary
producers and broadcasters alike, as
they compete for budgets and viewers'
aftention in what is now an entirely
globalised markeiplace spread over
free-lo-air, pay TV and a growing array
of digital platforms. “The big, ambitious
projecis from France, Germany or the
UK zll need pariners. it's a necessity
now compared with 30 years ago,” said
Jeanneatt.
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French media group Mediawan joined France’s heavy hitters — including
pubcaster France Télévisions, pay TV operator Canal+ Group and
Franco-German pubcaster Arte — in izsuing the annual call for new
projeciz. Medizawan fields 10 factual channels. following ils acquisition of
AB Group tera years ago, and is in the market for up to 150 pre-buys per
year.

Metflix also made an appearance, with a long queue of delegates forming
to hear the streamer's director of original documentaries, Diego Buniel
oullime itz growing factual needs. He also rebutted the persistent
suggestion that it commissions via algorithm, citing the Sir David
Altenborough-fronted doc series Our Planet as proving the scale of ifs
ambitions. Of particular interest o European producers was that Metflix iz
keen to increase iz owtput of orginal non-English-language
documentaries for both local and global audiences.

However, thers were plenty of other heavwweights present o remind
delegates of their esiablished faclual credentials and their appefile for
intermational parinerships. Morth Amernican broadcasters included PES.
offering a deep dive into iis 45-year-old science brand Mova, which is also
a significant promoter of science, technology, enginesring and
mathematics (STEM) education through an extensive outreach
programime and has a growing multimedia, multiplatform presence.

Canadian broadcaster CBC's flagship science and nature strand The
Mature of Things coproduces around half of its 158 original commizsions
each year. Other broadcasters there included Mational Geographic,
Zmithsonian and Germany’s Z0F, which shined a spotlight on its 37-year-
old blue-chip doc strand Terra X. China's CCTV was there in force with its
factual slate, including space mission doc China: The Mission {o the Moon
(1=90'13=52") and newr coproduction Wild Treasures of China.

A= this year's country of focus, Germany's private broadcasiers, including
RTL Group’s nTV. independent factual linear and VoD channel Planet and
Autentic’s two pay channels. were on hand to discuss their factual
pricrities. Some were atiending for the first time and were joined by
regional funding bodies from across the country

And as if anyone sfill needed persuading. the 40°C-plus femperatures
roasting France last week wers an emphatic reminder of why Sunny
Side’z headline theme thiz year, Stand Up For Science, matters

Diawvid Attenborcagh-fromted Maffle doc Cur Planet

14
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Having banned plastic bottles from the event. Jeann=au said the focus
had been a political decision. “Science has made mistakes. [Scientisis
have] not being generous encugh in explaining and communicating
complex issues to the general public. They've losi confidence,” said
Jeanneau. “Az a resulf, people have been rejecting science and people
can say global warming doesn't exist or the Earth is flal. That's why we
hawve to stand up for science.”

Given Sunny Side's science focus — altthough one suspects it would have
happened anyway — there was a glut of high-end Moon- and space-
related documentanss on dizplay to mark the Slth anniversary of the
Apollo 11 mission thiz month.

Among the more eye-catching was Nat Geo’s Apollo: Missions to the
Moon {(1=120". Exec produced by Tom Jennings the doecumentary was
commissioned out of the network’s global offices in London by
commissioning editor Bernadette McDaid and executive VP of
programming and development Hamish Mykura back in 2017.

It boastz access fo thousands of hours of original Nasa footage, capturing
all the Apollo Moon missions, some digitised and all of it synched for the
first time with a separate never-before-heard audio feed, which includes
black box recordings from the Apollo missions and audic from mission
control. This was accompanied by a score from Hans Zimmer to add o
the drama and help get the viewing public involved with the asironauts.

McDaid alzo emphasised the need for
entertaining and relatable science
programming, describing her own
approach at Mat Geo as “enferlainment
firzl, story first and science by stealth.”
Recalling her own science education at
school, McDaid =aid there was a need
to make STEM subjecis more
appealing. to ignite children's
imaginations and make conlent
accessible and refatable, adding:

k. - “Tom's story iz told brilianthy.” She also
Sl highlighted other approaches Hat Geo
is deploying to engage yvounger
viewers, including its Science of Stupid YouTube videos.

Even Smithsonian’s Chris Hoelzl admitied, in a =eparate session, that
soience docs were “a struggle”™ fo get, and currently represent only 5-10%
of its current production slate of 200 hours. “Technology s easy to get
Yyou can acquire shows on building bridges and skyscrapers but we're
actively searching for stience. It's a real need for us," he said. “A ol of
science iz really hard to explain to people, like Al, dark matter and dark
energy. These things don't lend themselves necessarily to television, or if
they do I'm waiting for [programme makers] to tell me how”

As part of its science focus; the event also looked at television's role in
why audiences no longer respond o scientific facts, with Sir David
Attenborough's stark waming about plastic pollition and climate change in
2017’3 Blue Planet Il still probably one of the best examples of a message
that hif home. It raised the issue of howr to solve the problem by using
presenters who can communicate science effectively, impartially and in a
way that engages viewers.
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Ome session, entitled ‘Science is not enough — the science of science
communication,’ saw science presenter and writer Matthew Shribman;
Dietram Scheufele. John E Ross professor at the University of Wisconsin-
Madison; and documentary producer and director Ruth Berry, debate the
iszue and the very existence of science programmes with British author
and researcher Dave Murphy

lMurphy, who believes the world is fiat and that global warming doesnt
exist, said of his own shift in beliefs: “We don’t have time to ask all the
questions so0 we defer to experts. But when we do take the time to find
out, nine fimes out of 10 i's not true.”

Ruth Barmy's Scat Man won the science pitch

Science is losing out because people are no longer interested merely in
facts and instead now engage in what psychologisis refer to as ‘mofivated
reazoning,’ responding o those things that maich their values and beliefz,
argued Scheufele.

“Trump is winning becauwse people dom'd just want facts. The Democrats
concentrated on facts but that didm't help them. Do | =moke a cigaretie
because | dom't kniow the facts? he said. and suggested that the media in
general needed more “iranslators” of science. “Our job is to inform a much
broader conversation that goes well beyond science, with science. If's a
new fype of problem and the challenge we face.”

Ome of the event's shorlisted science documentary pitches even homed
im an that very issue. The Doubt Makers (La Fabrique de LUlgnorance)
from French prodee Zed interrogates how science, from vaccines fo
pesticides to climate change, is being manipulated to preserve the
interesis of indusiry. The 1=52° and 1=90" fitm {in both English- and
French-language versions) is being coproduced by Are France and RTS
in Switzerand and is seeking additional copro funding.

But it was Berry's own senes, Scat Man (6=30'), with Ausiria’s Terra Mater
Factual Studios, which won the science pitch, beating five other projecis
shorlisted in the category. The show, created by Berry and presented by
Australian ecclogist Scott Burmett, presenis an accessible {ake on the
waonders of excrement and its role in the global ecosystam.

Mext vear it will be history's fum in the Sunny Side spotlight, and i
promises to be no less thought-provoking. With no memory of whaf's gone
before, history risks repeating itself. said Jeanneau, referencing the
currently polarised political climate. “'s our responsibility to address if.”
he said.

Gun Akyuz
F* 03-07-2019
I-". 2C21Media
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LA LETTRE DE LAUDIOVISUEL

LA LETTRE

*DE L'AUDIOVISUEL -

Pays : FR
Périodicité : Quotidien

®
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Date : 02 juillet 2019
Page de l'article : p.3

Journaliste : Clément Machetto

& Berirand Noél

Bruno Patino : "Le documentaire
est la colonne vertébrale d'Arte”

INTERVIEW. A 'occasion de la présentation de la saison documentaire 2019-2020 d'Arte, le directeur éditorial de la chaine franco-allemande,
Bruno Patino, s'est exprimé sur la spécificité d'Arie en matiére de documentaire ainsi que sur les économies demandées a la chaine.

Quelle est volre feuille de route pour la sai-
son decumentaire 2019-2020 sur Arte 7

La richesse, la diversité et la cohérence
du regard, ¢'est ce qui fait la feuille de route
d'Arte. Dans cette ouverture d'espace, il va
aussi toutes les formes et tous les usages
numériques qui peavent exister. Apris, les
axes sont toujours les mémes, On fair des ré-
cits documentaires de toutes les sortes.
Nous avons a la fois de trés grands docu-
mentaires signés par de wids grands docu-
mentaristes, Le festival du documentaire
d'Arte, diffusé du 23 au 27 juin, en est un
exemple, Nous avons aussi de grandes in-
vestigations comme sur le marché de 'eau,
ou bien sur le business vert, Nous avons des
réeits historigues i ravers de grandes sagas
événementielles. “La Conquéte de la Lune”
va €tre un événement colossal durant trois
s0irs de suite puisque les téléspectateurs
pourront voir cette histoire comme ils ne
I'avaient jamais vue auparavant. Nous
avons done de trds grands réeits, sagas et
auteurs, mais aussi des sujets, que vous
connaissez peut-étre déja, que vous décou-
wrez sur tous les tons possibles (scientifique,
pop euliure, ete). Bref, notre feuille de route,
c'est d'étre la chaine qui propose l'offre la
plus riche possible en termes de documen-
taires, de nombre de films, d'écriture, de
format ou Chistoire.

Vous n'avez pas de grille d'été. Est-ce une
force sur laquelle vous misez 7

Oui, toujours, On se vit comme des édi-
teurs, en réalité. La force du documentaire,
c'est d'étre en permanence sur plusieurs
films, sur des idées, sur des projets, sur des
premiers jets etc.. Comme toutes les
équipes chez nous travaillent sur des récits
en permanence, on lance de nouvelles sé-
ries et de nouveaux documentaires en per-
manence. [l 'ya absolument aucune raison
pour gue nous n'ayons pas de documen-
taires exceptionnels durant la saison esti-
vale. Nous savons bien que nos iéléspecta-
teurs aiment ce moment d'éé ofi ils ontun
peu plus de temps pour découvrir un peu
plus de choses, que ce soil sur I'antenne ou
sur le numérique, qu'ils nauraient pas for-
eément le temps de découvrir durant 1'an-
nee,

Comment parvenez-vous a proposer du
contenu toujours plus premium que vos
concurrents dans ce domaine ?

C'estvrai que le genre du documentaire
est prisé, mais pour Arte, ¢'est la colonne
vertébrale de la chaine. Arte s'est construite
autour du film documentaire. Pour nous,
ce n'est pas une stratégie du moment, C'est

Tous droits réservés a I'éditeur

vraiment constitutif de la chaine. Nous pro-
duisons 488 heures de documentaires par
an, Cela fait que nous possédons un savoir-
faire qui est constitutl de la politigue o'Arte,
Pour nous distinguer de la eoncurrence,
déja, nous produisons plus que nous ache-
tons. C'est trés important car beaucoup de
gens achétent en ce moment du documen-
taire pour remplir les grilles alors que nous
en produisons énormément. Nous avons
depuis longtemps cette idée d'étre copro-
ducteur avec des partenaires (PBS, BBC,
ABC etc.). Loffre premium, pour nous, tient
it la quantité de travail que 'on fournit, et
pas uniquement i I'investissement moné-
taire. On se focalise sur la qualité des récits
et nous avons lachance de travailler avec les
meilleurs documentaristes,

Qu'allez-vous chercher au Sunny Side of
the Doc ?

Nous trouvons intéressant le parti pris
du Sunny Side d'avoir des thématigues, des
points forts ou des spéeificitds chagque an-
née. Nous pourrions faire une présentation
au Sunny Side qui durerait 10 & 12 heures
tellement nous avons de documentaires
dans notre catalogue. Nous avons décidé
de jouer le jeu du festival et d'étre sur son
point fort annuel. Comme notre offre est
multiple et qu'elle couvre tous les champs,
aucune année ne nous fait peur. Cette an-
née, c'est la science et nous mettrons done
en avant les documentaires de notre case
science hebdomadaire. Notre offre science
§'étolte aussi en ligne avec une chaine You-

‘Tube baptisée Le Vortex, Nous allons mon-

trer la diversité des programmes de la
chaine puisque nous avons aussi de grandes

séries scientifiques comme “L'Odyssée in-
terstellaire”.

Comment parvenaz-vous a vous démar-
quer sur le numérique 7

Lenjeu, quand vous étes présent dans
I'univers numérique, et que vous produi-
sez spicifiquement pour cet univers, ce
n'est pas de publier ou de diffuser, mais de
faire découvrir. Ce n'est pas facile et cela re-
quiert 4 la fois de la recommandation so-
ciale sur les réseaux sociaux et de la recom-
mandation humaine. La recommandation
peut parfois étre technologique grace au
mécanisme de lecture suivie aprés un pro-
gramme, On essaye pelitid petil de maitriser
tout ceci lorsqu'on éditorialiste notre site
ou nos chaines YouTube. Nous sommes sur
Instagram et sur Snapchat, non pas dans
une idée de puissance, mais dans une idée
de pertinence et d'affinité. C'est ce qui va
nous permettre d'étre découverts.

Avec la volonté cle toucher un public plus
jeune peut-étre 7

Quand on fait un temps fort hip-hop
par exemple, nous aurons évidemment un
public plus jeune que lorsque nous faisons
Mozart & Salzbourg. Mais j'ai la volonté de
toucher toul le monde,

Les investissements dans le doc ont été
sanctuarisés sur le service public. Trou-
vez-vous ce "privilege" justifié 7
Arte doit faire des économies, comme
tous les médias de Paudiovisuel public. La
politique de la chaine a toujours éié celle
suivie par Véronique Cayla depuis qu'clle
est présidente, y compris quand 'Etat ne
lui demandait pas de resserrer le budget.
En fait, chaque économie faite &
ment donné sur le fonctionneme:
chaine était reversée dans les programmes,
Les programmes ont toujours été priori-
taires chez Arte. Maintenant gu'il y a des
éeonamies A faire, on voit que les pro-
grammes sont toujours protégés et que la
création est sanctuarisée, Je crois & la force
quiapportent les récits pour ceux qui les re-
gardent. Il y a une force émancipatrice dans
le réeft earvous faites rravailler vorre imagi-
nation et que vous étes touché par les émo-
tions. Les récits documentaires sont au
coeur de vette richesse que 'on donne aux
téléspectateurs, 1 est done normal que ce
soit 1a priovité de cette chaine et qu'elle fasse
tout sanctuariser les documentaires. C'est
ce qui touche le plus le public qui nous re-
garde et c'est pour ga qu'il pense la chaine
utile et son offre éditoriale précieuse.
Propos recueillis par Clément Machetto
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Nelflix’s Documenltary Stralegy. Diego Bunuel’s
presentation at Sunny Side of the Doc reported in detail
by D-Word’s Lli Brown

Netflix programming exec Diego Buriuel p ted tor two standing ly audi last Tuesday at
Sunny Side of the Doc in beautiful La Rochelle.

It was the ‘event with the event.’
Delngates lined up for an hour beforehand to soenre their soats.

Netflix is that hot!

The generous Diego is a former producer who comes from thar great family in the history of the dinema
His very informative “Working With Netflix” presentation was captured by D-Word's Eli Brown.
If you don't know about the D-Word community, sign up right mow! It's free!

Faollowing are Eli's I Waord notes.

T have marked plaoes whors Dicgo shared a slids or elip, but thesa are not available Fght now.

Many thanks Eli and D-Word on behalf of my readers!

SES5I0N,

And congrats to Sunny Side for producng a ground -bee

We've worked with the best in the industry

© Seuchioust | Jeam Provageds Augé | Sunry Side 0f The Doc 201

Diego Buiiuel's Presentation “Working With Netflix™

Rig Numbers

Twant to start with a fow big nombers:
190 countries, Netflix is a global platform. When we launeh a progeam, if's available everywhere at the
s time
38 languages. The technological fear of this is insane. We are a hig tech company and not just & content
eompany.
155 million members worldwide,
About 4oo million viewers, total. A lat of people watch Netflix an a global sealal

Metflix is available on over 1,600 devices, 1 didn’t know there were that many deviees!

Programs that Punch Through!

We are an enterfainment company.

The pitches yon want to piteh to us need to answer the question, “Ts your story strang enongh to punch
thraugh?”

Thexre is 0o series, documentary or film section: there is just rows of stories. S, it's the strength of the
narrative of the story and the entertainment value of the story.

Thexre is the couch test. It's Tuesday night, you're on your cowch and you turn on Netflix, do you want to
see your story? Because there's Marvel or a Space sci-fi story — does your story punch through the grid
and make yourself interesting to the peapls who are watching?

PETER HAMILTON COMSULTANTS

1 work with channels, governments,
non-profits, investors and producers on
their business development projects.
My clients sinee 1987 have included
CBS, NBC, Discovery, A+ L Networks,
Seripps, Nal Geo, Smithsonian, BEC,
Canal+ and Singapore’s IMDA. My
eradits include produstions with Bill
Gates and David Attenborough. Peter
Hamilton Consultants, Ine. is
‘hased in New Vork.

STRATEGIC COMSULTING SERVICES

My eonsulting practies focuses on the
planning, development, funding,
production, distribution and marketing
of documentaries, specials, series, giant
sereen and online projects. The work
ranges from CEO-ready business plans
to short-term consults. My team enjoys
acvess Lo the latest proprietary
television ratings, social madia and
consumer research findings. Read

more here...

=

LATEST PODCASTS

Podeast: CorlosityStream’s CEO
Clint Stinchcomb on the
Highlights of Offering a
Competitive Documentary Direct-
To-Consumer Service

THE SIEGE OF MECCA: A Podeast
with Produscer Dirk van den Berg
UNITED SKEATES Case Study: Five
Vears from Inspiration to Tribeea
& HBO. Podcasts with Tina Brown
& Dvana Winkler, Co-producers &
-direetors

= Listen to All Podcasts

WORKSHOPS

01/07/2019
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Testing! Testing! Testing!

We have 300 million homepages baile per day. Fvery day, we bmild specific rows &nd content on your

humepage. We have more content than you'll see on your home page. That's how the algonthm werks,

it pushes a certain content for you. Your Netflix is nol the same as ny Netllix. Here is a slide about

nptimizing the artwork for discovery an the site. All these images were created aronnd the Cur Planet
(there iz o grid af 16 shides).

Glohal ieons are different depending on where yon are. We create 20-30 ioons per title and we test
them every day and if vou go on and no one is clicking on a certain ieon, we'll swap it for a different
vue. You're nol jusl 2 jeon among a buneh of vither ones. We lest every feon in different eountoies and

dilferent territories.

So, let's talk about documentary and feature films.

There is 2 guote — “Few Poople have the imagination for reality,” T think that in my career that seatencs
explains why I'm fascinated by decnmentary. 'm sick of scripted shows hased on tme fact. Noane can
make up reality, it's that amazing. Here's a trailer of our offerings...

{The traifer shoos the documentaries that are ovailahle on Netfiv |

S, this shows the diversity of the stories that we tell. We have great series, teature docs, mostly

JUILLET / JULY 2019

contemparary issues. Historieal documentaries are not really onr thing. 1 think that history is — we by
history does, but we don't commission them so much. We fael that we don't bring anything new. We're

ol going o compete with the broadeasters bul o give a different offering, We like contemporary

stories; we don't look tor themes, we look for stories. I'd rather have 1 great narrative, 1 great character,
& dense story that will allaw na ta talk shant the ismea that peaple will follaw and he fasrinated with.

~

L Smadtrnueer /. _frm-Frangete Augd [ Summy Side OF The Dae sarg
The Netflix Algorithun & Nutflix People
Lat’s talk about the algorithm. The algorithm decides what vou will watch, but doasn’t decida what we
vornmission. There are people belind this decision making.

Lisa Nishimura iz the head — Kate Townsend and I are in London. Bernardo Loyola, Jazon
Spingarn-Foll, Adam Del Deo are in LA (173 & Canada).

¥ata & I moved to London to be closer to the teams in Europa.

Thers are more peuple — Sarafing DiFelive is in change o Avquisitions at festivals, So don't vall her up
— she will see your film there. We don’t acquire individual titles. We hawve acquisition teams in LA that
Ty catalogs of fllms.

Viewing Record

(Shows a chart)

Two thirds of the 4o0 million viewers have watched at least 1 original documentary. I've been in this

hnziness for 20 years and the idea that millians of peaple are watehing documentarias is mind-hlawing.

‘This is something that Netilix has done — we've made documentaries a popular form of enterfainment
and wa're saeing it in sur viawership.
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The halls ure pocked with Sunry Side delegates hoping to find o seal for Diego Buiiuels Netflic
presentation.

Sureuss in 2oy

20ng has been a record start — Our Planet, Knock Dwn The onse, Ted Rundy Tapes, Fyre — we need
FUN documentaries. That's the kind of stuff we want. Docs tend to be dark and serious, but thare is
roam for fin. There are 3 formats — Feature Docs.

Wi want everything; feature documentaries that we wan; it is an object that is carried by a director
with an artishic visinn of a great story to he told as a feature. (ur goal is to he seen at festivals and to
vreabe events where uuupls will share in the alur\'Lelling. The Leguud ol Cocaine Island, for ;nsla.ug:u, is
a fun doc that we commissioned. But we want our directors and our producers recognized at these
wvenls.

Shorts — we do several shorts per year, they work very well at the service. Period End of Sentence was
our shorl Ural won Uhe Osvar bast year. We've done a short seres, Explained, [or instance, thal shows
something that we like. It's a great format. People watch it on their mobile deviees. And limited series
— we have been known tor, Evil Genius, Wild Wild Country, and many others.

And we*ve worked with the best directors in the industry — those are mostly British and American
dirertors. Twant to work with the hest in Furope. Furope is our biggest market and it is increasing at a
tremendous speed. I want to find the great producers and directors and we can all have does that
resonate in Europe and glohally.

Global + Local

This is part of the strategy — Loral — Glahal — Glohal. {ne of the main aspects of this is that there are
more Nettlix subscribers outside the 17.5. than there are in the 17.5. And there will be more non-English
speakers. I think that this will give us an opportunity to have new voiees and new ways of telling a
story. We're loaking for ariginal, lncal voices, and strong stories trom these countries.

(Trailer of sample - Killer Ratings]

1like our subtle trailers... {gets laugh from audience — trailer was VERY over the top with music and
editing style).

This film had a Brazilian team, British producer. Great, insane story. This is one of the important
aspects — if the stary goes A-E, that's not enangh for us. We nead A-B-U-D-E-¥, erazy stories, that yon
can'l make up. T'm going b show you a trailer of a film for France Grat fits this Loeal-to-Lueal strategy.
[Trailer of sample — Anelba]

This is again a local to local strategy. Local doesn't mean it’s only going to be shown in the country.
Tocal means that our PR teams will push that title stronger in that territory. As we have higher
numbers of subseribers in other countries, we need to start addressing their stories, their narratives
and their issues. We neerd great local stories and great local penple ta tell the stories.

30+ Documentary Commissions & Acquisitions,
tent Spend, Budgets, Deals, Streaming Market, Trends

‘What are we looking for?

Features — distinet, award-winning, undeniable stories. Big things that pacple can connact to — one
word to walk out of this talk with is BIC. We need big things because we are trying to reach a lot of
people around the world. It it's not big enough, it will disappear.

Local stories with a global impact (Local to Global!). This is the new initiative, so we'll start seeing that
in parts of Europe, and then in 2021 we'll be in Poland and the Middle East.
Two teams: Originals and Unseripted

I represent (riginal Documentaries, which is distinet from the Unseripted team. They do some
documentaries also, What we do at originals is limited series or feature films. A story that ends.
Anytbing that has a story thal continues, hat belongs in vur unseripled department. Series-locused
things are like Vou v. Wild, Dating Around, Tidying Up with Maric Kondo, Dope, Queer Eye.

Coproductions

20
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- The unseripted team is a huge team and they do a lot of co-productions. We don’t do many or any eo-
productions. We fully commission documentaries and we take all rights, all territories, as long as
possible. Why? We pay for the rights, but when you launch a film on the service and you have 190
countries, and people are connected globally and they all need to be able to see the same thing for our
consumers. Il svmeone in Bragil is watching il and lexling his frend in Spain, they need to have the
same experience and see the same thing and allow that to travel virally. So we don’t give rights to some
countries and not others. We only do that with acquisitions.

- Why long rights? How many times have you heard, “Hey, you see this great film?” It will always be
there for the future on Netflix so you can track it down and watch it.

- When we launch a film, it generates a huge conversation. We do co-productions in some very small
cxamples. With The Stairease, we took global rights outside of Franee, beeause it was an American
story produced in France. So that is one case where we would do a eo-production.

True Crime in France

+ This is a first look at a documentary coming out in late 2019, it is about a true erime story in France,
that instead of focusing on the killing, but about the insanity that gripped the eommunity and the
media for about 25 years

+ [Trailer — Gregory] That was the first 2 minutes of the first episode and there will be 5 episodes.

QUESTION TIME

Q: Ahont natural history — how much natnral histary might von he looking for?
'+ We're interested in more content, but we've got several in production right now. You can pitch to us.
How to pitch to us — we don't do development. So, vou have to have a director and production company
and you need a full pitch deck, with number of episodes, synopsis, look/fecl.

Q: How do you pitch?
' 'There is not enough time to talk to me. First send me an email with the pitch. Then I will answer to you,
“This works for us” within 10 days — 2 weeks. But I always give an idea of what works best for us.
- My email is dbunuel@netflix.com. I get about 200 a day, so it won't make a big difference if you all
email me.

You didn’t mention Australia?

 Any story that comes through me, I will send to our APAC group. We have an editorial meeting with all
aof onr teams and we gn thrangh the projects and take your pitches serionsly.

Do you have to pitch in English?
< All pitches need to be in English. And trailers work very well for us.

How transparent are you going to be with how the filmmaker’s programs are working? Are
vou going to move toward third party verification?

'+ We are in the middle of a big cultural change at Netflix where we will be giving our talent more
information. I'm not really a part of that — that’s a big executive decision that they're making. In the UK
we started to do our top 10 lists. We usually do something at Netflix that is a big change by testing it
and then we, if it works, we will go all the way in on an idea.

Your thoughts about increasing the amount of content made by women?

' We need more women directors and more stories about women and minorities. We do well with
minorities, we try to reflect the quality and diversity of our audience, but women — we don’t have
enough stories about women and we need more women directors.

I worked with you when you were a producer- what do you remember and miss about being a
producer?
I have no recollection of my previous life!! (Laughs) Evervone who works at Netflix were all directors
and producers in the field at one point.
v+ We undenstand the feld and the budgets and that is very distinctive of our team at Nelllix. And the
difficulties that yvou might have we are aware of; we are very much in dialogue with our producers when
we work with them.
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Sunny Side : accord de coproduction entre ZED et CCTV9 sur la
série « Wild Treasures of China »

Le producteur ZED et la chaine chinoise CCTV9 ont annoncé, mardi 25 juin au Sunny Side of the Doc
,un accord de coproduction autour de la série animaliere Wild Treasures of China (5 x 52’), tournée en
4K au ceoeur des espaces sauvages et emblématiques de la Chine. « CCTV9 a été le premier partenaire a
s’engager sur la série . On espére que d’autres vont nous rejoindre », a indiqué Manuel Catteau , président
de ZED lors d’un point presse.

L'apport de CCTV9 n’a pas été révélé mais il représente « une part importante » du budget de la série qui se
monte a 3 millions d’euros. « Le montant significatif investi t¢émoigne du réle que CCTV9 veut jouer pour que
cette série fasse date », a-t-il ajouté. Le premier épisode , qui a nécessité trois ans de tournage, sera livré en
février 2020 . Il a été prévendu a France Télévisions , qui devrait le diffuser dans une case du dimanche apres-
midi sur France 5 , ainsi qu'a National Geographic Wild, The Smithonian Channel (Etats-Unis et Canada)
et NDR (Allemagne). Les 2 e et 3 e épisodes sont annoncés pour fin 2021 et les épisodes 4 et 5 pour le
printemps 2022, a précisé Manuel Catteau.

Caméras slow motion et drones

Chaque épisode de la série s’intéresse a des espéces rares mais emblématiques de la Chine sauvage. Celles-
ci repeuplent progressivement d'immenses étendues sauvages des réserves animalieres créées en Chine,
dans le cadre de la politique de protection de I'environnement. Le premier opus, réalisé par Frédéric Larrey,
est consacré a la panthére des neiges . Les suivants seront dédiés au tigre de Sibérie , a I’ ours bleu de
'Himalaya , a I’ antilope du Tibet et au panda géant .

Pour le premier épisode, les équipes de tournage ont eu recours a des caméras slow motion , qui permettent
de faire des ralentis, ainsi que des drones pour un suivi aérien des animaux a plus de 4 000 métres d’altitude ,
dans des zones de montagne. « Elles ont réussi a capter des attitudes jamais filmées , notamment des
comportements de prédation », a détaillé Manuel Catteau. Pour Yan Shi, dga de CCTV9, ces images rares
sont de nature a « devenir des documents de recherche » sur le comportement de ces espéces.

Manuel Catteau (ZED), Yan Shi (CCTV9) et la traductrice chinoise sur le stand de ZED au Sunny Side - ©
Satellifax

Tous droits réservés a I'éditeur SUNNY2 330270506
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WILD

TREASURES

La pannthére des neiges est au coeur du premier volet de la série sur les animaux rares et emblématiques
de la Chine. - © ZED / CCTV
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TBI Weekly: Netflix’s rare transparency
serves “global inspiration” to producers

d d i

Netflin's unprec:

¥ ling its doc v strategy at this week's Sunny
Side of the Doc market in France has provided “global inspiration” to producers while raising the
bar for broadcasters,

cy in

Apear into his role at Netfl, former Canals exec Diego Bunuel, who serves as a director of original

docurnentary at the sirearm

. 1ook the stage in La Rochelle. ¢

He detailed the exec structure for docs; explained how the documentary team differs from the non-
scripted series team; flagped where the co-preduction opporntunities are; and was up-front about the
fact that the originals team would do juss 2-4 projects out of each market in Europe. It was the type of

commissioning brief one would expect of any major broadcaster

But, crucially, Bunuel didn’t deliver just one presentation. He repeated the same presentation

immediately afterwards in the same auditorium for the 200-plus delegates who hadn’t managed

squeeze into the packed session the first tirme around

“That spoke valumes. remarks SB5 Australia’s Krishan Arora. who was a decision maker at Sunny Side.

“I'm pretty sure [no other broadcaster] would have done it again or accommodated that”

Indeed, Bufwel's clarion call for “big™ and “fun”

documentaries & la Fyre: The Greatest Party That [13

Never Happened and The Legend OF Cocaine It gave a it of global inspiration to

Island {pictured) elevated the crowd, as well as producers to think of something different
the overall tone of Sunny Side - a relatively or bigger or exciting or more complicated

traditional documentary market, now in its 30th than you would otherwise pitch to French

ear, at which largely French and German channels, because it's global,
B
pre-sales from

ducers look to piece togett

»”

Europesn brosde

ave a bit of global inspiration to producers
mare complicated than you would otherwise pitch to French channet
“They appreciated hearing

because it's global” adds Arora.
spgle 1o finance with French

T YOU C

ake one of these stories you s

funds and make it big”

“what Netflix calls global is a really interesting opp ity citing the: Portueguese
Killer Ratings and the forthcoming Anelka on French footballer Nicolas Anelka as prime examples of

local cont

that has legs. for international audiences.

“What's interesting i they picked [a subject] in France. for France, but which they knew had the

potential to travel and that's interesting [as a] way to think about developing idess.” explains Lawford

watched all of Marcos and when

“As o Metflix user, | experience it in the drarma space, For example

the: [Spanich-languape dramal £ Chapo carne up and it was all in Spanich, | didn't care land still
watched it] because it was speaking 1o a genre that | was really into in terms of drama. So, they've tried

itin drama and now they're doing that in factual as well”

Lawfard's chservations are echoed among distributors such as TCB Media Rights. which attends Sunny
Side each year. Founder and CEQ Paul Heaney points o

t that Netflix setting out stall at Sunny Side is.
n” for the SVOD,

“ground-breaking” and sy lises “another evolut

28/06/2019
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“AJew years ago, Lhey slarled doing lols of non-English scripled and we wondered when non-English
language unseripted would start making its way forward " he says. "Now, unscripted is coming to
match non-Cnglish language drama, and that's only good news.”

This year, TCB, which specialises in lower-cost factual, came to market with an eye on premium factual
and feature docs due to growing demand from broadcasters that are upping their game as a result of
Nettlix.

“teature docs are ubiguitous, and you can credil non-linear [services] for thal. There was a disliibulor a
few years ago that went bust because it couldn't get singles and features off the ground. Now, they
would be thriving.” he says. "We're moving more into that area now because we have to be broader,
and this is whal people wanl”

Ihere are increasingly clear signs that broadcasters also realise as much - and are becoming more
vacal about it.

Seren Schurmann, head of department for RBB. & German language slation under Arle, recently
cammissioned a multi-part doc scries telling the story of Berlin from 1990 to 2020 - the kind of noisy,
stylish and accessible doc that one can envision on an SVOD grid.

"We have to change the rules and we have to be fast because we are already too late,” he says.

“The main argument was that this is a good project: it's sexy, contemporary and we had to do it. And
more and more often we have this discussion at Arte [about looking for new projects to sit] alongside
the old school stull we have!”

“In Germany and trance, there is so much
(14 money in the system, but we need to focus on
We have lo change the rules and we have fewer [projects], and we have to spend more

to he fast because we are already too late. attention to marketing”

”

Questions remain for Nelflix

Howewer, as hroadcasters, such as RBR raise their
own bar to meet SVOD standards, not everyone is convinced by Netflix's new-found openness. Is it,
after all. a sign of the service’s maturity. or a response to growing competition from the likes of Disney
and Apple?

Christine Kiauk, a producer with Germany's Coin Film, producers of leature lilm Baghdad fn My
Shadow and Mr Gay Syria, was heartened by Buiuel's overtures and expansion strategy, but wonders
what a Netflix commission may mean in the future for a project’s national origin and identity.

“It's positive that different cultural products are mixing, and Netflix isn't only hosting US films, but also
Spanish films and shows from Germany. But the question is whether [these programmes] will have to
fit into the Netflix model?”

She is also sceplical aboul the Tocal Lo local' sbrategy, which she reasons could be easier in theory than
in practice.

"It sounds friendly and nice, but | wonder how they will promote [thase projects]? Will they simply do
this with their algorithms? | am curious how extra promotion in the local market can really work”

Similarly, SBS's Arora, a former factual commissioner with the BBC, cautioned that there is still a long
road ahead faor those looking to get into business with the streamer, and not all producers realise “how
smiall the eye of the needle is”".

“Tim sure everyone else will go off and develop and develop - none of which [Netflix] is funding - but
only a few are chosen. They want things made in a particular way and presented in a particular way
where the risk is with the producer.”

W Taps: Diego Bunuel, Factual, Features, Metllix, Sunny Side of the Dug, SVOD, TBI Weekly
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“The Water Lily Obsession”, “Nenets vs Gas”
take Sunny Side 19 Awards

By Daniele Alcinii  Jure 28 2019

BPSCSE}%.&% Wit rana nnz.gugeEates aﬁ 150

international decision-makers, the 30th edition
of four-day festival Sunny Side of the Doc
wrapped Thursday (June 27) with an awards
ceremony that saw Claude Monet: The Water
2:ioihe Lily Obsession and Nenets vs Gas taking home

PEOPLE /BIZ
DisCovery's series
funding model:
“There is uncertainty
that ne

addressed”

top honors at the French festival's annual awards

w.a
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The 2o1g international market for linear and
interactive documentaries, which ran from June
24 to 27, welcomed a 13% surge in industry
professionals from 70 nations to the western
French port city of La Rochelle to forge
partnerships and develop international co-
productions.

“We have also recorded a significant rise of
around 25% in industry professionals from Great
Britain - which simply validates the strategy we
put in place several years ago.” said Yves
Jeanneau, CEQ of Sunny Side markets. ina
statement.

Added Jeanneau: "Everything is hurtling towards
the cutcome we only ever dreamed of At the
start, Sunny Side was a quasi-impossible wishful
dream, and this edition has seen that dream
become a reality - and what a pleasure that is”

The awards ceremony, which was held in the
auditorium of the Espace Encan, saw a total of
seven prizes handed out with the biggest winner
of the night being Lucid Realities’ VR experience
Claude Monet. The Water Lily

Obsession (pictured). The project transports
viewers to the garden of Claude Monet in the
French town of Giverny in 1883 to explore time
and space while immersed in the water lily
paintings.

Directed by Nicolas Thépot, Claude Monet. The
Water Lily Obsession was feted with the Grand
Prix Pixii and a prize valued at €5.000
(US%5.700), with €3,000 provided in cash and a
space reserved in PiXii Market 2020, as well as
two accreditations for PiXii Festival and Sunny
Side of the Doc 2020
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“The innovative presentation allows users to
immerse ourselves in the actual material layers
of painting. It's both dreamlike and yet rooted in
Monet's own words' the jury said in a statement.

Sergio Ghizzardi's Nenels vs Gas meanwhile,
took home both the Social & Human Interest
Pitch and the East Doc Market Award. The latter
prize awarded producer Little Big Story with two
accreditations and accommedation for the East
Doc Platform 2020 Project and selsction for one-
to-one meetings with decision makers in Prague.

“We are delighted to award Nenets vs Gas the
best pitch award for their stunning cinematic
presentation of an isolated indigenous
community in the center of a resource war. We
hope this powerful investigation will impact
audiences.” the jury said.

The 31st edition of Sunny Side of the Doc will
take place in La Rochelle on June 22 to 25, 2020,
with histery as the main theme.

The complete list of award winners follows
below:

GRAND PRIX PIXII

CLAUDE MONET. THE WATER LILY OBSESSION
Prize: Prize value of €5 000

Produced by: Lucid Realities, France

Directed by: Nicolas Thepat

SCIENCE PITCH

SCAT MAN

Prize: €3.000

Produced by: Terra Mater Factual Studios GmbH,
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TURTLE WALKERS

Prize; €3.000

Produced by: Emaho Films, India
Author: Taira Malaney

ARTS & CULTURE

KUBRICK BY KUBRICK

Prize: €3.000

Produced by: Temps Noir. France in
coproduction with ARTE

Author; Gregory Manroe

HISTORY PITCH

ANTOINE THE FORTUNATE

Prize: €3.000

Produced by: Anemon, Greece / Les Films du ba
libari, France

Author: Mefin Dinc

SOCIAL & HUMAN INTEREST PITCH
NENETS V5 GAS

Prize. €3.000

Produced by: Little Big Story, France
Author: Sergio Ghizzardi

EAST DOC MARKET AWARD

NENETS V5 GAS

Prize: 2 accreditations and 2-night
accommodation for East Doc Platform 2020
Project selection for one-to-one meetings with
decision makers in Prague

Produced by: Little Big Story, France

Author: Sergio Ghizzardi
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Sunny Side wraps with record attendance

BUNIY SIBE  Sunny Sioe of the Doc attracted record atiendances o its
30th edition, with industry professionals coming from 70-pius countries
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The: coproduction amd networking
event, held al La Rochelle in France
reported a8 13% rse in attendance and
22350 accredinations. s heading
theme was Stand up 1or Science and
Ihe country of focus was Germeny

Notably, the Aumber of industry
professionals trom the UK and US was
up by 25%. More than 150 producers
tnoadeasiers and regional fim fund
representatives werg there, whille
China and Japan are also regularty
represented

Yves Jeanngau

Yves Jeannesu, e events founder and CEO, lold G241 big broadeastens
EndemolShine are coming to the event, bringing larger teams from across thelr
Group r operabions, including digital

“Cr goad from the culset was the professionalisation and
Internationalisation of ine documentary seclor in 3 coproduction market
that didn't previously exist.” said Jeanngau. "This year we had
professionals from over 7O countries — i's never been nigher.”

Jeanncau sald the headline theme of Stand Up for Sclence was a
[political statement. “Science has made mistakes and been playing bad
games through the industry and they're not being generous enough in
explaining and communic ating complex issues 1o the general pubiic.

Theyve losi confidence [

Drarma RMwards 2079
"A% @ resull, people have Deen rejecling science, and people can say OPEN FOR
gilobal wanming doesn't exist or the Earth is flal Thal's why we have to ENTRIES

stand up for science ™
et Indcontind ol
Eimene fwnredn s

Africa remains under-represented, leanneau said, but added this was iy
being addressed through the Pixil (Paths of Interaction, Expeniences in Jreony e
Immersion & Innovation) Festival, which has piggybacked on the event S iy a i
o the past Ihree years and siyer
ENTER NOW
Ine festival heips o connect content producers, cultural stakenoiders
—

(Such 3s museums) and technology Dusinesses through digital Solutions.
bringging in new professionals from the digital workd, Said Jeannean

GURMY SI38 aiso nosts pitching SessIons 10F Projects seeking
coproduction partners. under the criteria that they need to have at least
33% of their budget in place

The categories Include Seience; Natural History and Wildife; Arts and

Culture; Social and Human Interest: and History, plus a further two

awards, the East Doc Market award and the Grand Prix PiiiDotation Hoah Mndia scorns Chariton dos
Atrnamedia enters operating room

Scooping the science piich award was Scal Man (Gx30'), a project
created by Ruth Derry and Austna's Terra Mater Factual Studics, otenng
anew, accessible perspective on the wonders of excrement and e role
il plays in the global ecosystem

Remastered Baywatch extends patrol
Trituites pald ta Or TV's Manzoufas
Channel 5 takes Alaska's Drugs for Fun
Waorst Witch casts spell in Japan

The other pitch winners InCiuded Kubrick Dy Kubnck, aoout the Free@Last options detective series
acclammed mowie director, in the Arls and Culture calegory. The creator
was Gregory Monroe and i is produced by French prodoo Temps Noir
Framce in cogrodoe tion with Arte

Hippen TV in top-level reshuffle
E! drawn to Temptation Island
Comtent London wins awards gold

I'ne Natural History and Wildlite award was claimed by The Turtie C5 to top up Milkshake! with YACF
Nalkers, which highlights the endangered sea turlle population. The Qloom welcomes PSS’ kids plans
authod is Taira Malaney and il i produced by Fmaha Filmes of lodia HBO Europe enters Wildemess

Tne History award wenl [o Antoing the Fortunate, a biographical porrait Hediapo alum joins Atresmudia Studios
of Franco-Hungarian cinematograpner Antoine Kope. The author is Mefin BBCZ arders demuntia doc

Dinc and it is produced by Greek prodeo Aneman and coproduced with Alricas Kwest TW entins adminkstiation
Framce's Les Films du Balitan, wilh Greek pubcaster ERT on board Candice Renoir investigates in lialy

Leazon rwo of Viaplay's Alex goes glohal

The SoCial and Human Interest piich was won by Menets vs Gas, Dy
€4 1o Wark on the Wild Slde with

Sergio Ghizzardi and produced by French prodco Little Big Story. The

project seooped e Fast Doc Marks! Award for il look al the stuggies Waddell

of ik Indigenous Sbernan Nencts peopic against the cnengy industry DLT backs Knowles talent agency venture
which wants to “grab their gas-rich land.” Kavaleer brings current affairs 1o kids

La: The Grand Prix Pixii wenl 10 Claude Mone! The Water Lily

ot
Thépot

o M
&

icn from French prodeo Luckd Realit fexdl by Nicolas
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A La Rochelle, le Sunny Side of the Doc éclaire les sociétés

Montrer les initiatives positives pour balayer les peurs : c’est la tendance phare du marché international du
documentaire de La Rochelle, qui se conclura vendredi.

Rarement le Sunny Side of the Doc aura si bien porté son nom — et pas uniquement pour des raisons
climatiques. Le marché international du film documentaire, qui se clét vendredi 27 juin a La Rochelle, braque
en effet ses rayons sur les enjeux imminents de nos sociétés en inspirant auteurs, réalisateurs et producteurs
venus nombreux, et parfois de loin : Canada, Chine, Japon, Royaume-Uni, Belgique, Allemagne. De leur cbté,
les chaines accordent une place croissante aux documentaires, que ce soit en diffusion linéaire, c’est-a-dire
a la télévision, ou non-linéaire, sur tout autre écran. Il en ressort une tendance éditoriale convergente quand,
en revanche, les stratégies de mise a disposition divisent.

Canal+ en « Eclaireurs »

Canal+ se sent ainsi investi d’'une « mission », celle de donner « aux gens le courage de se projeter dans
le futur (sans) peurs, qui sont un danger pour la démocratie » , explique le 25 juin Christine Cauquelin,
directrice des chaines « découverte » et des documentaires du groupe. D’ou la création d’'un rendez-vous
hebdomadaire en seconde partie de soirée nommé Les Eclaireurs, qui « montrera de belles histoires,
positives » , poursuit Jean-Marc Juramie, directeur général adjoint des antennes du groupe. Comme celle
de ces enfants de maternelle qui, chaque semaine, vont rendre visite aux pensionnaires d’'un Ephad, une
expérience transformée en mini-série de quatre épisodes de 52 minutes et réalisée avec la productrice ' Au
tableau ! , Mélissa Theuriau.

Sur la forme, Canal + souhaite développer les séries documentaires ou les documentaires feuilletonnant,
explique Christine Cauquelin, pour avoir le temps d’ « approfondir, de creuser les sujets » — et fidéliser
'audimat. Sur le modele de Soupgons ( The Staircase , de Jean-Xavier de Lestrade, 13 x 52 min, qui a
suivi pendant seize ans, les rebondissements du proces de I'écrivain Michael Peterson, accusé du meurtre
de sa femme en Caroline du Sud), vient de débuter le tournage de Moochie , I'histoire d’'un homme noir de
20 ans, accusé d’avoir tué une jeune et riche blanche — le procés vient de débuter.

Mais attention, rien n’est figé chez Canal — autre reflet notre époque. « On expérimente , prévenait en aparté
Jean-Marc Juramie. On essaye, et si ¢a ne marche pas, on arréte. »

Arte : « Etre un témoin »

Pour Fabrice Puchault, directeur société et culture d’Arte France, la mission de sa chaine s’inscrit au contraire
dans la durée, afin de « donner des clés de compréhension » . Un r0le « consubstantiel a Arte, naturellement
ouverte au monde et qui se construit en suivant au plus prés les évolutions de ce monde, avec le cinéma, la
fiction et évidemment le documentaire, qui fait partie de l'identité de la chaine ». Pourquoi ? « Parce qu'il y
a dans le documentaire une attention patiente au monde tres spécifique au genre, qui permet en allant aux
racines de I'événement de comprendre les vies plus que le fait lui-méme. » Pour se faire, Arte bénéficie du
champ d’intérét le plus vaste.
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« S’il y a un incontournable, dans mon domaine (histoire, géopolitique et société), outre I'ouverture, c’est
I'engagement. Pas le militantisme. Mais nous ne sommes pas des scribes sans affect », poursuit Fabrice
Puchault. Et de citer James Baldwin, défenseur de I'égalité entre les hommes, mort en 1987 : « Je dois étre
un témoin » — quelques jours aprés la diffusion de Je ne suis pas un négre , dont le commentaire, écrit
par I'écrivain américain était dit par Joey Starr.

Rendre la complexit¢é du monde en le montrant sous différents points de vue, c’est ce que propose
Décolonisations , série (3 x 52 minutes) de Karim Miské qui relate cette période complexe de I'histoire en
donnant la parole aux colonisés. « Les films ne changent pas le monde mais ils I'éclairent » , reprend Fabrice
Puchault. lls doivent, de plus, « offrir une image de la diversité de nos sociétés ». De méme que la crise des
« gilets jaunes » est interprétée par certains comme une crise de la représentation, « les classes populaires
et les minorités souffrent d’'un manque de représentativité » .

France Télévisions : « Le défi du siecle »

« Reprendre avec rationalité les sujets qui effraient les populations », est selon Catherine Alvaresse, directrice
des documentaires de France Télévisions, « le défi du siécle. » Pour le relever, elle prone un « optimisme
de combat », a l'échelon local (des initiatives relayées en particulier par France 3) et a l'international. D’ou
une offre élargie, réorganisée par genre pour jouer la complémentarité — et compenser la baisse de moyens.

Pour recréer du lien, France Télévisions parie sur son point fort, I'histoire, afin de restaurer des récits
communs. « On brillera par la raison et non par la peur contre les extrémes » , lance Catherine Alvaresse,
qui réve de monter un ensemble a I'image d’ Histoire d’une Nation , sur la France et les Frangais, que chacun
pourrait s’approprier.

Fin du mois contre fin du monde ?

Une thématique manque toutefois dans les discours des représentants des grands groupes audiovisuels
frangais. Outre la science, théme officiel du Sunny Side 2019, dominé par I'anniversaire du premier pas
de 'homme sur la Lune (nous y reviendrons en temps et en heure), I'environnement semblait pourtant
incontournable. France Télévision tempére. « Il ne faut pas céder a la pression verte » , prévient M me
Alvaresse, qui s’étonne que I'on ne parle plus, dans les médias ou aux cafés du commerce, du chémage.

Canal+, de son cbté, semble saturer. « On n’a pas envie de faire du réchauffement climatique pendant
quarante-cing ans » , langait Jean-Marc Juramie. Pure provocation alors qu’arrive sur les écrans la percutante
série de courts, L’Effondrement, sur Canal+ Décalé ? Ou réorientation « sociale » aprés le mouvement des
« gilets jaunes « ? Le groupe préfére mettre en avant une mini-série sur une classe d’'opéra a Nanterre ou la
saison 3 de Pourquoi nous détestent-ils ? sur les obéses, les vieux et les malades, incarnés avec humour
noir, par Marcel Amont et Pierre Ménés.

Reste a savoir comment et combien de temps regarder cette production pléthorique. De Arte.tv qui met a
disposition dés mi-juillet 'ensemble de ses documentaires de I'été — « C’est génial » , commente Catherine
Alvaresse — a France Televisions, justement, qui reste encore visible en replay en moyenne sept jours
seulement aprés diffusion. « Je pense que [Arte] fait une erreur » , jugeait quant a lui Jean-Marc Juramie,
qui « milite pour que les “ prime ” soient mis a disposition [sur MyCanal] le soir de la programmation télé ».

Tous sont pourtant unanimes sur un point : la force du genre documentaire est d’exister sur le long terme.
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Netflix casts its spell over Sunny Side of
the Doc

0000

We’ve worked with the best in the industry

SOURCE: JEAN-FRANCOIS AUGE f STUDIOOUEST.COM

DIEGO BUNUEL, DIRECTOR OF ORIGINAL DOCUMENTARIES AT METFLIX, SPEAKING AT THIS YEAR'S SUNNY
ZIDE OF THE DOC

33



(<))
-
o
(o'}
Ll
=
S
=i
-
=
S
=

The impact of Netflix on the global documentary market was the big talking point of this year's
Sunny Side of the Doc market in La Rochelle, France.

sunmy Side, which celebrated its 30th anniversary this year, scored a coup for its 2019 edition by
aftracting Metflix director of original documentaries Dregﬁ Bunuel as a keynote speaker, who set out his
ambition to commission more feature docs and series from European talent. The auditorium was
packed to hear him speak, with some delegates struggling to get in.

The fact is, however, that Metflix's output is still relathvely limited as far as Europe Is concerned. Bunuel
envisages cammissioning between two and four projects from key European territories per year, which
is & drop in the ocean compared to the documentary output of leading public service broadcasters and
funding bodies,

This was a point stressed by Bunuel himself: *We are very selective on our projects, and comparad to
Arte ar ZDF we do very Tew..We have a long shadow, but in fact we are quite small in terms of
viewership compared to traditional media.”

Mevertheless, the rapld growth of the Metflix platform, which has 155 million subscribers worldwide,
plus the impact it has had with documentaries such as Gur Planet, Fyre. Wild Wild Couniry and
Homecoming, has prompted many European breadcasters, producers and funders to rethink their
approach to documentary.

Many, for example, said the future of the feature documentary now lies not in the cinema, but on
srearming platforms such as Metflix,

Christian Beetz, executive director at Beetz Brothers Film Production (Open Heart, The Wagner Fles),
claimed that the theatrical releasing of documentaries is becoming more difficult: “If you have no
support for theatrical release, you have no chance... | see their [documentaries’] future on platforms”

Christiane Hinz, head of documentary at German breadcaster ARD/WDR, added "[the number of]
documentaries In cinemas is going down, there are real problems.”

Crhers said broadcasters themselves had to change. Soren Schumann, head of departmeant at RBB/ArTe,
described an internal fight going on at Franco-German network Arte between those who want to
continue with business as usual, fecusing on TV broadeasting, and those who want to put the emphasis
on anline and Yol platforms. “We have to change our rules and our system completely - and we have
got to be fast,” he stated,

The kind of content audiences are prepared to watch has also changed, added Schumann. “People have
a thirst for non-fiction programmes... They are ready to consume very complex content nowadays. That
is & very positive evolution as a commissicning editor - and we have got to offer those products”

Creating such complex, standout content Is, of course, expensive. And this means, according to
Schumann, spending more on fewer, big budget programmes. “l am very confident wa can gat into
competition with other big internaticnal VoD players because - at least in France and Germany - we
hawve so much money in the systern. We have to focus it, and spend it on much fewer programmes,
which is stressful for the market, for producers and broadcasters, because it is the prospect of changing
the game radicaliy.”
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He also emphasised broadeasters needed to pay much more attention to marketing documentary
content in a bid to stand out in a crowded market, "Everything out there is a strugele for attention.”

Metflv, however, played down the fact that it s in competition with traditional broadcasters. Bunuel
said: "Comparing pl..iblic broadcasters and Metflix is difficult, because public broadcasters have a very
important role as a unifying cultural entity in a country - they have a role of education, science, politics -
something that Metflix does not have. We have arole of entertainment. There are some projects that we
would be competitive on, but many projects that we wauld not ﬁn on hecauﬁe, say, It is the anniversary
far this event or that event.” He added Metflix does not get involved In live events production or sports
coverage,

His comments were backed up by rmany delegates at Sunny Side, who were busy throughout the week
plecing together financing for their documentaries from multiple partners around the world.

Many view Metflix as an addition to the market, but not a dominant player. Indeed, one producer told
Screen he would likely prefer not to work with Netflix on his project as the streamer may demand all
rights in perpetuity.

Rather than working for hire, many producers want to have & stake in their project - and this fact looks
set o play into the hands of traditional broadcasters for many years to come.
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seasons as opposed to the original
documentaries unit:

“\We do limited series or featurs films. anything
that has a story that ends we do.” he said. About
genres coversd, he added: “We don't look for
theme, we look for stories. stories based on
complex rich characters, and we are looking for
a diversity of stories” & thing Metflix doss not
intend ko do, though, is history “Because zo
many are done by the traditional broadcasters,
that's a different offering, we feel we don't bring
anything new. ‘We like contemporary stories” he
zaid. Plans are to commission both feature docs
and series. ‘Feature docs are very important in a
certam space, they are meant as creative abject
and driven by a director with a wision. and can
create events at festivals, such as The Legend of
Cocaine istarnd, which iz also a fun documentary.
We need more fun decumentaries”

In regards to what the digital =treaming giant is
seeking for series. Bufusl noted the company iz
looking for limited series in the vein of Whild Wild
Country, Making a Murderer and

The Staircasze while also providing Le Petit
Gregary, Metflixs first French docuseries about
the Bos famous and still un=olved child murder

_affair, 25 an example. “Instead of focusing on

wha killed the child, it's about the inzanity that
gripped an entire community for 35 years.” he
descrbad.

The platform is also interestad in short form
epizodic documentary series: “We do several
shorts per year, such az Penod. End of Sentence.
They do very well on the service, said Bunuel

Bufusl also exprezzed 2 de=ire to commiszion
more stories about women. and further project=
from both prominent and burgeoning femals
directors. in addition, the Metflic executive
confirmad most shows will be fully
commissioned. with the platform taking all right=
and zll territories. “We can be open fo co-
productions |as Metflix did with] The Staicaze
which waz= a3 U5, story produced for Canals, by a
Fremch company.

“If thers iz one word to remember it's “big’ We
ne=d big things" he concluded. “We are an
entertainment company. To pitch to us, you must
ask yourself, is my story strong enowugh to break
through?”
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Charente-Maritime : palmares 2019 du festival de documentaires
Sunny Side of the Doc

Les Nenets de Sibérie face & l'industric gaziere, Kubrick ct... les exeréments sont quelques-
uns des sujets développés dans les documentaires primés jendi par Ia 30e édition du marché
international du film documentaire Sunny Side of the Doc, gui avait ouvert lundi & La
Rochelle, ont annoncé les organisateurs.

Sept prix ont été décemnés par ce festival qui regoit les auteurs de documentaires encore en
cours de réalisation venus présenter les "pitchs”, ou résumés, de leur oeuvre.

70 nationalités Staicnt représentées parmi les professionnels pour cette 30c¢ Edition, qui a
constaté "une hausse signiticative de l'ordre de 25% des professionnels britanniques”, a

souligné Yves Jeannemt, commissaire des marchés et fondateur du Sunny Side of the Doc.

Une forte colonie asiatique avait également fait le voyages, ainsi qu'environ 150
producteurs, diffuscurs et représentants des fonds de soutien régionaux pour développer des
coproductions internationales.

Parmi les sept prix décemnés, "Nenets versus gas", du belge Sergie Ghizzardi, produit par

la société frangaise Little big story., a remporté le prix du pitch Société et investigation

ainsi que le prix du marché international de Prague, East doc market, partenaire du festival
rochelais, T.e réalisatcur se penche sur 1'avenir des Nenets, peuple ¢leveur de cerfs qui vit
dans la péninsule du Yamal, en Sibérie occidentale, alors que 'industrie gaziére russe va s'y
implanter A partir de 2020.

Le prix du pitch Arts et culture est revenu au frangais Grégory Monro pour son projet
"Kubrick par Kubrick", produit par Mediawan ct basé sur des images d'archives,
d'enregistrements sonores et d'extraits de films 4 Poccasion des 20 ans de 1a mort du
réalisateur américain.

Le pitch anstralicn sur un scientifigue éiudiant les exerédments, "Seat man”, a regu fe
prix Sciences, "Turtle walkers” le trophée du pitch Histoire et animalier et "Antoine the
fortunate”, celut du pitch Histoire.

Enfin le prix du Pixit testival, qui récompense les films en réalité virtuelle et les dispositifs
immersifs a été remis & Nicolas Trépot (Lucid realities, France) pour son film "Claude
Mongt, I'obsession des nymphéas™.

olg/ffmm
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La Chine présente ses documentaires a La Rochelle

French.china.org.en | Mis & jourle 27. 06. 2019 Motz €lés - La Rocholie, documaentaires

Des producteurs et des distributeurs de documentaires chinois ont organisé de nombreuses activités pour promouvair ieurs documentaires
l'aceasion de la e édibon du festival Sunny Side of the Doc, qui 'est tenu du 24 au 27 juin 4 La Rochelle ? en France  (Phato © Yang
YimiaoiXinhua)

123 =

Suivez China.org.cn sur Twitter et Facebook pour rejoindre la conversation.
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Canal+ lays out doc goals

anal~'s & Jours, dela Terra 3 la Lun
SHENE SIDE French pay TV operator Canal+ Group has called for new
b [o tary projects and parmersnips, wWItn paans i reyvne 3 weesly
[ate-evening doc strand of

Speaking here at SN S8 of the Doc In France to unwel the group's
Jramming slale and sirat An Marn: Juramie, seniod

= ay TV conteni 2t Wivendi-owned Canal+ Group. and
Chnstine Cauquelin, channels director for documentaries and disco
highlighted a variely of needs, from original commissions 1o loca
nternational coproduations, pre-oDuys and acquismons

VETY,

Juramie
characth

subjects in particular.

aid the group wanls exiracedmary, giobal subjects and
and i In the market tor French, F FANCOpnNE and f:'..-l'-?al":l.'—.ﬁ"!

r

“We remain one of the piliars of French cullure and we will continue to
SHnnY Sida celegate 2

From 2020 g =ck a weekdy late-evening slot for
documentanes. whers ©will mtroduce A seqaised S2-minute format

Alengsicde Canal+'s mong usual 20-minute documeaniany fomal

Juramie caled the move “a big return of the decumentary to the evening
schedube " adding. “We's £5-and we
nave concrate needs ana

dacumearntary
uding flagship Canal+
Planéle+ ALE and

and itz Planéle
i fe+ Crime + I

E

104, Cauguelin indicats 1Al Canaly was

] foe collaborations for I DT aledd |es
AlNeurs, envisaged as an inmak collect
rkable pecple, enfrepreneurs and v

Ived kater-eveni
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feanwniie, Bunching nexd month to comnc ke 'ﬁ'l‘!_l'l the S0th annnersany of
e first mannad moon landing &= 8 Jours, e la Tems & la Lune (Eigint
Days To The Moon & Back), a 1=90' coproduction with the BBC and PBS
diracted by Anthony Philipson,

The documeniary includes long sequences of onginal cockpit audio from
Apaoiie 113 Joumey. It will alr on Ganakin pnmetme on July 10, KCking of
a-sanes of space-related films

LES LIonnes was |ﬂ|JI'|I!|'||‘.‘| ta calncide with the Wamen'3 Woaold Cup

Ancther growing area of focus Is documentanes for younger audiences,
m collaboration wilh Audrey Brugére; head of Canals Group's youth
department.

Coinciding with the Fifa Women's World Cup footbal foumament
currently taking piace In France, this has ncluded Les Lionmes (1=90),
from Zadig Produclions, aboul football-mad teenage girls whose dream is
fo play professonally

Juramie and Cauguedin aiso highliohted content requirements for the
Planéte channels. Planéte+ airs a wice range of local productions and
Acquired fare, from culinary docusenes Pranéte Chets, back for 3 second
season (4x527) 1o sockal iopics. science and histony:

In particuiar; it 15 seeking positive societal topics, spectacular science
docs and histony from local producers, as well as science and history
docs to acquire or pre-buy

Annually, the group aten invests in and pre-buys several feature
documeniaries destined for thealrical release for Canal+ and Cine+
channels, winich Juramie sad wili continue.

This latest call for new documentaries comes after group chairman and
CEQ Maxime Saada said earlier his spring that the pay TV operator
would be priortismg investment in orignal content 2nd growing is
foolprint and subscrber base elsewhers in Europe, Asia and Alica.

Canal |3 also underway with 2 senes of efclency drives to make it mose
compelitive against global streaming service Netfix The US glant
reportedly has more than five milion subscribers in France, giving it
mare CUStEMErs han Canal+ n e country.

The pay TV group has so far responded with the [aunch of a ocal SYol
drama semvice i March. Last month it acquired Central and Eastem
Europe-Tocused pay TV aperator MT Group for US$T.20n, subject o

reguiatory approval
Gun Akyuz

27062013
BCHMedia

BECTIONS: C2Factual
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Un documentaire explore la face cachée des énergies vertes

Temps de lecture : 3 minutes

Ferme solaire et d’éoliennes au Vietnam, en avril 2019
© AFP/Archives Manan VATSYAYANA

La Rochelle (AFP) — « Le vert n'est pas vert ! », résument les journalistes Guillaume Pitron et Jean-Louis
Pérez. Les deux hommes sont les auteurs d’un documentaire, présenté a La Rochelle et qui sera diffusé sur
Arte, qui explore la face cachée des énergies vertes.

Pendant un an, les deux hommes ont parcouru une dizaine de pays, en Afrique, Asie ou dans les Amériques,
pour filmer « Le c6té obscur des énergies vertes », un documentaire de 90 minutes co-produit par la chaine
franco-allemande et la RTBF.

Toujours en cours de montage, le film a été présenté au marché international du film documentaire Sunny
Side of the Doc qui, depuis lundi jusqu’a jeudi et depuis 30 ans, rassemble documentaristes, producteurs et
acheteurs de programmes.

Voitures électriques, éoliennes, panneaux solaires... La promesse d’'un monde meilleur, libéré des énergies
fossiles, est un « mythe », disent les auteurs selon qui le monde subit désormais une nouvelle « dépendance
» aux métaux rares, que les nouvelles énergies utilisent.

Les énergies vertes, « c’est surtout un business qui en remplace un autre », affirme a ’AFP Jean-Louis Pérez.
« Le vert n’est pas vert », ajoute Guillaume Pitron, également auteur de La guerre des métaux rares, la face
cachée de la transition énergétique et numérique (Les liens qui libérent, 2018).

Pour évaluer la qualité d’un produit vis-a-vis de I'environnement, « il ne faut pas regarder que la consommation
d’une voiture électrique, sinon on passe a coté des pollutions délocalisées », dit M. Pérez.
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Les « villages des cancers »

« |l faut adopter une approche globale pour prendre en compte tout le cycle de vie, de la construction a la
destruction. Par exemple I'électricité est produite a 38% par le charbon dans le monde. Or le charbon n’est
pas la solution. Sans parler du probléme du stockage de I'électricité », ajoute-t-il.

Les deux cinéastes ont filmé un lac artificiel de couleur complétement noire en Mongolie. « Il est pollué par
les rejets des usines de raffinage de terres rares », disent-ils.

Dans I'Heilongjiang (nord-est de la Chine), « nous avons visité les villages des cancers, liés a I'extraction du
graphite. Des villages vides ou il ne reste qu'une ou deux personnes qui témoignent », disent-ils.

Car les batteries électriques et les objets numériques ont besoin de cobalt, de graphite, de tungsténe, de
lithium et des terres rares (lanthame, cérium, yttrium, etc).

Ce besoin de ressources entraine également des conséquences économiques. « On va changer de
dépendance », dit M. Pérez, « on était dépendant des pays du Golfe pour le pétrole, on le sera de la Chine
qui détient pres de 90% des terres rares ».

Guillaume Pitron redoute pour sa part « I'électro-monarchie en train de naitre, la Chine, qui est le premier
pays producteur de voitures électriques et premier pays consommateur ».

Les « Chinois sont trés intelligents. Les Saoudiens n’ont jamais vendu de voiture avec le plein mais les Chinois
vendent des voitures électriques avec des batteries contenant des métaux rares », ajoute-t-il.

Les conséquences sont aussi sociales, les unités de production européennes n’étant pas compétitives face a
la concurrence asiatique. « C’est un Frangais, Michel Armand, qui a inventé la batterie électrique au lithium,
qui fait référence aujourd’hui. Mais I'industrie s’est développée en Chine ».

Pour autant, le tandem se veut optimiste. « La matiére premiére va manquer. Le coté positif, c’est que I'on va
apprendre a davantage recycler », assurent les deux hommes.

© AFP
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Un documentaire explore la face cachée des énergies vertes

Ferme solaire et d'éoliennes au Vietnam, en avril 2019
afp.com/Manan VATSYAYANA

La Rochelle - "Le vert n'est pas vert ", résument les journalistes Guillaume Pitron et Jean-Louis Pérez. Les
deux hommes sont les auteurs d'un documentaire, présenté a La Rochelle et qui sera diffusé sur Arte, qui
explore la face cachée des énergies vertes.

Pendant un an, les deux hommes ont parcouru une dizaine de pays, en Afrique, Asie ou dans les Amériques,
pour filmer "Le c6té obscur des énergies vertes", un documentaire de 90 minutes co-produit par la chaine
franco-allemande et la RTBF.

Toujours en cours de montage, le film a été présenté au marché international du film documentaire Sunny
Side of the Doc qui, depuis lundi jusqu'a jeudi et depuis 30 ans, rassemble documentaristes, producteurs et
acheteurs de programmes.

Voitures électriques, éoliennes, panneaux solaires... La promesse d'un monde meilleur, libéré des énergies
fossiles, est un "mythe", disent les auteurs selon qui le monde subit désormais une nouvelle "dépendance”
aux métaux rares, que les nouvelles énergies utilisent.

Tous droits réservés a I'éditeur SUNNY2 330185740
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Les énergies vertes, "c'est surtout un business qui en remplace un autre", affirme a I'AFP Jean-Louis Pérez.
"Le vert n'est pas vert", ajoute Guillaume Pitron, également auteur de La guerre des métaux rares, la face
cachée de la transition énergétique et numérique (Les liens qui libérent, 2018).

Pour évaluer la qualité d'un produit vis-a-vis de I'environnement, "il ne faut pas regarder que la consommation
d'une voiture électrique, sinon on passe a cété des pollutions délocalisées", dit M. Pérez.

- Les "villages des cancers" -

"Il faut adopter une approche globale pour prendre en compte tout le cycle de vie, de la construction a la
destruction. Par exemple I'électricité est produite a 38% par le charbon dans le monde. Or le charbon n'est
pas la solution. Sans parler du probleme du stockage de I'électricité", ajoute-t-il.

Les deux cinéastes ont filmé un lac artificiel de couleur complétement noire en Mongolie. "/l est pollué par les
rejets des usines de raffinage de terres rares", disent-ils.

Dans I'Heilongjiang (nord-est de la Chine), "nous avons visité les +villages des cancers+, liés a l'extraction du
graphite. Des villages vides ou il ne reste qu'une ou deux personnes qui témoignent", disent-ils.

Car les batteries électriques et les objets numériques ont besoin de cobalt, de graphite, de tungsténe, de
lithium et des terres rares (lanthame, cérium, yttrium, etc).

Ce besoin de ressources entraine également des conséquences économiques. "On va changer de
dépendance”, dit M. Pérez, "on était dépendant des pays du Golfe pour le pétrole, on le sera de la Chine qui
détient prés de 90% des terres rares".

Guillaume Pitron redoute pour sa part "I'électro-monarchie en train de naitre, la Chine, qui est le premier pays
producteur de voitures électriques et premier pays consommateur".

Les "Chinois sont tres intelligents. Les Saoudiens n'ont jamais vendu de voiture avec le plein mais les Chinois
vendent des voitures électriques avec des batteries contenant des métaux rares", ajoute-t-il.

Les conséquences sont aussi sociales, les unités de production européennes n'étant pas compétitives face

a la concurrence asiatique. "C'est un Frangais, Michel Armand, qui a inventé la batterie électrique au lithium,
qui fait référence aujourd’hui. Mais l'industrie s'est développée en Chine".

Pour autant, le tandem se veut optimiste. "La matiére premiere va manquer. Le cété positif, c'est que I'on va
apprendre & davantage recycler", assurent les deux hommes.

contenus sponsorisés
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Netflix est en quéte de

documentaires européens

AUDIQVISUEL. Présente & La Rochelle pour le Sunny Side of the Doc, la plateforme de streaming
vidéo s'est adressée aux producteurs qui souhaitent Iui proposer des idées de documentaires.

e Sunny Side of
the Doc a frisé¢
‘Cmeute oL

mardi 4 iL.a Rochelle
\Ine premiére pour la
e aditton : Yves Jean-
neaw, leceréateur de ce
marché du documen-
taire, a da proposer
une deuxiéme séance
pOUr permettre & tous
les  professionnels
d’assister au show in-
gl "Waorking with
Netflix”, Sur scbne,
Diego Buriuel, journa-
liste franco-américain
devenu directeur du
documentaire  chez
Metflix tupris Capa,
(:anal+ ou Natienal
Geographic), a prodi-
gud ses conscils aux
productieurs qui sou-
haflaient pitcher leur
projet & la plateforme
aux 151 millions
d'abonnés,  “Nous
somIMcs une société
de divertissement ¢l
ce qui compte avant

Tous droits réservés a I'éditeur

i

Selon Diego Buiuel, directeur du documentaire, Netflix privilégie
les “personnages forts” ef les “récits fous®.

touE pour nous, c'est
la force de la nara-
tion", a rappei€ le pa-
tren du burcauiondo-
nien de Neiflix. “Nous
somines a la ore-
cherche de nouvelles
voix, de nouvelles ma-
tidres de raconter des
histoires”. Désireuse
dedévelopper sonca-
talogie ¢h langue non
anglaise, pour tenter

de tpucher les mar-
chés locauy, la plate-
forme est principalc-
ment en quéte dhis-
Lolres Coniewipo-
raines’, el privilégie les
"personnages forts” et
les “rérits fous”, plutdt
que les thématiques.
Diego Buiucl ainsisté
sur la dimension bu-
maoristique, trap pow
présente dans les do-

cumentaires, citant cn
exemple unc des pro-
ductions Neiflix, “Fyre.
‘The gicatest paty that
never happened” 1l
southaite également
“plus d'histoires de
femmes ou de films
réaligés  par  des
femmes, ou des ming-
rités” Dans son offre,
la dircetion des docu-
mentaires de Netflix
accucille essentielle-
ment les hisloires el
les séries bouclées
(par opposition aux
séries surla cuisine ow
Fautomobile qui dé-
pendent do dépare-
ment des "séries de
non-fiction'),  ainsi
que les formats courts,
La plaicforme globale
devrait  développer
quatre a cing films par
an ct par grand terri-
tobre caropden :1'Alle-
magne, la France, 'ita-
lic et 'Espagne.
Carnline Gaurdin
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ECONOMIE & ENTREPRISE

Les réalisateurs de
documentaires s'unissent

Un syndicat est créé dans le but de peser
dans les négociations face aux producteurs

e mouvemnent de revendi-

cations des réalisateurs de

documentaires prandissait
depuis plusieurs semaines sux les
résezux socizux. il va se tradaire
par la création du premier syndi-
cat professtonnel, alors qu'il
nexistait jusqu'd présent gu'une
mltitude d'associations.

Cette Guilde des auteurs-réali-
sateurs de reportages et docu-
mentaires, dont la naissance &
I'automne devait élre znnoncée,
rerardi 25 juin, au festival du docu-
mengaire Sunny Side of the Docd
La Rochelle, a émergé fin mars
sur ¥acebook, en réaction 3 la
proposition, formulée par des
syndicats de producteurs, d'un
salaire minimum - exigé de lon-
gue dale por les documentaristes
- de 120 euros par jour, un mon-
tant jugé «méprisant » par Ccs
derniers, Le 20 mai, 500 réalisa-
teurs ont voté pour ia formation
de ce syndicat.

wMotre rémunération, mais
aussi le temps de fowrnage,
baisse depuis plusieurs années,
alors quon nous demande de
Saire des films tofours plus exi-
geants », déplore Elizabeth Dré-
villon, membre du comité provi-
soire de la Guilde el coréalise-
trice de Religieuses abusées.
fautre scandale de 'Eglise, dit-
fiese sear Arle Bn hars.

Ce futur syndicat entend peser
dans les négociations avee les
producteurs pour « reaffirmer les
bonnes pratiquesy, indique
mM™ Drévillon. Parmi les pre-

Tous droits réservés a I'éditeur

miers griefs que ia Guilde por-
tera: la rétribution systématique
du travail décrituie en amont,
des forfaits mopins déconnectés
dutemps de travail effectif duréa-
lisateur ou encoze une transpa-
Tence sur la répartition du finan-
cement du documentaire,

«Le service juridigue pourra
aussi fouer un rife de coniseil en

Sfourniszant des contrals typas ef
des grifles de safaives sefon le pro-
gramme, pour savoir guoi deman-
der & certuinys producteurs quf
Jonctionnent purdfols a fu téte duw
client », ajoute le journaliste Sté-
phane Benlura,

«Wolume démultiphié s
La précarisation du secteur $'pst
arcélérée avec le foisonnement
des chaines de télévision au bud-
get modeste, «le volume de la
production de documentaives a
été démultiplié avec les chatnes
themitigues ou de lg TNT, i onf
des capacités financiéres moing
grandes que les chaines histori-
ques », explique Stéphane Le Bars,
délégné général de ' Union syndi-
cale de la production audiovi-
suglle, Pour un documentaire de
cinquunle—deux minygtes, B
réalisatenr est ainsi payd, en
moyenne, 17060 curas sur les
grandes chaines publiques, con-
tre g Bog euros sur la TNT.
Au-dela des négoctations avec
les producteurs, Ye syndicat ambi-
tionme done de porterla voix deg
auteurs-réalisateurs auprés des

chaines, mats aussi du Centre na-
tional du cinéma et de l'image
animée {CNC). En 2015, e CNC a
recenlre ses aides sur les docu-
menlaires Orignaux et exporta-
bles, pour cesser de soutenir la
profusion de programmes moins
creatifs des chaines de la TWT.
Mais cette véforme a aussi pu
pour effet de priver de cette enve-
loppe certains documentaires
empruntant aux codes du repor-
tage ou du magazine.

Face & ce paysage fragilisé, M. Le
Bars ne se dit « pas surpris parcetie
mobiisation des  réalisatewrs »,
mais il conteste que ces derniers
solent la « variable d ajusternent »
des producteurs, comme Ualfizme
le jeunie syndicat. @

ALEXANDHE BERTEAU
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Un documentaire explore la face cachée des énergies vertes

"Le vert n'est pas vert !, résument les journalistes Guillaume Pitron et Jean-Louis Pérez.
Les deux hommes sont les auteurs d'un documentaire, présenté a La Rochelle et qui sera
diffusé sur Arte, qui explote 1a face cachée des énergies vertes.

Pendant un an, les deux hommes ont parcoury une dizaine de pays, en Afrique, Asie ou dans
les Amériques, pour filmer "Le ¢4t obscur des énergies vertes”, un documentaire de 90
minutes co-produit pur la chaine franco-allemande ct lu RTBF,

Toujours en cours de montage, le filny a été présenté au marché international du film
documentaire Sunny Side of the Doc qui, depuis lundi jusqu'é jeudi et depuis 34 ans,
rassemble documentaristes, producteurs et acheteurs de programmes.

Voitures électriques, éoliennes, panneaux solaires... La promesse d'un monde meilleur,
libéré des énergies fossiles, est un "mythe”, disent les auteurs selon qui le monde subit

désormats une nouvelle "dépeadance” aux mélaux rares, gue les nouvelles Energies ulilisent,

Les énergics vertes, "c'est surtout un business qui cn remplace un autre”, affirme & 'AFP
Jean-Louis Pércz. "Le vert n'cst pas vert”, ajoute Guillaume Pitron, également auteur de La
guerre des métaux rares, la face cachée de la transition énergétique et numérique (Les liens
qui libérent, 2018}.

Pour évaluer la qualité d'un produit vis-3-vis de T'envirennement, "1l ne faut pas regarder
que la consemmation d'une voiture électrique, sinon on passe 4 ¢6ié des pollutions
délocalisées™, dit M, Pérez.

"I1 faut adopter une approche glabale pour prendre en campte tout [e cycle de vie, de la
construetion 3 la destruction. Par exemple 1'électrienté est produite & 38% par le charbon
dans [e monde. Or le charbon n'est pas a solution. Sans parler du probidme du siockage de
I'électricité”, ajoute-t-il.

Les deux cinéastes ont filmé un lac artificiel de couleur complétement noire en Mongolie. "1
est pollug par les rejets des usines de rallinage de terres rares”, diseni-ils,

Dans 1'Heilongjiang (notd-cst de la Ching), "nous avons visitd les +villages des cancers+,
li¢s & l'extraction du graphite. Des villages vides ol 1l ne reste qu'une ov deux personncs gui
emoignent”, disent-ils.

Car les batteries électrignes ot les objets numériques ont besoin de cobalt, de graphite, de
tngsténe, de lithium ct des terres rares {lanthame, cérium, ytorium, ete}.

Tous droits réservés a I'éditeur

Journaliste : olg/ff/spe
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Ce besoin de ressources entraine également des conséquences économiques. "On va changer
de dépendance”, dit M. Pérez, "on était dépendant des pays du Golfe pour le pétrole, on le
sera de la Chine qui détient prés de 90% des terres rares”.

Guillaume Pitron redoute pour sa part "['électro-monarchie en train de naitre, 1a Chine, qui
est le premier pays producteur de voitures électriques et premier pays consommateur”,

Les "Chinois sont trés intelligents. Les Sacudiens n'ont jamais vendu de voiture avec le plein

mais les Chinois vendent des voitures électriques avec des batieries contenant des métaux
rares”, ajoute-t-il.

Les conséquences sont aussi sociales, les unités de production européennes n'étant pas
compétitives face a la concurrence asiatique, "C'est un Frangais, Michel Armand, qui a

inventé 1a batterie électrique au lithium, qui fait référence aujourd'hui. Mais l'industrie s'est
développée en Ching"”.

Pour autant, le tandem se veut optimiste. "La mati¢re premiére va manquer. Le cdté positif,
c'est que l'on va apprendre & davantage recycler”, assurent les deux hommes.

olg/ff/spe
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Environnement

Un documentaire explore la face cachée des
énergies vertes

Par AFP - Publié le 26/06/2019 & 9h01 - Mis & jour le 26/06/2019

Cinéma m
0
4

Recevez toutes les

informations sur ce théme

J'al compris

La Rochelle (AFF)

"Le vert m'est pas vert I, résument les journalistes Guillaume
Pitron et Jean-Louis Pérez. Les deux hommes sont les auteurs
d'un documentaire, présenté a La Rochelle et qui sera diffusé sur
Arte, qui explore la face cachée des énergies vertes.

Pendant un an, les deux hommes ont parcouru une dizaine de

s, en Afrique, Asie ou dans les Amériques, pour filmer “Le

pay:
coté obscur des énergies vertes’, un documentaire de 90

minutes co-produit par la chaine franco-allemande et la RTBE.

Toujours en cours de montage, le film a été présenté au marché

international du film documentaire Sunny Side of the Doc qui,

50



(=)}
-
o
o
Ll
2
S
=i
~~
=
S
=

depuis lundi jusqu'a jeudi et depuis 30 ans, rassemble
documentaristes, producteurs et acheteurs de programmes.

Voitures électriques, éoliennes, panneaux solaires... La promesse
d'un monde meilleur, libéré des énergies fossiles, est un “mythe’,
disent les auteurs selon qui le monde subit désormais une
nouvelle *dépendance” aux métaux rares, que les nouvelles
energies utilisent.

Les énergies vertes, “c'est surtout un business qui en remplace
un autre’, affirme a 'AFP Jean-Louis Pérez. "Le vert n'est pas
vert’, ajoute Guillaume Pitron, également auteur de La guerre
des métaux rares, la face cachée de la transition énergétique et
numérigue (Les liens qui libérent, 2018).

Pour évaluer la qualité d'un produit vis-a-vis de l'environnement,
"il ne faut pas regarder que la consommation d'une voiture
électrique, sinon on passe 3 coté des pollutions délocalisées”, dit
M. Pérez.

- Les "villages des cancers” -

“Il faut adopter une approche globale pour prendre en compte
tout le cycle de vie, de la construction a la destruction. Par
exemple I'électricité est produite a 38% par le charbon dans le
maonde. Or le charbon n'est pas la solution. Sans parler du
probléme du stockage de I'électricité’, ajoure-t-il.

Les deux cinéastes ont filmé un lac artificiel de couleur
complétement noire en Mongolie. "Il est pollué par les rejets des
usines de raffinage de terres rares’, disent-ils.

Dans I'Heilongjiang (nord-est de la Chine), "nous avons visité les
+villages des cancers+, liés 4 I'extraction du graphite. Des villages
vides ou il ne reste qu'une ou deux personnes qui témoignent’,
disent-ils.

Car les batteries électriques et les objets numérigues ont besoin
de cobalt, de graphite, de tungsténe, de lithium et des terres
rares (lanthame, cérium, yttrium, etc).

Ce besoin de ressources entraine également des conséquences
économiques. "On va changer de dépendance’, dit M. Pérez, "on
était dépendant des pays du Golfe pour le pétrole, on le sera de
la Chine qui détient prés de 90% des terres rares”.

Guillaume Pitron redoute pour sa part “I'électro-monarchie en
train de naitre, la Chine, qui est le premier pays producteur de
voitures électriques et premier pays consommateur”.

Les "Chinois sont trés intelligents. Les Saoudiens n'ont jamais
vendu de voiture avec le plein mais les Chinois vendent des
voitures électriques avec des batteries contenant des métaux
rares’, ajoute-t-il.




Les conséquences sont aussi sociales, les unités de production

curopéennes n'étant pas compétitives face a la concurrence
asiatique. "C'est un Francais, Michel Armand, qui a inventé la
batterie électrique au lithium, qui fait référence aujourd'hui.
Mais l'industrie s'est développée en Chine”

Pour autant, le tandem se veut optimiste. "La matiére premiére
va manquer. Le cdté positif, c'est que I'on va apprendre a

davantage recycler’, assurent les deux hommes.

© 2019 AFP
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Do theatrical documentaries have a
future in European cinemas?

BY TIM DAMS |
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26 JUNE 2019

Leading European
executives have expressed
fears for the future of
documentaries in the
cinema at this week’s
Sunny Side of the Doc.

In a session devoted to
documentaries on cinema,
television and platforms,
German executives spoke of

SOURCE: MAGNOLIA PICTURES
‘RBG"

a crisis in terms of
documentary theatrical
releasing and said they

believed the future of many feature documentaries was on streaming platforms

such as Netflix.

Christian Beetz, executive director at Beetz Brothers Film Production, whose
credits include Open Heart and The Wagner Files, said theatrical releasing
documentaries is getting more and more difficult. “If you have no support for
theatrical release, you have no chance... | see their future on platforms.”
“Documentaries in cinema are going down, there are real problems,” agreed
Christiane Hing, head of documentary at German broadcaster ARD/WDR.

She added theatrical documentaries had a “slight chance” it the distributor makes
an event out of the release. “It's not like you can just put your film In the cinema -
you really schedule an event around it. That works. But you can't do it for every
film.”
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Director Luzia Schmid (Groundspeed, Lost in Liberia) said she believed that “there
is going to be less produced for the cinema.”

Speaking on the same panel, Netflix director of original documentaries Diego
Bunuel was more upbeat about the future of the cinema doc, noting the past
year had been one of the best ever for in the US, citing films such as Three
Identical Strangers, RBJ and Won't You Be My Neighbour?

“| believe there is so much scripted content right now, that people need real
stories - they need to connect to our reality, to our world and to our issues,” he
said.

“People crave experiences. and cinema is a collective experience. And obviously
coming from a cinema family [Bunucl is the grandson of director Luis Bunuel], |
have a great passion for it... What people like is this collective coming together on
a topic or story, and we have seen that with RBJ, for example, with panel
discussions after shows "

However, he emphasised Netflix's main priority is backing films for its own
platform. “l don't think we are into the theatrical business. Maybe on certain films
because that is what Is required. Our goal is to do platform - we are not
competing in the theatrical business.”

Bunuel suggested the reason why documentaries might be working well on
Netflix rather than on a traditional linear broadcasters or at the cinema is down
to the ability of the viewer to choose when to watch it.

“You maybe want to choose the right moment, maybe on a Sunday atternoon,
maybe at a specific time when your mind is ready to get involved,” he said.
“Documentary is something that stimulates the mind, while fiction is where you
relax and are carried by the narrative.”

Recent Netflix feature-length documentaries include Knock Down the House,
Chasing Coral, Icarus, Fyre, The Legend of Cocaine Island and Homecoming.
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Sunny Side '19: France Televisions unveils
“Global Doc” copro, development initiative

By Marie-Agnés Bruneau  June 26, 2010
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LA ROCHELLE, FRANCE -France Télavisions has
announced plans at Sunny Side of The Doc to
establish an international production and
development alliance. dubbed Global Doc,
together with international broadcasters

UNSCRIPTED

Howe unscripted
proeducers are riding
the reboot wave

The geal is to initiate together ambitious
IDISCD'Uery documentaries in order to answer current N

content ecosystem changes and the competition

of global digital platforms such as Netflix.
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“There 13 uncertainty at a session moderated by Peter Hamilton,
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France Televisions' head of documentary
coproductions and international acquisitions.
Caroline Béhar said that the initiative's chief
ambition is to have broadcasters and producers
‘conceive globally and co-create together” while
ensuring reciprocity for partners.

‘Many projects we had to abandon because we
did not have enough funding,” she said. "As well.
why do 10 films [on the same subject] when we
could do one or two |bigger ones| together?”

The Glebal Doc plans follow a similar effort in
scripted through which France Télévisions has
teamed with European pubcasters Rai and ZDF
in afirst look agreement whereby each partner
submits its most ambitious international drama
projects. For the doc initiative, plans are less
formal and not necessarily involving any first
look deal. with the pubcaster having in mind
more of a club where partners can share their
plans for ambiticus projects with a glebal
appeal

The Global Docs partnership won't just Llimit
itself to European partners, with all of FranceTV's
usual doc coproducers being invited to jein the
club. including pubcasters NHK. Rai, CCTV, the
BBEC. FBS. or even streamers such as
CuriosityStream, the pubcaster noted.

Behar gave two examples of the kinds of
international docs that could be created via
Global Doc in the future. One is Gédéon
Programmes’ upcoming Pompeil Rising. a €£1.6m
budget venture recreating Pompeii in the Llight of
the latest discoveries and involving, among
others, France 5, CuriosityStream , ZDF, NHK, Rai,
and RTBF.

For that project. according to Stephane Milliere,
head of Gedéen, the team behind the scenes is
truly international: the director is from Belgium,
the chief archeclogist is Italian, the
reenactments are being shot in Bulgaria and CGI
is being taken care of in Arles in France.
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The Global Doc move is something of a
continuation of France 5% past effort to facilitate
international coproductions when it introduced
its weekly primstime strand, 'La science Grand
Format’ three years ago At Sunny Side. France
Televisions also showcased first images of Lady
Sapiens, a coproduction between French indie
Little Big Prod, videcgame company and CGl
supplier Ubisoft, and Ideacom International in
Canada, which France Télévisions introduced to
the producer,

"Caroline has been a facilitator” commentad
Ideacom's Josette D. Normandeauw. “It's all
complementary, we just want to make things
happen.’ added Behar.

The French pubcaster group has recently
reshaped its organization in order to better
address the digital age, moving away from a
structure per channel, and refocusing on genre.
Former France 2 documentary director Catherine
Alvaresse was named director of documentaries
across all channels and platforms, and, inside
the doc unit, a coproduction and international
acquisition department was created, headed by
Caroline Béhar. Her department is now active
across channels and platforms with digital
platform France.tv currently upgraded. and set
to include digital native shows including docs,

sunny Side of the Doc continues in La Rochelle
until June 27.
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China’s CCTV-9 boards Zed’s ‘Wild
Treasures Of China’

By Manor| Ravindran | 26th june 2019 @ D0:57

WILD
TREASURES

OFCHINA

FHIE | BRI

French producer-distributor Zed and China’s CCTV-9 have teamed for blue-chip series Wild
Treasures Of China.

The 5 x 52-minute programme, unveiled at this week's Sunny Side of the Doc in La Rochelle, focuses
on the rare species that inhabit China's untamed wilderness.

The project has a budget of €3m (33.4m) and will be shot in 4K, allowing the team to access previously
inaccessible areas that are rarely open to international crews.

The first episode - three years in the making - is directed by Frédéric Larrey and focuses on the snow
leopard. It will be delivered in February 2020.

France Télévisions, Smithsonian Channel. National Geographic Wild and NDR have all pre-bought the
episode.

The remaining four episodes will be completed in 2021, and are to focus on China’s other iconic
animals, such as the Siberian tiger, Tibetan blue bear, Tibetan antelope and the giant panda.

Led by Manuel Catteau, Zed has struck co-productions with the likes of France Televisions, Canals,
Arte, BBC and Nat Geo. The business produces around 40 films a year, and has a catalogue of around
1,200 hours. with recent programmes including Hitler Youth (Nat Geo US) and Living Universe
(CuriosityStream).

Elsewhere. CCTV-9 is China's leading doc channel. broadcasting 24/7 with an audience of more than
800m. The channel often signs up as a co- production partner on blue-chip programming, with recent
projects including BBC One’s The Hunt and BBC/Tencent co-production Seven Worlds, One Flanet.

26/06/2019
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El documental espanol acude a Sunny Side
of the Doc con once empresas y dos
proyectos en las sesiones de pitching

T Redaccion AV451

La localidad francesa de La Rochelle ha acogido la 302 edicion de Sunny Side of the
Doc, uno de los mercados y festivales sobre el género documental mas importantes
del mundo.

En su edicion de 2019, el mercado se ha centrado en la ciencia como tematica y en

las diferentes formas de acercarse a ella de una manera innvodora desde el punto de
vista audiovisual.
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Cada afio Sunny 5ide of the Doc reline a mas de 2.000 profesionales del
documental procedentes de 50 paises. Al mercado acuden alrededor de 300
ejecutivos de adquisiciones e inversores, como los pertenecientes a BBC, Netflix,
ARTE o France Televisions.

Espafia no ha faltado a la cita en este 2019, con la asistencia de empresas como
Tinglado Film, Trafalgar Cinema, Treeline Distribution, Agallas Films, Artico
Distrbution, Feelsales, Mina Films & Communication, Morada Films, Pocket
Rocket Films, Somadrome y La Gaveta Producciones. En total, once compafiias
de produccion y distribucién de documentales que han acudido a La Rochelle bajo la
marca de ICEX Docs from Spain.

Line up de Docs from Spain en Sunny Side of the Doc 2019

La delegacidén espafiola ha contado con un espacio de reuniones y dos proyectos se
han presentado en las sesiones de pitching de Sunny Side of the Doc.

Se trata de ‘The Builders of The Alhambra’ de Isabel Fernandez con produccidn de
Al Pati Produccions, y el documental de naturaleza ‘The Tamed God’ de Juan
Antonio Rodriguez Llano y Kalyan Varma con produccion de Wild Stories Distribution.
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Netflix or not Netflix ? Le dilemme des documentaristes frangais

Au festival Sunny Side of the doc, la présence du géant du streaming offre de nouvelles opportunités aux
auteurs et aux producteurs de documentaires. A condition de travailler a 'américaine... Le point de vue de
quatre professionels du secteur.

Diego Bunuel continue sa tournée. Aprés Munich, Barcelone et Tel-Aviv, le directeur du documentaire de
Netflix sera ce mardi 25 juin au marché international du documentaire, le Sunny Side of the doc , dont la
trentieme édition s’est ouverte lundi 24 juin a la Rochelle. Dans un show bien rodé, il y présentera la stratégie
éditoriale de la plateforme a une profession partagée, entre ceux qui ont déja commencé a travailler avec
elle, quand d’autres I'observent encore avec curiosité, inquiétude ou circonspection. Quatre professionnels
frangais du secteur, dont deux collaborent déja avec Netflix, nous livrent leur point de vue.

Matthieu Belghiti, producteur a What's up films de “ Soupgons” (Staircase), coproduit et diffusé par Canal
+, puis par Netflix

« Netflix, qui a donné une nouvelle vie a Staircase en lui offrant une diffusion mondiale, s’est engagée sur
la production d’une nouvelle série documentaire, réalisée par Remy Burkel ( Justice a Vegas ) autour d’'une
affaire judiciaire qui se passe a Boston et croise des problématiques de racisme et de corruption. Nous y
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travaillons depuis un peu plus de trois ans. Le tournage a commencé voila un an et demi, et le public devrait
la découvrir dans un an.

Du fait de son sujet américain et des huit épisodes dont se compose la série, aucune chaine frangaise
n’en aurait voulu. La faire avec Netflix présente d’autres avantages, a commencer par celui de disposer de
beaucoup de moyens. En finangant les films a 100%, I'opérateur libére le producteur du travail consistant a
chercher des financements complémentaires, et lui permet de se consacrer entierement a I'artistique. C’est
plaisant, mais cela suppose d’accepter de renoncer a ses droits, de ne plus étre propriétaire des films qui
sont le patrimoine d’une société de production.

Les relations producteur-diffuseur différent également. En France, on propose un projet a une chaine et la
réponse se fait généralement attendre ; mais, le contrat signé, on perd de vue le diffuseur, qui ne réapparait
gu’a la fin de montage. Avec Netflix, on se retrouve dans un systéme a 'américaine, avec des comptes-rendus
et des appels téléphoniques chaque mois. Tout est trés encadré, méme si 'opérateur témoigne, comme je le
découvre, une grande confiance aux créateurs.

Produire une série judiciaire pour Netflix pose enfin un probleme spécifique. Quand on tournait Staircase ,
on était une petite équipe frangaise. En Caroline du Nord, personne ne connaissait Canal + et la justice nous
a laissés tranquilles. Cette fois, certaines portes se sont fermées. Une diffusion mondiale et une médiatisation
extréme ont pu faire peur. Mais les difficultés auxquelles la production documentaire est confrontée, sur France
Télévisions comme sur Arte, donnent a voir en Netflix une ouverture intéressante, un opérateur de plus a
défaut d’'un nouveau marché. »

Rémi Lainé, documentariste (“ La Rangon ”, enquéte sur le business des otages, diffusé sur Arte en 2017)
et trésorier de la Scam (Société civile des auteurs multimédia)

« Lorsque Diego Bunuel, patron des documentaires sur Netflix, en avait la charge sur Canal +, il disait vouloir
privilégier les « putains de films » . Je n’ai rien contre le principe d’efficacité a condition qu’elle ne céde pas a
la putasserie, et je suis béat d’admiration devant certains documentaires diffusés sur Netflix, comme Making
a Murderer . Mais je suis tout autant attaché au principe de diversité ; et I'efficacité pour I'efficacité a ses
limites, car elle induit un certain type d’'uniformisation. Je ne pense pas qu’'un méme ton ou un méme type de
voix et de musiques favorisent la création et le travail d’auteur. Certaines interviews sont tournées dans des
décors reconstitués, censés éclairer la psychologie des personnages, ce qui est a 'opposé de la tradition du
documentaire en France. Je ne suis pas un adepte invétéré du cinéma direct — il a montré ses limites —, mais
entre cette tradition et cette facon artificielle d’aborder le réel, il y a un gigantesque champ exploratoire pour
la diversité du travail d’auteur, qui ne subsiste malgré tout que parce qu’Arte et France Télévisions sont la.

Si mes films ne négligent pas — loin s’en faut — la question de I'efficacité, je ne pense pas que ma maniére
de faire puisse les intéresser. Que d’autres documentaristes le fassent ne me dérange absolument pas.
Tant mieux pour eux. Mais il ne faudrait pas que les documentaires Netflix prennent trop de place et qu’ils
définissent une sorte de modéle, d’autant que personne ne détient la formule d’un film a succes.

Certes, mes gamins sont de gros consommateurs de Netflix. Mais ils peuvent aussi étre éberlués par certains
bijoux que je leur fais découvrir sur Ténk . Bref, le maitre-mot, pour moi, reste celui de diversité. »
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Luc Hermann, président de Premieres Lignes (Cash Investigation, “Vert de rage”, “Steve Bannon, le stratege
de 'ombre”, “Starbuck sans filtre”...)

Premiéres Lignes en co-production avec Nova Productions a contacté Netflix il y a un an pour lui proposer
un projet de série documentaire (5X52 mn) de dimension internationale. Nous avons rapidement obtenu
I'accord de principe de Netflix Londres puis de la maison-mére, a Los Angeles. Le processus de négociation
de production a lui pris plus de temps mais nous avons eu affaire sur toutes les lignes du devis (enquéte,
fabrication, tournage, montage, post-production...) a des professionnels ultra-compétents. Nous sommes en
tournage depuis janvier.

Netflix exige une grande confidentialité sur le contenu de ses productions que je revendique totalement
puisque j'impose la méme a nos équipes quand nous travaillons sur Cash Investigation . C’est la meilleure
maniére de laisser les journalistes travailler plus sereinement. Par ailleurs, une fois la série rendue, il y
a encore un long processus avant sa diffusion sur la plateforme : traduction dans différentes langues,
coordination de la sortie sur chacun de leur territoire, réalisation de bande-annonces spécifiques a certains
marchés...

Netflix dispose des droits « monde » de cette série sur une trés longue période. En contrepartie, elle paye
mieux. On est dans le trés haut du prix des documentaires de prestige de prime time commandés par
les chaines frangaises. Nous avons du coup pu mettre plus de moyens sur les pre-enquétes, rester plus
longtemps sur le terrain, travailler avec des journalistes locaux chevronnés et mieux rémunérés ; et disposer
de temps de tournage, de montage et de post-production plus confortables. La plateforme exerce un suivi
rigoureux du processus de fabrication avec un reporting hebdomadaire des dépenses engagées, et nous a
demandé d’utiliser un logiciel en langue anglaise de suivi de production et de comptabilité.

Sur le plan éditorial en revanche, il n'y a aucune différence a travailler avec Netflix ou d’autres diffuseurs
comme France 2, Arte ou Canal+. Notre liberté reste totale mais la-aussi, nous les tenons régulierement
informé de I'état d’avancement du projet. Je ne vois pas ce qui pourrait nous freiner de monter de nouveaux
films avec eux ou avec d’autres plateformes, comme Amazon, avec laquelle nous sommes actuellement en
contact.

Christine Camdessus, productrice ( Alegria productions ) et directrice générale du Fipadoc (Festival
international de documentaires a Biarritz)

« Qui pourrait se plaindre de I'arrivée d’un nouvel acteur dans un marché trés demandeur de nouvelles sources
de financement et de nouveaux publics ? Qu'une structure disposant d’un tel pouvoir en marketing s’intéresse
au documentaire me semble une trés bonne chose ; cela veut dire qu’il est considéré comme un produit
d’appel.

Je suis en revanche plus soucieuse que les chaines publiques européennes ne se laissent pas dépasser par
Netflix, dont les processus de décision et d’engagement financier sont souvent plus rapides, et qui se distingue
aussi par une « expérience consommateurs » irréprochable. La relation historique que les chaines publiques
entretiennent avec le documentaire est le pilier de son financement en Europe. Cela serait dommage que ce
nouvel acteur mette en danger le financement de grandes ceuvres accessibles a tous les publics.

Dans son mode de fonctionnement, Netflix rappelle les grands studios américains, qui ont toujours pris soin
de s’attacher des talents en allant les chercher a I'étranger. Les créateurs européens seront-ils a l'aise en
travaillant avec cette plateforme ? Je pense qu’il en ira comme a la grande époque d’Hollywood. Certains
grands réalisateurs traversaient I'Atlantique pour passer deux ans a Los Angeles. On les installait au Chateau
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Marmont et, soit ils arrivaient a faire un film, soit ils rentraient chez eux en se disant qu’ils ne pourraient jamais
travailler avec ces gens-la.

Serais-je préte a produire des documentaires pour Netflix ? La question est étrange. Tout dépend des projets,
selon qu’ils se prétent a une premiére exploitation sur une chaine généraliste, sur une chaine thématique, au
cinéma ou sur une télévision payante de prestige — en d’autres termes, sur une plateforme. C’est le projet
qui détermine sa structure de financement et sa structure de diffusion. Pour certaines documentaires, Netflix
peut étre le meilleur partenaire. »
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Sunny Side of the Doc : France Télévisions se met a I'écoute des
téléspectateurs

Offre numérique, documentaires « événements », positionnement engagé sur I'environnement : France
Télévisions tire les legons de sa consultation des téléspectateurs en octobre 2018 pour rafraichir son offre
de documentaires.

France Télévisions a ouvert le bal des annonces au marché international du film documentaire de La Rochelle,
le Sunny Side of the Doc. L'entreprise publique, qui s’est lancée I'an dernier dans une refonte complete
de son organisation, a présenté lundi 24 juin son offre documentaire. « Ca fait six mois maintenant que
notre unité documentaire commune est née pour le groupe , explique Catherine Alvaresse, la directrice
des documentaires pour France Télévisions. Notre objectif principal était de redéployer I'offre documentaire
sur les antennes complémentaires et puis de développer une offre numérique, destinée a notre plateforme
France.tv. »

Et pour établir cette offre, France Télévisions s’est tourné, 'automne dernier, vers ses téléspectateurs. Sur
une plateforme web, intitulée « ma télé & ma radio demain », et en partenariat avec Ipsos, le groupe public a
sondé plus de 127 000 téléspectateurs. « lls souhaitent une télévision publique qui s’engage, une télévision
qui informe et instruit, proche, divertissante » , résume Nathalie Darrigrand, la directrice des programmes du
groupe. En conséquence, France Télévisions a repensé son offre documentaire autour de cing thématiques :
I'environnement, théme mis en avant par les moins de 35 ans ; la culture et I'histoire ; le décryptage de faits
de société ; proximité et diversité ; et enfin humour.

Sujets concernants sur formats courts

La présidente de France Télévisions, Delphine Ernotte, qui sera candidate a sa propre succession en 2020,
ambitionne de faire de France.tv la premiére offre du groupe et le premier média numérique gratuit. Le groupe
s’est félicité du « succés » qu’a connu le premier appel a projets sur et pour la plateforme, sur le theme «
climat : un tournant décisif » . Plus de 130 projets ont été regus. Plusieurs seront sélectionnés d’ici le 1 er
ao0t pour un développement sur France.tv. Sexualité ( « Clit Revolution » d’Elvire Duvelle-Charles et Sarah
Constanti), environnement ou encore identité numérique, 'offre documentaire de la plateforme abordera des
sujets concernants sur des formats feuilletonnés et courts.

Interview avec Delphine Ernotte : « Redéployer nos audiences et nos budgets vers le numérique, c’est le
sens de l'histoire »

Sur ses antennes, France Télévisions compte bien faire I'événement avec plusieurs documentaires
susceptibles de nourrir le débat public. « Nous développons avec force des films qui parlent sans tabou
et avec rigueur de I'environnement, le défi de notre siécle , insiste Nathalie Darrigrand. Qu'il s’agisse du
combat super local ou de la cause globale, ces films nous engagent. » Ainsi, une nouvelle série d’enquétes,
Green Blood sur France 5, suivra le travail des journalistes de Forbidden Stories, réseau de quarante
journalistes qui reprend les investigations de confreres assassinés alors qu’ils enquétaient sur des scandales
environnementaux. Au menu également, une deuxiéme saison pour la série d’investigation environnementale
Vert de rage .
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Un autre documentaire doit faire I' « événement » pour le groupe : « Notre Dame de Paris : I'épreuve des
siecles », qui reviendra en animation 3D sur huit siécles de I'histoire de I'édification du monument jusqu’au
spectaculaire incendie qui a ravagé sa toiture le 15 avril dernier.

Enfin, pour faire face a la féroce concurrence des services de vidéo a la demande (Netflix, Amazon Prime
ou OCS), qui proposent et produisent parfois eux aussi des documentaires originaux, France Télévisions a
décidé « qu'il était temps de s’allier pour co-créer » . Sous la houlette de Caroline Behar, directrice déléguée
du pole Coproductions internationale et Achats (CIA), le groupe va lancer prochainement « Global Doc » , un
réseau pour initier, développer et diffuser, avec des chaines et des producteurs de télévision étrangers, des
projets communs de documentaires. Une dizaine de projets sont en cours de production dont par exemple
Lady Sapiens , un documentaire qui ambitionne de faire tomber quelques idées regues sur les femmes
préhistoriques a l'aide d’'images « tres rigoureuses d’un point de vue scientifiques » réalisées par I'éditeur
de jeu vidéo frangais Ubisoft.
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Global Doc : une alliance de partenaires internationaux pour aller plus loin dans le documentaire

L'alliance Global Doc, présentée lundi 24 juin en ouverture du
Sunny Side of the Doc a La Rochelle et créée sous I'impulsion de
France Télévisions, doit permettre au groupe public de se position-
ner sur les documentaires les plus ambitieux du marché, de pous-
ser & Uinternational ses projets en cours de développement et de
cocréer des projets, a expliqué Caroline Behar, directrice du pdle
Coproductions internationales et achats (CIA) lors d'une présentation
sur le théme « Global Doc, international coproductions on the spot »,

« On travaillait déja avec des grands réseaux internationaux (NHK,
PBS, BBC, CCTV...) ou des plateformes comme CuriosityStream, mais
Global Doc est une alliance pour pousser le curseur plus loin. Il est
intéressant de travailler sur des coproductions, mais encore plus de
pouvoir cocréer des projets et de travailler dans un esprit de reci-
procité », aindiqué Caroline Behar.

Rappelons que France Télévisions a déja noué, en mai 2018, une
Alliance avec ses partenaires européens ZDF et Rai dans le domaine
de la fiction (Satellifax du 3 mai 2018).

{90') est coproduit par Little Big Story, Ideacom International et
Ubisoft. Le projet a été apporté par Jacques Malaterre, qui faisait par-
tie des experts ayant travaillé sur le jeu Far Cry Primal d'Ubisoft. Des
images issues de ce jeu seront d'ailleurs intégrées au documentaire,
de méme que des scénes d'évacation réalisées par le canadien Idea-
com International.

L'enjeu de la BBC
Global Doc doit aider les partenaires a unir leurs forces pour me-

ner a bien plus de projets. « Depuis deux ans, beaucoup de projets
ont di étre abandonnés faute de financement ou de diffuseur. Ce

rait le devenir a terme. Il s'inscrit dans la lignée de ce que France Té-
|évisions avait mis en place pour produire les documentaires scienti-
fiques de la case « Science grand format » de France 5. Les différents
partenaires organisent deux fois par an des séances de brainstor-
ming. « Uentrée se fait par projets et ceux qui présentent le projet
ont le lead », a expliqué Caroline Behar en marge de la présentation.

Il fédére différents diffuseurs publics européens (France Télévi-
sions, RTBF, RTS, ZDF, SVT, BBC Studios, RTVE, Rai), asiatiques (MHHK,
CCTV, EBS), Australien (ABC, SBS) et américains (CBC/Radio-Canada,
PBS) et des producteurs, parmi lesquels Gedeon Programmes et
Little Big Story, qui ont présenté la maniére dont ils ont travaillé et
trouvé des alliances pour leurs coproductions internationales desti-
nées a la case Science grand format de France 5.

Pompéi renait de ses cendres (90'), est coproduit par Gedeon Pro-
grammes avec plusieurs acteurs internationaux (AT Prod, RTBF, Cu-
riosityStream, France Télévisions, ZDF, NHK, SVT, SBS, Ceska TV...).
Lady Sapiens, d la recherche des femmes de la préhistaire

réseau de partenaires doit permettre de mener plus de projets a
terme, de réaliser plus de tournages et de produire différentes ver-
sions pour l'international », a souligné Caroline Behar.

L'alliance doit aussi permettre aux diffuseurs de se positionner
unis face aux propositions des plateformes, notamment Netflix.
« L'enjeu, c’est la BBC », a indiqué Delphine Ernotte Cunci, presi-
dente de France Télévisions et vice-présidente de I'UER, en marge de
la présentation. « La BBC a un accord qui court encore avec Netflix,
mais ils commencent a se rendre compte qu'ils se font piquer leurs
talents. Si plusieurs partenaires pouvaient se fédérer, ils equilibre-
raient peut-étre la proposition financiére d’une plateforme glo-
bale », a-t-elle détaillé. »
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SUNNY SIDE OF THE DOC 2019 Sunny Side of the Doc souffle
ses 30 bougies

24/06/2019 - Plus de 2000 professionnels de 50 pays du 24 au 27 juin, a La Rochelle, pour la 30e édition du
marché international du documentaire et des expériences narratives

Touch Wood de Balint Revesz et Angus Maclnnes

Alors que le CNC vient de publier son étude annuelle sur le documentaire (lire ici ), débute aujourd’hui
a La Rochelle, le 30 e Sunny Side of the Doc qui va réunir du 24 au 27 juin plus de 2000 professionnels
(décideurs, financeurs, distributeurs, créateurs de contenu et producteurs du monde entier) issus de 50 pays.

(L'article continue plus bas - Inf. publicitaire)

iframe : redir.opoint.com

Le marché international du documentaire et des expériences narratives met cette année a I'honneur
I’Allemagne, I'un des territoires les plus actif en matiére coproduction et distribution de documentaires. Sous
I'égide de German Films , un pavillon regroupe des membres de I'association des producteurs AG DOK et
plus de 12 sociétés de production Vidicom Media GmbH , a&o buero filmproduktion, FechnerMedia , New
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Docs, Langengrad Filmproduktion, Karbe Film, Coin Film , G-Film, Vision Airways ou encore 4ED1. Des
tables rondes spécifiques sont au menu, notamment "Cinéma, télévision et plates-formes : quelles stratégies
adopter pour le documentaire" (qui comptera parmi ses intervenants Christiane Hinz de WDR et Diego
Buiuel de Netflix), 'atelier "World of Wonders - Encounters with the Blockchain" organisé par Creative
Europe Allemagne , ou encore une session de matchmaking orchestré parle FFA .

Toujours trés attendues, les cing sessions de pitchs thématiques (Science/ Société & Investigation /Histoire /
Arts & Culture mettront en avant une sélection de 36 projets issus de 18 pays, en quéte de financements et
qui seront évalués par 300 décideurs, chargés de programmes, acheteurs et distributeurs internationaux. A
noter que cette année, c’est la thématique Science qui est plus particulierement mise en avant.

Pour la troisieme année, le Sunny Side of the Doc organise également PiXii (Parcours interactif d’expériences
immersives & innovantes) , un marché spécifique incluant une sélection de 15 dispositifs venus de
France, Belgique, Pays-Bas, Suisse et Allemagne, mettant en valeur des narrations originales, centrées sur
I'expérience utilisateur et la transmission des connaissances grace a des technologies numériques comme
la réalité virtuelle, la réalité augmentée, le son binaural, les objets connectés, I'intelligence artificielle et la
3D relief.

Cette 30e édition, dont la présidence d’honneur est assurée par la productrice Ellen Windemuth ( Off The
Fence ), verra aussi les diffuseurs (Arte, France Télévisions, Canal+, etc.) détailler comme a I'accoutumée
leurs line-up. Et en prologue de la soirée anniversaire sera projeté en avant-premiere européenne Woodstock:
Three Days That Defined A Generation de Barak Goodman et Jamila Ephron .

Projets européens sélectionnés aux pitchs :
Société & Investigation

Touch Wood (Hongrie)
Auteurs : Balint Revesz , Angus Macinnes
Production : ELF Pictures

Nenets vs Gas (France)
Auteur : Sergio Ghizzardi
Production : Little Big Story

Olympic Halftime (République Tchéque)
Auteur : Haruna Honcoop
Production : D1film

La face noire des énergies vertes (France)
Auteurs : Jean-Louis Pérez , Guillaume Pitron
Production : GAD

Histoire
The Trap. 40 Years of War in Afghanistan (Allemagne)

Auteurs : Marcel Mettelsiefen , Mayte Carrasco
Production : PROGRESS, LOOKSfilm
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Letters Without Signature (Allemagne)
Auteur : Christian Schulz
Production : NEW DOCS

La guerre des Allemands — Dans I'ceil du cyclone (France)

Auteur : Jéréme Prieur
Production : Roche Productions

Decolonisations (France)

Auteurs : Karim Miske, Marc Ball, Pierre Singaravelou

Production : Program33

Arts & Culture

The Subharchord — A Child of the Golden Age (Norvége)

Auteur : Ina Pillat
Production : True Fiction

Kubrick par Kubrick (France)
Auteur : Gregory Monro
Production : Temps Noir

Escape to the Silver Globe (Pologne)
Auteur : Jakub Mikurda
Production : Silver Frame , Stanislaw Zaborowski

The Paper Architect (ltalie)
Auteur : Emiliano Galigani
Production : Berta Film

Soul Sisters (Royaume Uni)
Auteur : Peter von Puttkamer
Production : Espresso Media International

Jean-Pierre Melville, le dernier samourai (France)
Auteur : Cyril Leuthy
Production : Roche Productions

Science

Planéte Méditerranée (France)
Auteurs : Gil Kébaili, Laurent Ballesta
Production : Les gens bien production

Scat Man (Autriche)
Auteur : Ruth Berry
Production : Terra Mater Factual Studios
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Kromdraai — Les enfants du berceau de I'humanité (France)
Auteur : Cédric Robion
Production : Ex Nihilo

La fabrique de l'ignorance (France)
Auteurs : Pascal Vasselin, Franck Cuveillier
Production : ZED

La science des émotions (France)
Auteurs : Jessy Picard, Sonia Ruspini
Production : Effervescence label

Sapiens, le nouveau départ (France)
Auteur : Olivier Julien
Production : Arte France

Incendies géants : enquéte sur un nouveau fléau (France)
Auteurs : Nicolas Koutsikas, Cosima Dannoritzer
Production : Georama Tv

Le mystere des arbres (France)
Auteur : Emmanuelle Nobécourt
Production : Hauteville Productions
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Everything You Always Wanted To Know About Your CO2 Footprint (But Were Afraid To Ask) (Allemagne)

Auteur : Johan von Mirbach
Production : a&o buero filmproduktion

Histoire naturelle & Animalier

The Tamed God (Espagne)
Auteurs : Juan Antonio Rodriguez Llano, Kalyan Varma
Production : Wild Stories Distribution

La quéte du sauvage (France)
Auteur : Jean-Charles Granjon
Production : Bluearth production

Kelp The Mysterious Underwater Forest (France)
Auteur : Stéphane Begoin
Production : Films a Cing

Tous droits réservés a I'éditeur
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Sunny Side of the Doc:
30 ans de mutation au service
du film documentaire

Du 24 au 27 juin, Sunny Side of the Doc féte ses trente ans 4 La Rochelle. Ce marché international du film
documentaire est désormais the place to be pour tout acheteur de programmes. Entre sessions de pitchs, thématiques
en phase avec les évolutions du secteur, il n'a cessé de se réinventer pour répondre aux besoins du marché et anticiper
les virages eulturels et technologiques. A quelques semaines de son 30° anniversaire, retour sur ces années fécondes en
compagnie de son créateur et commissaire général, Yves Jeanneau.

Par Emma Mahoudeau Deleva

1990 : Le marché international
du film documentaire voit le
jour

Quand Yves Jeanneau crée le Sunny Side
of the Doc, de marché international du do-
cumentaire il n'y avalt point. « L'idée gu'un
tel marcheé pulsse exister était jugée comme
saugrenue. Cest important de garder celo
en téte, car tout le monde I'a oublié et o ten-
dance @ penser que c'éait mieux avant »,
glisse-t-il. Or, & cette époque, les chaines
produisaient les programmes en interne. I1
4 fallu attendre la création de Channel 4 en
Angleterre, puis de Canal+ en France, qui
rapidement s'ouvre aux documentaires, et
onfin de la 7 qui deviendra Arte, pour que
les perceptions changent, En cheisissant
de ne pas créer d'unités de production
en interne, ces trois chaines décident de
travailler avee des productours indépen-
dants. « C'était la condition sine qua non
sans laquelle le marché international du
film documentaire ne pouvait démarrer. Et
paurtant, nous ['avons lance en 1390, méme
&l ces candilions obfectives n'élafent pas
encore rdunies pour qu'un fel morché se
dévelappe s, reprend le fondateur. Deux
concepis sont 4 la base de la naissance
du Bunny Side : la professionnalisation
et linternationalisation. Il a fallu créer les
coproductiona, les alliances. « Nous auons
done imaginé ef concrétisé ce rendez-vous
de ce qu'il convient d'appeler & D'épogue
d’aficionades, d'utopistes et d'amoureux
d'un genre non encore doonomiguement
rentable. Nous étions un peu en avance sur
les besains du secteur wiévisuel qui com-
mengait @ mourir lentement de cette vieille
structuration archaigue = la production en
interne - ot la productivité était minime et
la creativite peu brillante », sourit-il. 11 fau-
dra prés d'une dizaine d'années pour que
le marché se [asse une place au soleil et
attire plus de mille professionnels.

2006 : Le marché se relocalise,
de Marseille a La Rochelle

Ce déménagement d'une mer & ['vcéan
est non seulement un changement de liey,
mais aussi de mode d'erganisation, de
structure éditoriale. « En inventant les ses-
slons de pitchs, nous allons réunir & la fois

Tous droits réservés a I'éditeur

les praojets et les responsables de chafnes.
Nous ailons aussi trés rapidement thémati-
ser ces présentations », expligue-t-il. Cette
thématisation st l'une des pierres angu-
laires du marché - elle s'appuie sur les be-
soins du sccteur et elle permet de cibler
précisément les acheteurs, les représen.
tants de chaines sur le type de films qu'ils
recherchent sans perdre de temps, sur des
sujels qui ne les intéressent pas directe-
ment. Thématiser permet done un gain en
tempa et d'efficacité. « Pour méttre én place
des coproductions, if élail indispensable de
prégenter les projets en amont », souligne-
il A I"époque, Yves Jeanneau a déja une
parfaite connalssance du secteur, Il est
nen seulement productewr avec Les Films
d'lei puis au sein de Telfrance, tout en
dtant aussi au ceeur de |'industrie, ayant
occupé le poste de directeur des documen-
taires & Pathé Télévisions avant de diriger
I'unité documentaire de France 2. « Je n'ai
fait qu'organiser la satisfaction des besoins.
11 éwait indispensable de comprendre ce qui
Jaiseit qu'une chaine anglo-saxonne puisse
acocepler de coproduire un documentaire
dang une autre langue. Uné fois la question
de lo langue réglée, on touche d I'universa-
lieé du sufet autont qu'd son exclusivite »,

Sunny Swde of

he Doc, sous
Vimpuliion de

sou createur, Yves
Janneay, est une ex-
périence qui n'a de
cesse de s'vnvichiz
© Jear Frangais Auge
BtsdicOunst com

précise Yves Jeanneau. Ce point essentiel
n'a pu étre validé qu'une fois mises en
place dea régles de banne pratique afin
qu'un sujel présentd dans un pitch ne soit
pas ensuite « réorienté » par les chaines,
« Le fait que ces pitchs solent organisés au
sein du Sunny Side était de fait une protec-
tion, ure garantie, » Les thématiques ont
aussi évolué au gré du marché et de ses
demandes, en fonetion de l'existence des
cases dans les grilles des chaines el dane
le développement des projets choisis. Par
exemple, le nombre de cases consacrées
au documentaire sur l'art et la culture est
minime sur les chaines de télévision eu-
ropéennes, malgné une production impor-
tante de ce type de programmes. « Le mar-
cheé change et le Sunny Side s'adaple. [ est
plus numérigue gue télévisuel, » L'animalier
(Wildlife) s'est contracté, avec un marché
qui regroupe un tout petit nombre de pro-
ducteurs, proposant des films 4 dimension
internationale. Les films d'histoire et de
science ont par contre explosé en termes
de volume au cours des quinze derniéres
années. A La Rochelle, le Sunny Side in-
vestit les anciens docks du Vieux Port, qui
offrent un espace élargi. Sont alors déve-
loppés les stands, les ombrelles, les pa-
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Hope Frozen, de I’Asian Side
of the Doc a Toronto

Lors du festival Hot Docs de Toronto (Canada), le
film Hope Frazen de Pailin Wedel, une jeune jour-
naliste thailandaise, a requ le prix du meilleur
long-métrage documentaire. « J'ai eu ce film en for-
mation ¢ Bangkok, a I'Asian Side. La journaliste d
'origine souhaitait réaliser un 26 minutes. Aprés une
session de training, elle a compris que le sujet était
bien plus global qu’elle ne le pensait i l'onigine. Elle
a continué & travailler. Son film a été projeté dans
plusieurs festivals et o gogné un prix dans un des
festivals les plus importants. C'est une histoire for-
midable. Sur un exemple comme celui-ci, je me dis
que ['on a joué notre rdle. Sans I'Asian Side of the
Doc et les formations, ce film n'aurait probablement
pas existé. »

Tous droits réservés a I'éditeur

villons pour des deélégations, des pays...
« Nous voulions disposer d'un lieu d la fois
convivial et chaleureux od tout puisse se
faire a pied : rendez-vous, panels, sessions
de pitchs ete. C'est une vraie philosophie
avee un environnement urbain agréable qui
gied au business. » Alors que le marché
prend ses marques dans la cité rochelaise,
arrive alors un tournant majeur : la crise
mondiale de 2008,

2008 : le marché du
documentaire se redessine a
I"échelle du monde

« Cette crise @ eu un impact extrémement
fort sur les chaines publiques, sur les bud-
gets, sur les agences gouvernementales,
Elle désorganise complétement ¢t profondeé-
ment les structures. C'est alors une sorte de
panigue qui $'empare du secleur », raconte

Page 2/3

Yves Jeanneau. Des rumeurs vont annon-
cer la mort du decumentaire ¢t prompte-
ment tenter de l'enterrer, notamment en
lien avec la chute drastique des prix ot la
perte de valeur des chaines traditionnelles
suropéennes. « Cest alars que je sens ar-
river un phénoméne de compensation du
marché : son élargissernent géographique.
De nouveaux pays entrent dans la course,
notamment ceux d‘Asie, gvec leurs propres
modes de production. » Se mettent en place
des dynamiques de production moins oné-
reuses grace aux développements techno-
logiques tels que la captation et la diffu-
sion numeérique. Elles permettent aussi de
mieux faive circuler les films. « C'est une
péniode de profonds changements de modéle
économique, mais aussi de dimension : le
marché devient alors intrinséquement inter-
national, Seul le Sunny Side a alors les ca-
pacités a aller chercher ces forces vives ai
sein des terrifoires en Asie ou en Amérigue
latine en mettant sur pied des dvénements
dédiés au coeur méme de ces régions, C'es
uraiment |'esprit de Sunny Side de batir le
marché au fur et & mesure selon ses he-
soing ot contrainies. » En dix ans, le film
documentaire a connu un second souffle.
De nouvelles formes d'organisation sonf
apparues. # La crise de 2008 a foit des dis-
tributeurs, des acteurs indispensables pous
compenser la faiblesse des prix d'achai
par unt plus grand nembre de ventes, lls se
sont spécialisés et ont noué des liens avec
certaing producteurs, allant méme jusqu'c
faire des deals croisés entre acheleurs de
différents pays. Cela a restructuré différem
ment le métier de producteur. » Cela permet
la valorisation des ceuvres sur une plus
longue période. En oulre, la réforme du
documentaire réalisée par le CNC en 201€
a véritablement fourni 'impulsion pour in-
ternationaliser la production et rehausses
le niveau de créativité.

2017 : le marché s’ouvre

aux nouvelles technologies
innovantes

En outre, la révolution numérique a don-
né naissance 4 de nouveaux studios qui
mettent en ceuvre des technologies émer-
gentes pour la production documentaire
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(réalité virtuelle, réalité augmentée, son
spatialisé, ete,) Les donnewrs d'ordres
ne sont plus uniquement lea chaines de
télévision mais aussi, désormais, les LBE
(Location Based Entertalnment). « Ce sont
des musdes, des institutions du patrimaine,
tous les endroits fréquentés par le public,
Cela ouure & un champ de productions
qui ne sont pus destindes @ fa télévision,
mais g un public curieux, volontaire et plus
Jjeune. » Ces nouvelles productions narra
tives sont particuliérement illustrées par
les eréations des 70 membres du syndicat
PXN, l'association des producteurs nou
veaux médias indépendants qui ceuvrent
4 la mutation numérique des industries
culturelles el créatives [rangaises., w ils
sort & l'origine de nouvelles pratigueés
extrémement novatrices, varides et crég-
tives. » En 2017, Yves Jeanneau imagine
un nouveau volet & Sunny Side of the Doc
avec PiXii : un parcours interactif dex-
périencea immersives &t innovantes. Son
but est d'ouvrir de nouvelles perspectives
pour la médiation culturelle numérique, en
connectant lea producteurs de contenus,
les actewrs culturels et les entreprises de
e hnn]ﬂgwﬁ innovantes, « Les mugées ex-
priment leur besain de comprendre, de se
former. La plupart n'ont pas d'expérience en
matiére de coproduction. Pendant deux ana,
nous avons foit ceuwe de formation. Cela
a'eat sl bien passé que Pinatitet franceis et
e réswou culturel franyais & étranger ont
inwité cetle année une quinzaine de prafes-
sionnels internationaux de haule volde d dé-
couurir leg acteurs frangais de la médiation
numérigue et de linnovation culturelle, lors
du Sunny Side, La délégation sera accueillie
du 25 au 27 juin au PiXii Festival, le festival
international des narrations et cultures digi-
tales », se réjouit Yves Jeanneau.

Quid de I"avenir 7

« Nous sommes dans cette phase oi Netflix
a priz une réelle ploce dans le poysage, que
2 soit en termes de diffusion ou de produc-
tion. Des plates-formes de ce type vont-elles
wésigter ¢ lorrivde d'un concurrent comme
Digney/Hulu ? Réussiront-elles & imposer
‘eur algorithme face ¢ ce nouveau géant ?
Tout le modéle économigue pa, dans tous
‘es cas de figures, s'en trouver une nouvelle

Tous droits réservés a I'éditeur

.
- Yy,
Yyes Jeanneal a imagind, il y a trente ans, ce
marché international du film docume

le rendez comaurnable du se
© Jean

fois bouleversé. Enfin, la question se pose
aussi pour les chaines de téldvision qui
sistent encore : comment vont-elles réussir ¢
5 'organiser ensemble pour offrir des salu-
tions altematives aux plates-formes 7 »,
conclut Yves Jeanneau. Selon lui, sans la
coproduction, point de salut pour ces
chaines qui, dana e cas contraire, verront

dealds

leur offre s'appauvric jusqu’a ne devenir
que de simples plates-formes de diffusion
Le défi des chaines est désormais d'avoir
asner de hudgets canséquents pour pou-
voir entrer dans la production de pro-
grammes originaux et d'envergure interna-
tionale avant qu'ils ne scient captés par
Netflix, »

rksentation de projets, un des alouts du Sunny, d
©Jean-Frangols Augé / St
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Case Study: STORMBORN. A $1.5 Mn Wildlife
Coproduction by Love Nature, Smithsonian Channel,
ARTE, BBC Scotland & Screen Scotland. Maramedia is

the Producer
JUMNE 23

The sharing of costs and rights on editorial partnerships is becoming increasingly important in the ‘Netflix
Era’
Our STORMBORN Case Study is an inspiring example of a successful coproduction.

It's the story of how a medium-sized Scottish production company developed a compelling Natural History
concept that attracted the multiple partners who could realize a limited series budgeted at $1.5 million.

Concept

On the wild northern edge of the Atlantic Ocean is a land of fire and ice. This is a place of active
voleanoes, towering seas, fierce storms, and frozen rivers. To raise your family here seems With the
odds stacked so heavily against you, even surviving seems a feat of endurance. But special clans of
animals do survive here and swrvive in style. They're otters, arctic foxes, reindeer, puffins, seals, and
orea. Against this background of ice-carved rock, they must work to make homes, find mates, and
raise their special youngsters — THE STORMBORN.
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Trailer

https://vimeo.com/340651435/a42718827¢
First Pitch

- The idea was originally pitched by Glasgow-based Maramedia to Love Nature at MIPTV in 2018,
+ Discussions continued during Sunnyside of the Doc where Love Nature, in partnership with
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About Maramedia
. Maramedia has developed an expertise in filming in Scotland and the Nordic countries.
< Nigel Pope is a pioneer of dramatic character-led Natural History, but his approach had never been
used with these unusual animals in fabulous and iconic Northern Landscapes.

 programming. However, we had never seen

Intended format

- 3-part limited series.

Blue Ant Media’s Love Nature brand

Carlyn Staudt, Blue Ant’s EVP of Programming & Development described how STORMBORN fits into Love
Nature’s mission:

- “Love Nature is a modern 4k natural history content brand that is platform agnostic.

- Itisajoint venture between Blue Ant Media and Smithsonian Networks hat was formed in 2015.

* Love Nature reaches viewers and lovers of wildlife on whatever platform they use, from linear, OTT,
VOD, YouTube, and more. We go where the consumer is watching.

* We continue to offer viewers a chance to get closer to nature through both powerful stories about the
natural world and stunning 4k and HDR footage.

+ Our goal is to foster a deeper understanding of and eonnection to the planet we call home through our
content, which is one of the largest libraries of 4K natural history programming in the world.”




ot

How STORMBORN realizes Blue Ant’s strategy

Editorial:
“Love Nature’s new editorial strategy has been to focus on story-driven content celebrating the

complexity of life on earth and engaging viewers at a heartfelt level while at the same time fostering
deeper knowledge about the natural world.

The STORMBORN wildlife trilogy tells the intimate, family stories of the key species found in the
northern Atlantic that form the narrative of this series.

The storytelling carefully intertwines each location and species to reveal in surprising ways the animal’s
lives in this particular location.

This series also helps us realize our goal of getting viewers closer to nature through stunning 4K and
HDR content that really pops on-screen.”

Business Strategy:

“From a business perspective, the series fits perfectly with Love Nature's strategy to co-produce high
end, Blue Chip natural history content that is story driven and has global appeal.”

Development

Nigel Pope and Jackie Savery pitched Carlyn at MIPTV 2018.

Then Alison Barrat, who is head of development & production for Love Nature worked with Tria
Thalman, EP for Natural History at Smithsonian Channel, to develop the concept further with
Maramedia.

Further editorial and financing discussions happened at Sunny Side of the Doc and the project was
greenlit by Love Nature, in partnership with Smithsonian Channel, pending full financing.
Maramedia pitched ARTE at Sunnvside and ARTE confirmed their contribution a few months later.

Maramedia also worked to pitech BBC Seotland and Screen Scotland who confirmed their involvement
late in the fall of 2018.
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Pariners

- Love Nature, Smithsonian Channel, ARTE, BBC Scotland, Screen Scotland
Production Timeline
I asked Maramedia’s Nigel Pope about the timeline:
. “We started filming in February 2019 with stormy seas of Shetland and a young otter family learning to
fishing in the waves.
- We have also completed filming trips to the remote and dramatic Hornstrandir peninsula of Iceland
where we secured access in a difficult time of year to film Aretic foxes pairing up in the worst of the

WINTET STOTINS.

- In Norway, our team captured some truly breathtaking and mesmerising behavior of the vast herds of
reindeer in the high mountains.

- Our filming team has also just returned from some exciting new shoots with reindeer babies and the
first returns of the comical seabirds — puffins.

' We have many more exciting filming trips scheduled for the coming months and look forward to taking
the first show into the edit in the late summer.”

Field Production
- Filming spans February to November 2019 (although it is not every day between these dates).

 Most cinematography by Fergus Gill, Peter Barden and Asgeir Helgestad.

 Maramedia’s team approach means that both Jackie Savery and Nigel Pope are working to write and
craft the series in

- Their key challenge? Weather! Weather! Weather!

Format

-~ 4K&HDR

Post-production
- Episode 1 starts cutting in August 201g.

Production Budget
 Estimate: US$1.5m
* Estimated contributions:
+ Love Nature 60%
< ARTE 15%
 BBC Scotland 17%
 Screen Scotland 8%

Delivery
+ The series delivers to Love Nature in April 2o20.
' Separate versions: Love Nature, Smithsonian Channel, ARTE, BBC Seotland
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 Blue Ant International will handle global distribution for the series outside the committed markets.

Scheduled Release

 Premiere on Love Nature in the fall of 2020.

Lovedk

NATUJRE

Key Takeaways from Love Nature

I asked Carlyn Staudt what does the project’s successful development tell us about the Wildlife genre
today?
+ “Wildlife is a genre that easily has global appeal.

+ There is still an appetite with regional terrestrial pariners and brands that have global reach like Love
Nature.

- Strengthening storytelling is a way that we evolve the genre past just survey films about locations.
By reaching viewers at a heartfelt level and showing similarities between animals and ourselves we can
create emotional connections to nature in a deeper and more meaningful way.”

And about the relevance of coproductions?
- “The success of projects like STORMBORN is all about finding ways to ereatively window and share
rights.
- Therefore, co-production can work well with Blue Chip Natural History projects.
 Coproduction is often needed in this genre in order to realize ambitious budgets. Partners can still be
found in this space.”
More Reading
' Love Nature: com/ Twitter/Facebook/YouTube,/Instagram
- Blue Ant Media + Carlyn Staudt Bio
' Maramedia
' Smithsonian Channel
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France’s Sunny Side of the Doc

8% MELAMIE GOODFELLOW | 20 |UNE 2018

SOURCE: JEAN-FRANCOIS AUGE STUDIO-OUEST.COM
SUNNY SIDE OF THE DOC

Sunny Side of the Doc, one of
Europe’s oldest documentary and
factual content-focused industry
meetings, is set to celebrate its 30th
edition in La Rochelle on the French
Atlantic coast on June 24-27.

CED Yves leanneau, who originally
launched the event in the southern
port gty of Marseille alongside his late
collabioratar Olivier Masson in 1989
says there will be Ittle dwelling on the

F]dh:.

The anly looking back will be in the
European debut of Woodstock: Three

Days That Defined a Generation, which

follows its world premiere at Tribeca. The screening of Barak Goodman and Jamila Ephron’s PBS-backed

work, imed to mark the 50th anniversary of the legendary music festival this year, will kick-off a special

party event celebrating Sunny Side’s 30th birthday.

20/06/2019
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“I would never have bet on such longevity 30 years ago,” he says. “The road can often be tough but we've
mahaged o stay on course and stick 10 aur principles, while also adapting to the changes in tha
industry.”

New players

This adaptability is evident in the 30th edition programme and attendees this year.

Among the companies due to present their upcoming documentary and factual content slates this year
will be Metflix for the first time, alongside long-time participants France Télévisions, Canak+ and Arte.

JUIN / JUNE 2019

Diego Bufiuel, director-of original documentary at Metflix alongside Kat2 Townsend, the former head of
the BBC's doc strand Storyville, will be in La Rochelle to head up the presentation. He was previoushy at
Sunny Side in 2016 as the head of documentary at Canal+,

In anather sign of the times, there will also be slate presentations by burgeoning Paris-based European
content platform Mediawan and China.

The former has a growing non-fiction slate following its acquisition of Paris-based documentary
campany Clarke Costelle & Ca (CC&C) and the French content company AB Group, which also produces
factual content, while China will be out in force in La Rachelle with its own dedicated pavillon for a third-
yoar running

Programme highlights

Elsewhere in the programme., Germany is the Sunny Side country in focus this yvear, tied in with the
largen thieme ol “Docanienta y Neeids Burope™.

Jeanneau comments the territory |5 often averlooked a5 a major producer and consumer of
documentaries, even though it broadcasts some 450 non-fiction programimes a week across its 2,000
different channels and platforms,

"Germany may be on our doorstep, but we needed to get all the different players' names out there -
fram all the new broadcasters to regional investment funds and digital producers - and basically make
people aware of this key country for European documentary, to promote European co-productions and
callaborations as much as possible,” he says.

Mnra than adnzen rompanies will he haced at a German pavllinn which will alsn hnst A <eries af panel
discussions around wider topics.

MetriNe Bunuel IS due 10 participate In one of these JISCUEEIoNS entitied "Locumeantaries Detwaean
Clneerma, Television and Flatform® alongside Chrlstiane Hing, head of documentary and sogioy ot
Cologne-based broadaasting grovp WDR and German producer Christian Beetz,

A Tun Uner parie] will explune wr king with Germidng®s slale brogduastens vn high-oid Cacludl series
threugh a case study on Justin Webster's rue erime series Nieman, The Proseculor, The Presigent And
The 5py, produced by JW Productions, Fasten Films, Gebrueder beetz timproduktion with Maovistar+ and
Z0Finfo, whose commissioning editor, Imke Meier will be in attendance,
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There will also be an opportunity to meet with non-state bodies investing In documentary for the
Germany market including National Geographic, Spiegel TV and Planet.

? Science rules

science is the overall theme of Sunny
Side this year. The discipline will be
explored from various angles through
‘aseries of talks, debates and
presentations.

Producer Ellen Windemuth, founder of
independent non-fiction content
company OFf The Fence, which was
recently acquired by ZDF Enterprises,
presides over the thematic science
programme. [t will kick it off with a
keynote entitied “Alliance Doc:.
International Co-production on the
Spot’ by Caroline Behar, head of

SOURCE: JEAN-FRANGOIS AUGE STUDIO-OUEST.COM
YVES JEANNEAU

Cacquisitions and international coproductions at France Télévisions. The programme will explora new co-

production mechanisms and opportunities through the examples of VR works, Lady
Sapiens and Pompeif Rising

The programme will also touch an how 1o combat fake news, the use of immersive story-telling (o
commemaorate the upcoming S0th anniversary of the first moan landing, and documentaries that have
impacted the media to bring about change.

It will also see the launch of the European Talent Hub For Science Media, a joint venture between Sunny
Side and the Europsan Academy Of Science Film (EURASF), aimed at fastering collaboration between the
science community and the media world.

PiXii festival and market continue ta expand

In another example of Sunny Side's forward-looking approach, it has expanded its Pixii festival and

market focused on new forms of ston-telling through digital technologies spanning VR, AR, Artificial
Intalligence, 30 imaging and mapping.

Aselection of 15 immaersive installations will compete for the $5,500 (£5,000) Grand Prix PiXii. The
contenders include Claude Monet - The Water Lily Obsession, taking the spectator into the artist's
world-renowned garden in Giverny; Time Travellers, combining a popular Dutch racing video-game with
the physical experience of being in a vehicle, and Inside Tumucumague, inwhich the viewer discovers
ane of Brazil's most remate national parks through the birds-eye view of an eagle,

The jury comprises Annette Brejner of The Financing Forum for Kids, Sebastian Sorg of FFF Bayern, Scott
Gillam of the Canadian Museum of Human Rights and Nina Diamond of The Metropolitan Museum of
Art of New York,




JUIN / JUNE 2019

—— i

The section also features the PiXii Kickstarter, three sessions offering feedback on one existing
immersive project and also pitching an upcoming project. The first session will feature a feedback case
study session on Clawde Manet - The Wareruﬁf Cbsession as well as a pitch for Micolas

Rouilleault’s Mano Solo Or The Adventures OF Mazda.

Traditional series pitches remain at the heart of the event

Against this innovative backdrop, the pitching line-up for more traditional documentary series -
spanning five subject areas of social and human interest, history, arts and culture, sclence and natural
history and wildlife - is etill one of the main draws for professionals.

Atotal of 36 projects from 18 different territories will be pitched to the 300 professional decision-
makers.

Projects in the line-up include Ruth Berry's Seat Man, following Australian ecolagist Scott Burnett as ha
investigates a series of endangered species using their excrement as a source of information; Balint
Revesz and Angus Maclnnes's Touchwood, exploring the changing reality of a hidden tribe in Borneo

after illegal loggers arrive in their village, and French director Gregory Monro's Kubrick By Kubrick, a

portrait of the filmmaker in his own words using archived interviews.
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CNC 20/06/2019
CINEMA SERIES & TV JEU VIDEQ CREATION NUMERIQUE
5 documentaires révélés au Sunny Side of the Doc ©

Z0JUIN 2018 .« CINEMA

Tags : documentaire

Inside Lehman Brothers € Intuitive Pictures KM ARTE GE.LE

Depuis 30 ans, ce marché international du documentaire met en lumiére les grandes
tendances du genre et les projets originaux. Focus sur cing révélations de Sunny Side of
the Doc, dont la 30e édition se tiendra du 24 au 27 juin & La Rochelle.
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Avec le soutien d'Europe Creative MEDIA... Sunny Side of the Doc

stien Et Créative

A quelques jours du lancement du 30éme Sunny Sida of the Doc', Yves Jesnneau, Commissaire

gensral des marches Sunny Side, a rep & nos L den savoir plus sur
Thistaire du marche, sur & it de du documentaire ces 30 & ses ot sur les
temps forts de fédition 2018, mais aussi s la e de cette i &t
sur i i ien que liri apporte MEDIA depuis pius de 20 ans.

1. Sunny Side of the Doc féte ses 30 ans cette année. Comment ce marche est-il né 7 Quelie
ast son histoire 2

Iy a 30 ans, le Marcheé i jonal du o e ' tout simg pas | Chague
pays produisaitl au sein de ses propres chai ol EL les 3 indép
eommeancaient toul juste a sartir de la clandestinite,. Channel 4, Canal+ et la Sapt (future ARTE)
chamgent la donne en décidant de ne rien produire en interne et de faire appel a la créativité dea
indépendants. Les concitions objectives commencaient a étre réunies pour favoriser les
coproductions intemationales. La qualité des prejets, leur originalité, le Super 18mm et 'arrivée du
maentage numérigue vont permettre le saut qualitatif nécessaire. Sunny Side & anticipé, puis
accompagne ce mouvement, en faisant le pan que la qualite des at des projals serait
& tarme gagnant. Réunir tous celles et cewx qui, dans |2 monde, se battaient pour faire leurs filme.
el les monirer y compris hors de lewrs frontiéres, echanger sur les moyens techniques, les
o da finar et de di confronter de nouvelles scritures, hybrides deja, qui
mélangeaient le doc et |a fiction, ou l'animation, sans parler d'une utilisation plus seulement
illustrative des archives... est devenu 'ADN de Sunny Side. 30 ans plus tard, les objectifs initiaux de
professi ication ot d'i ionali restent les phares qui nous guident.

2. Alil al'h focus sur la sci . Pidii Festival... Po nous en dire plus
sur les temps fort de cette 30&me édition ?

Ces trois choix & sont nt, la traduction d'une volonté d'ancrer le docur
dans l'actualite europeenne d'une part, dans le combat contre lobscurantisme d'autre part, et en
gardant l'eeil attentif vers les innovations et les nouvelles & MNous fede

ainsi différents secteurs, avec leurs “institutions propres”, leurs festivals, leurs nouveaux talents, et
nous attirons les YouTubers- wuigarizateurs de Science ou o Histoire, les réalisateurs créatifs
d'Eurepe de I'Est et des Balkans, les studios En clair, nous rajeuni le mende du
doc. Reéussir & rassembler, & La Rochelle, tous les jousurs importants qui, en Allemagne sont
éparpillés dans leurs Landers relevait du défi | nous I'avons fait | Tous les diffuseurs de doc, tous

les prod et les principaux Fonds Régh seront pre alaR pour que, au-
dela dARTE, des e avec I'Allemagne. Science &
Nature seda bien du la themati le, qui focal sur l'NMPACT de nos films sur les
enjeux  environnementaux. Enfin, PiXi Feslivals  présentera 15 installations  numériques.
internationales qui donneront une image da la des i et des et

i nt I'imp des aes ob institutions culturelles dans cette nouvelle pratique de

production et d'accés aux publics. 30 musées internationaux, du Prado au MET, du Musée Darwin
au Chili & celui du Sanegal, rejoindrons tous les musées frangais déja habitués de PiXii.

3. Quelle est la plus-value de la i p ot il le de Sunny Side of the
Dot poi lea professs st ire?

Venir a La Rochelle en juin, c'est la certitude de naviguer au milieu de plus de 2000 professionnels
venus d'une de pays et de tous les continents habités. En quatre jours, cest
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une grande économie de CO2 (et de temps) gue font les professionnels européens ! Les
principales thematiques (Histoire, Science, Arts, Culture, Societe, Histoire Naturelle..) sont
representees et organiseées au sein de nos seances de pitch thematiques. Les innovations, les
nouvelles tendances, les nouveaux partenaires potentiels sont également bien mis en valeur. De
plus, la tendance repart a la hausse guant aux coproductions internationales ; d'une part sous la
pression des plateformes exercée sur les chaines qui doivent se rassembler pour financer les
projets ambitieux qui, sinon, finiront tous chez ces memes plateformes. Mais egalement avec des
joueurs asiatiques, par exemple, qui veulent rattraper leur "retard" et apprendre & coproduire et

diffuser internationalement leurs histoires.
4. Quelles sont les évolutions que vous envisagez pour les années a venir ?

Les développements numériques, d'une part, la dynamicue créée par les plateformes -en place
ou annoncées-, la multiplicité des écrans et des opportunités d'accéder a des contenus
intelligents, d'autre part, vont créer un nouveau marche, encore plus globalisé. Et pour lequel il
faudra avoir anticipé les besoins et proposé des récits adaptes a différents écrans. Une méme
histoire sera contée et déclinée par les media-makers que deviennent les producteurs en fonction
des supports et des publics ciblés. Laudience de masse assise devant son poste de télévision est,
deja, en voie de pulverisation. Rien d'inquiétant en soi, sinon que la concentration des pouvoirs
dans les médias risque de limiter la créativite et la liberté d'expression ; le documentaire encore et
toujours, devra reésister. Autre guestion vitale : les rencontres physiques comme Sunny Side
seront-elles encore nécessaires ou tout pourra-t-il se faire virtuellement ? Je parie sur la
necessaire rencontre, sur la construction de relations de confiance qui necessitent quelque
convivialité ! Le documentaire est un art de I'écoute, du regard, du respect mutuel... La proximité

restera une nécessité.
5. Que représente pour vous le soutien du programme Europe Créative MEDIA ?

Toute notre démarche est européenne ; nous avons pu, cette année, dégager une (petite) somme
de 10.000 € pour créer des bourses d'aide & destination de talents issus des pays de 'Est et des
Balkans pour les aider & venir a La Rochelle. Nous en sommes heureux. Sans le programme
Europe Créative, Sunny Side of the Doc serait économiquement intenable, sauf 4 augmenter les
tarifs d'accés et a fermer la porte aux jeunes et aux pays de faible capaciteé.

Notre initiative "allemande” illustre également I'esprit de cette démarche ; aucun pays, aujourd’hui,
ne peut développer sa production documentaire seul. Tous doivent s'ouvrir a des collaborations et
des coproductions. Ce qui n'est ni simple ni évident dans une conjoncture ou les nationalismes
s'affichent et se revendiquent. Mais I'économie est tétue... et les documentaristes aussi!
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Side ol the Do, ke marché inter

national du documentaire et
desexpériences namatives, aura licudu
24 au 27 juin a La Rochelle, sur le
theme de la science. Une manifesta-
tionvisantd'abord a « favoriser les co-
productions et collaborations euro-
péennes » qui s'adresse principale-
ment aux professionnels de
laudiovisuel mais comporte égale-
ment un volet ouvert au grand pu-
blic(lire cicontre),

«llyatrente ans, le marché du
documentaire n'existait pas, reléve
Yves Jeanneau, le commissaire gé-
néral, on a créé le marché avant le
marché I» l'intuition des cofonda-
teurs quele film documentaire de-
viendrait un enjeu fort de la pro-
duction audiovisuelle, nécessitant
la mige en relation entre les diffé-
rents acteurs de la filiére et des sour-
cesde financement, était bonne.

La trentiéme édition de Sunny

Unpavillondédié

Sunny Side continue dong, au-
jourd'hui, a se développererasin-
ternationaliser bien au-dela du ca-

Tous droits réservés a I'éditeur
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Sunny Side of the Doc
attire "Allemagne

ESPACE ENCAN Le voisin européen est ['invité d’honneur du
30° marché international du documentaire et des expériences narratives

Yves Jeanneau. ancqves saver L EoTy

dre européen. Les puissants Chi-
nois seront dong trés présents en-
core, de méme que les Canadiens
et.... les Allemands. UAllemagne, qui
est«le second marché le plusimpor-
tant au monde » selon Simone Bau-
mann, ladirectrice de Genman Flms,
est linvitée dhonneur de cette tren-
tiéme édition. Le pavillon allernand
accueillera done 12 sociétés de pro-
duction et de nombreux exposants
(Spiegel TV, Berlin Proclucers. .. ) vien-

Rendez-vous
grand public

Pixii, le festival des cultures digi-
tales, aura lieu du 24 au 27 juin,
auMusée maritime. Il s'agit de
tester des innovations technolo-
gigues (payant). Lamédiathe-
que Michel-Crépeau accuelllera,
elle, la projection (gratuite) de
documentaires chinais faurnis
par China Pavilion, le 25 juin. Il
sera question de panda, culture,
science... mais pas du souléve-
ment réprimé dans le sang dela
place Tian'anmen dont c'est

pourtant le 30° anniversaire.

dront slyagréger. Le fruitd'un « travail
de deux ansy, explique Yves jeanneaw.
Les fonds publics sont tellement
abondants outre-Rhin (20 millions
d'eurosen 2018) que lécosystemeal
lemand du documentaire vit trés
bienenautarcie.

Lavenue en force de I'allemagne
constitue donc une marque de re-
connaissance pour sunny side. Elle
ouvre également une porte sur des
coproductions inédites, y compris
avec les pays de I'Furope de I'Est.

06/06/2019
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founder and CEO
of international
documentary
markets Sunny
Side of the Doc and Asian Side
of the Doc, Yves Jeanneau has
seen the rnyriqd evolutions that
the genre and the global industry
surrounding it have undergone over
the lost three decades. His prior
experience as a producer includes
co-founding French prodco Les
Films d'lei and serving as director of
documentaries for Pathé Télévision,
and on the network side, he
headed France 2's documentary
unit from 2001-2005,

Realscreen caught up with
Jeanneau as he was in the home
stretch of preparations for the
30th anniversary edition of Sunny
Side of the Do, taking place in La
Rochelle, France, from June 24-27.

YVES

THE CLOSE-UP:

JEANNEAU

SUNNY SIDE OF THE DOC

Thirty years is a long time. One must remember that documentaries had very little
room on public channels. They were mostly produced in-house, rather bering and old-
fashioned. The creation of Channel 4 or, in France, of Canal+, really marked o break
because these channels were conceived withaut any in-house production arm, and
were commissioning everything outside. | remember one of our first battles was to get
broadcasters to reduce the length of rights to 10 years from perpetuity. Documentaries
were not much traveling outside their home country then, beside maybe the Anglo-Saxon ones,

15/05/2019

At the time, we had recently set Les Films
d'lei together with Richard Copans; we were
these fledqing independent producers. |
was also active as part of the La Bande

& Lumigres movement, a group of 70

or 80 activist documakers highting for
documentary to get recognition and access
to subsidies from the funding body, the
CNC. That's where | met in Lyon [Sunny
Side co-founder and MD until 2001] Olivier
Masson, and we decided to create La
Biennale Européenne du Dacumentaire,
which moved to Marseilles and became
Sunny Side of the Doc.

My ebsession at the time was that if there
was a genre suitable to travel abroad,
besides animation, it had to be documentary.
The first Marseilles years proved difficult
ones; if not for our stubbornness we would
not have continued. The move to La Rochelle
WS a good one, as it enabled us to build a
more professional, and long-lasting space.

How has it evolved, 30 years later?
Documentary hos come a hell oF along
way. In France, there are now 2,000
documentaries produced per year, and
the genre is a strong contributor to
export figures, even though it is the 15%
with larger ambitions that are traveling,
and the remainder, still under-funded
domestic shows.

In 30 years, documentary has gained
wide recognition. The rodical change
is that documentary has learned to tell
stories, as opposed fo merely illustrating
a commentary. There is a great diversiry
of narrative styles, of production models,
of stories, and good projects can now
come from anywhere. | was surprised by
the big number of high quality projects
we received this year for our hislory and
science piiches, whereas in some years,
we were struggling to find six good
ones, So 30 years after, | can say that
these utopian dreams | had have been
completely avercome by reality.

| believe that in the current troubled times, demand for documentaries will grow, as in crisis, people lock to understand what's going on.
And where traditional broadcasters will remain risk averse, they'll be challenged by the SYOD platforms, which have no taboo subjects,
and, being schedule-free, offer more creative freedom. They are representative of a new lifestyle in not watching TV at @ set time anymore.
Traditional broadeasters have to catch up [with] their technology, and preducers need to learn [that] it's not anymore just about a film, but
how to tell a specific story in @ multitude of forms for various audience profiles — o media responding te another.

Regarding Sunny Side of the Doc, we always managed to be ahead of the changes, interesting ourselves in new territories and players,
and in fechnology innavations, and we will continue this way. This year we will have a major German delegation, and Netflix will attend for
the first time, along with Chinese platform Bilibili. Our Pixi digital exhibition space will this year welcome museums from Latin America, the
Middle East and Asia, which are at the forefront of non-linear forms such as VR, Marie-Agnés Bruneau

MAY / JUNE 19
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SUNNY SIDE OF THE DOC 2019 TO SHINE SPOTLIGHT ON
GERMANY

& Chelsea Regan @ 27 days ago I Top Stories

Sunny Side of the Doc, an international

MAI / MAY 2019

marketplace for documentary and narrative

experiences, has chosen Germany as this year’s

Country in Focus.

For its 30th anniversary, the market will welcome

a deleration nf nrodurcers. hirvers and
producers, with support from German Films, will be gathered together alongside

more than 12 production companies, including Vidicom Media, a&o buero
filmproduktion, fechnerMEDLA, MEW DOCS, Lingengrad Filmproduktion, Karbe
Film, COIM FILM, G-Film, Vision Airways and 4ED1.

Sunny Side of the Doc 2019, which is also showcasing the notion of “Documentary

needs Europe,” will take place June 24 to 27 in La Rochelle, France.

Simone Baumann, managing director of German Films. said: “Germany has one of
the largest theatrical and TV markets in the world and it has a very strong tradition
in producing and co-producing documentaries. sunny Side of the Doc is one of the
most important international co-production platforms—German producers hawve
been coming here for years to present and to promote their own projects and also
to join the projects of their foreign colleagues. German Films together with AG DOK
celebrate the 30th edition of Sunny Side of the Doc and we are looking for

interesting new projects and co-operations.”
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Sonovision - L'Institut Frangais accompagne les acteurs de la
médiation numérique (WebTV Agnés Alfandari)
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Dans le secteur de la médiation et de I'ingénierie numérique culturelle, la France bénéficie d'une
légitimité et d'une reconnaissance historique liée a son histoire muséale, patrimoniale et touristique.
Rencontrée au Sunny Side of the Doc en juin dernier, Agnés Alfandari, Directrice du département
numérique de I'Institut frangais revient sur cette expertise frangaise et I'accompagnement de la filiére
par I'Institut dans le cadre d'un programme Focus développé pour I'espace PIxii...

« L'Institut frangais, c'est un établissement public qui dépend des Affaires Etrangéres et du Ministére de
la Culture et qui a la mission de promouvoir la culture frangaise a I'étranger. Le département numérique
s'occupe plus particulierement d'accompagner les professionnels de la création numérique dans leur export
a l'international, dans leur promotion et dans leur développement. Concrétement, notre mission est de faire
en sorte que les créations frangaises soient montrées a I'étranger, que les producteurs, artistes puissent se
déplacer a I'étranger, que leurs ceuvres soient sélectionnées dans des festivals ou les grands rendez-vous
internationaux qui les concerne et d'une maniére générale, d'ouvrir des marchés pour les nouvelles formes
de création tout en favorisant des coproductions internationales.

La création numérique comprend les réalités immersives, réalité virtuelle qui est un des secteurs de création
trés actif et trés talentueux en France comme en atteste le salon PiXii dont nous sommes partenaire. On parle
aussi du jeu vidéo, indépendant, culturel qui peut étre support a des questions de société trés sérieuses.
Quand on parle de jeu vidéo, on ne parle pas uniquement de Roller Coaster ou de poursuites par des
dinosaures mais aussi de jeux dont les graphismes sont extrémement sophistiqués ou les histoires et les
narrations particulierement qualitatives et intéressantes. Cela fait partie des créations que nous avons a coeur
de promouvoir... »

Pour en savoir plus sur les objectifs de I'lnstitut frangais et la médiation numérique... visionnez la
vidéo !

Et retrouvez quelques exemples d'offres de médiation numérique et leurs applications culturelles :
L'Atelier d'Antoine Bourdelle en VR par Art of Corner

Art Of Corner est un studio de développement de Serious Games et d'applications 3D interactives. L'offre
s'adresse en premier lieu aux agences de communication digitale ainsi qu'aux collectivités locales et
institutions dans les domaines de la promotion de I'Art, de la Culture, du Patrimoine ou du Tourisme. Art
of Corner et Paris Musées ont remporté le prix du meilleur contenu VR au Salon Laval Virtual 2018 avec
leur projet « Atelier d'Antoine Bourdelle en VR”, une visite immersive, interactive et enrichie, de I'atelier du
sculpteur.

Tous droits réservés a I'éditeur SUNNY2 330994649
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http://www.artofcorner.fr/

Objets extraordinaires au Chateau des Ducs de Bretagne par Akken

Akken propose aux destinations touristiques et aux sites patrimoniaux des expériences sonores et immersives
qui s'appuient sur le vécu des habitants et la technologie des objets connectés, pour révéler la part invisible
des territoires. Akken a notamment réalisé un voyage sonore dans les collections du musée du Chateau des
Ducs de Bretagne de Nantes, « Objets extraordinaires » est une invitation fictionnée a découvrir les objets
autrement.

http://www.akken.fr/

Claude Monet, I'Obsession des Nympheas par Lucid Realities et le Musée de I'Orangerie

Le Musée de I'Orangerie s'est associé a la société de production Lucid Realities et a Arte, en partenariat avec
HTC Vive Arts et La Mission du centenaire de la Premiere Guerre mondiale pour proposer l'expérience en
réalité virtuelle Claude Monet — I'obsession des Nymphéas aux visiteurs du musée de I'Orangerie. A travers
un dialogue entre le peintre et son grand ami, I'homme d'Etat Georges Clemenceau, I'expérience en réalité
virtuelle emmene le spectateur du musée au jardin de Giverny a travers les saisons, nous fait découvrir son
atelier, nous plonge au coeur méme du travail de Monet, dans un tourbillon de couleurs. Une expérience
immersive et sensorielle dans cette oeuvre unique.

https://culturevr.fr/claude-monet-lobsession-des-nympheas/

L'Atelier des Lumiéres par Culturespaces

Culturespaces est a l'initiative de nombreux projets culturels. La société a développé en son sein des équipes
capables de créer ex nihilo et d'assurer la maitrise d'ouvrage compléte de nouveaux centres culturels et en
particulier des centres d'art numériques comme les Carriéres de Lumiéres aux Baux-de-Provence, qui avec
leurs expositions numériques accueillent chaque année pres de 600 000 visiteurs. L'Atelier des Lumiéres,
ouvert a Paris en 2018 (plus d'1,2 million de visiteurs) propose des spectacles son et lumiére en vidéo
projection autour de grandes figures artistiques (Klimt, Van Gogh), se décline d'ores et déja a l'international
(Corée). Ces nouveaux centres culturels contribuent directement a la transmission de notre culture au public
le plus large et au développement touristique et culturel des territoires.

https://www.culturespaces.com/fr/home

L'Histopad par Histovery

SUNNY2 330994649
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Histovery produit des solutions de visites augmentée pour mettre en valeur musées et monuments. Depuis

2011, Histovery développe une solution innovante de visite augmentée sur tablette, I'HistoPad, la société a
travaillé, entre autres, avec la Conciergerie, le domaine de Chambord, et le Palais des Papes.
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https://histovery.com/

Mont-Saint-Michel, Regards numériques sur la maquette par Holoforge Interactive et le Musée des
Plans-Reliefs

Holoforge est I'une des références mondiales dans le domaine de la réalité mixte. La société s'est associée
a Microsoft et lconem pour permettre aux visiteurs du Musées des Plans-Reliefs de découvrir Iimposante
maquette du Mont-Saint-Michel, augmentée d'hologrammes. Ainsi, plans de coupe, salles souterraines et
immersions permettront de retracer I'évolution du Mont et d'en explorer les faces cachées.

http://www.holoforge.io/fr

Ca s'est passé ici par Narrative

Narrative imagine des dispositifs de production et de diffusion innovants pour produire des projets
documentaires d'auteurs pluridisciplinaires. Depuis 2015, la société de production explore le potentiel du son
et en particulier du son binaural, pour valoriser le patrimoine et les musées. Narrative a notamment lancé
I'ambitieux projet Ca s'est passé ici, des séries sonores dans la ville pour raconter I'Histoire 1a ou elle a eu lieu.

http://www.narrative.info/a-propos/

La réalité superposée par Sky-Boy

SkyBoy c'est une technologie exclusive, I'Overlap Reality ou réalité superposée, qui optimise les effets de la
réalité augmentée, un outil original mis aux services des publics et des territoires. Pour le public : SkyBoy est
un moyen de visiter autrement un site, de changer d'espace temps, de vivre une expérience immersive a 360°
Pour le territoire : SkyBoy est une nouvelle source de mise en relief, un moyen d'interpeller le public. Skyboy
a déja mis ses technologies au service des Galleries Lafayette, de Paris 2024, et du Centre des monuments
nationaux, de la région Normandie sur les sites du débarquements, du musée Clemenceau...

http://www.sky-boy.com/

Les bornes de réalité virtuelle par Timescope

Timescope met a disposition des bornes de réalité virtuelle accessible a tous dans les lieux touristiques. Sur
I'écran tactile, I'utilisateur choisit sa langue et lance le contenu de son choix en une seconde. Aujourd'hui,

Tous droits réservés a I'éditeur SUNNY2 330994649
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les bornes Timescope se situent dans Paris et dans de nombreuses villes frangaises : Place de la Bastille,
Le Havre, Aéroports de Paris... Pour valoriser le patrimoine architectural et culturel, mettre en lumiére une
destination, ou encore se plonger dans le futur d'un projet, découvrir a quoi ressemblera un quartier, une gare,
ou un monument actuellement en construction.

https://timescope.com/

Les contenus interactifs de I'exposition du Musée océanographique de Monaco par Réciproque

Réciproque a congu et réalisé les contenus audiovisuels et interactifs de I'exposition "Requins" pour le Musée
océanographique de Monaco.

La production multimédia de cette exposition vise a proposer toute une gamme d'interaction avec les animaux
et leurs représentations, pour que les visiteurs puissent se constituer une véritable expérience personnelle et
sensorielle, suscitant un basculement dans la perception des requins.

http://www.reciproque.com/projet/requins

UMA - Universal Museum of Arts

UMA (Universal Museum of Art) est un musée virtuel, qui collabore avec des spécialistes et des institutions,
pour proposer des expositions uniques. Ces expositions sont accessibles en ligne, partout, tout le temps,
gratuitement. UMa propose également de visiter ses exposition en réalité virtuelle, et concgoit des contenus
pédagogiques en lien avec les expositions.

https://the-uma.org/fr/

Voyage au coeur de I'Evolution au Muséum national d'Histoire naturelle

Le Muséum national d'Histoire naturelle et la Fondation Orange s'associent pour proposer Voyage au coeur
de I'Evolution, une expérience unique d'immersion en réalité virtuelle permettant au grand public de découvrir
I'arbre du vivant, les espéces emblématiques qui le composent et d'interroger leurs relations de parenté. Cette
expérience est également I'occasion de mettre en lumiére l'origine de la vie sur terre ainsi que l'influence
désormais déterminante de I'homme sur son environnement.

Une expérience a vivre dans le Cabinet de Réalité Virtuelle de la Grande Galerie de I'Evolution.

https://www.mnhn_fr/fr/visitez/lieux/cabinet-realite-virtuelle
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Au Sunny Side 2019 : le show Netflix, une Fiat Panda et des
expeériences immersives pour tous
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Le Sunny Side de La Rochelle est toujours l'occasion de faire un état des lieux de la création audiovisuelle,
et parfois de constater un passage de témoin. On relévera deux évenements dans I'édition 2019 : la grand
raout de Netflix et I'ouverture au grand public d'un festival d'installations numériques.

Il y avait de sacrées nouveautés a La Rochelle cette année. Si. Par exemple, Diego Bufiuel n'est pas venu
faire une présentation fracassante du line-up documentaire de Canal+, comme il I'a fait réguliérement suite
a sa nomination a la téte des docs de la chaine cryptée en 2014. Non, cette année Diego Bufiuel est venu
faire une présentation fracassante du line-up documentaire de... Netflix, chaine qu'il a rejointe avec armes et
bagages en 2018. Et I'événement était tellement couru que les organisateurs ont di lui demander de répéter
I'exercice pour un deuxieme amphi aussi garni que le premier. Netflix est le futur de la télé : si I'on continue
a répéter inlassablement ce mantra, il va finir par devenir vrai.

Il est d'ailleurs piquant de constater que I'année ou France Télévision a définitivement mis fin a I'aventure des
« Nouvelles écritures » (son département consacré a I'expérimentation interactive sous toutes ses formes a
été dissous dans le groupe), Netflix a fait sensation dans la communauté numérique francaise en mettant en
ligne... une fiction interactive : Bandersnatch, épisode de la série Black Mirror, est sur toutes les Ievres depuis
sa sortie fin 2018. Les expérimentations participatives de la chaine américaine finiront-elles un jour elles aussi
englouties dans le cimetiere du web ? Possible. Mais il se pourrait aussi que Netflix, cette télé web-native,
se prépare a réaliser quelques-uns des réves les plus fous des créateurs numériques... Si I'on en croit les
indices que I'on peut glaner ici ou la, apres avoir annoncé son intérét pour le jeu vidéo, Netflix pourrait part
exemple mettre en ligne des expériences de réalité virtuelle...

Tous droits réservés a |'éditeur SUNNY2 330883275
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We've worked with the best in the industry

Jean-Frangois Augé / StudioOuest.com

Pendant que les télévisions hertziennes continuent de se demander comment elles vont survivre a
I'avénement des Millenials, et plus tétanisant encore, a la génération d'aprés, les producteurs numériques,
eux, ont commencé a aller voir ailleurs. lls se reconvertissent a vitesse grand V en experts de l'installation
(numérique) in situ. L'un des grands mérites du Sunny Side est d'avoir suivi cette évolution de trés prés, au
point d'en devenir I'un des catalyseurs.

De fait, il y avait au moins une autre nouveauté au Sunny Side 2019 : les organisateurs ont choisi de créer,
au sein de PiXii, la section numérique du marché, un événement ouvert au grand public. Le PiXii festival
accueillait cette année une sélection d'installations numériques (voir notre entretien avec Christophe Salomon)
s'appuyant pour I'essentiel, sur des dispositifs immersifs. A croire que les organisateurs avaient a coeur de
battre en bréche un conclusion un peu héative : la réalité virtuelle serait une technologie réservée a des happy
few ayant les moyens financiers et un esprit suffisamment « geek » pour s'équiper de masques VR bien trop
codteux pour attirer une audience plus large. Or, lorsque les narrations immersives investissent les arcades,
les musées, les théatres, voire les rues de la ville ou la place du village, le public est au rendez-vous.

Alors que pouvait-on expérimenter au PiXii festival ? Sur le plan des genres abordés, le visiteur pouvait d'abord
se plonger dans I'Histoire avec un grand H, avec un focus sur les deux guerres mondiales (11 11 18, Les
films de la récré ; Apocalypse : 10 destins VR, ECPAD ; Les murs parlent, Picseyes), mais aussi le grand
siécle (Parcours sonores immersifs du chateau de Vaux le Vicomte, narrative), ou encore la Conciergerie sous
I'ancien régime (Histopad Conciergerie).

Deuxiéme volet thématique : le monde du vivant. Imaginez que vous voyez le monde a travers les yeux d'un
crocodile. La ligne de flottaison est juste devant vous. Baissez la téte, et voila que vous plongez sous la
surface, a admirer la flore d'un fleuve tropical. Tumucumaque (Media foundation, Film tank et Artificial Rome)
propose ainsi plusieurs immersion dans le monde des grenouilles venimeuses, des tarentules ou des chauve-
souris. Et c'est réussi.

Tous droits réservés a |'éditeur SUNNY2 330883275
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Le hlﬂg Journaliste : Xavier de la Vega

documentaire

leblogdocumentaire.fr
Pays : France
Dynamisme : 4

D Page 3/4

Visualiser I'article

Jean-Frangois Augé / StudioOuest.com

Troisieme volet enfin : les arts et la culture. La série ARTE Trips sur la peinture en VR, de la chaine franco-
allemande pionniere a bien des égards des narrations immersives et de leur mode de diffusion, ne pouvait
manquer a l'appel. Et c'est d'ailleurs Claude Monet, I'obsession des Nymphéas (Lucid Realities) qui a remporté
le prix du PiXii festival. Dans les travées de I'événement, cette expérience voisinait I'igloo qui abritait -22°7
(ZORBA), I'un des trois opus VR que Jan Koonen a donnés a voir cette année ; soit un voyage initiatique
aux sources de la création musicale, inspirée des expérimentations que le musicien électronique Molécule
a réalisé dans le grand Nord.

Video : http://leblogdocumentaire.fr/sunny-side-2019-show-netflix-fiat-panda-de-limmersion/

Du co6té des dispositifs, les grands axes des narrations immersives étaient représentés, avec un
léger avantage pour les masques de réalité virtuelle. Coté réalité augmentée, les dispositifs étaient
remarquablement variés, de la « simple » application pour tablette (Histopad) jusqu'a des attractions
spectaculaires comme Time travelers, un expérience congue pour une Fiat Panda rouge et un écran de
rétrogaming (I'utilisateur grimpe dans la Panda, regarde la route sur I'écran et vit toutes secousses en live).
Les organisateurs ont voulu inclure aussi des dispositifs plus expérimentaux, qui pourraient proposer une
alternative aux écrans (P.R.1.S.M., Anima Lux) ou inventent une relation sensuelle et tactile aux données
(Tamed Cloud, Spatial media group).

Au total, Pixii proposait un éventail stimulant, parfois captivant, d'installations numériques. Reste cependant
une interrogation. Si le marché de la production numérique s'oriente de plus en plus vers les partenariats avec
les musées, a quelle condition ce nouveau marché peut-il étre un creuset de création de véritables ceuvres
d'art numérique ? De ce point de vue, I'édition 2019 de PiXii, mélant indifféremment dispositifs de médiation
culturelle, supports pédagogiques et propositions artistiques fortes, montrait tout le chemin restant a parcourir
pour que la création numérique deviennent une industrie a part entiére.

Xavier de la Vega*®

Tous droits réservés a I'éditeur SUNNY2 330883275
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documentaire

ATE] Regarder 1 Lanmné= du robot =, un film fascinant =t Smowant signé e Gellie

04/07/2019

> e euoe Ourvert:

Pixii 2019 : « Des installations numériques avec les codes et

les valeurs du documentaire »

s Kaler o la Vepa Dosslar Surry Side, Fasthvala. Mon clased

Et =i le Supny Side of the Dog devenaif lvne des plagues foumanie de i3
production numerique ef des créafions immersives ? Christophe
Salcmon, charge de developpement Francophonie et Numérngue de
FBixii, ls section numérigue du Sunny Side, nous parke dez mefalabons
numengues selectionnées cetfe année. A zez yeux, [ production
numéngue, des podoasts 3 la reaiifé virfuelle ef sugmentée, entre danz
une phase de malurits, grace notamment & l'amivée en force d'un nouvel

acleur ; Bz muzées.

E£3
Ay

le Blog documentaine - Vous aver lsncd cetle année un sppel & projets dlastallstions inferactives, une
pramidne pow PIXT gui & malatenand Fols ans odexistence. Qu'ss! oo gul vous & amaend 3 cefle infdiathe 7

Chriztophe Saloman : Depuis 3 ans, 3 PG [Pancours Interectif deipdiences immersies ot novantes,

M) nous avons vouly créer bes condition d'une rencontre =ntre be mond= de production sudiavisuslle =t
numEnque dun oité, =t bex lisu de cultuns {musées, cantres cuttureds, Tog, =t ) de fautre. Nous avons
COMpris gue cms acisurs avasent du mal 3 se parler, & collaborer pour faire naltre des prajets_Lors d= la
premigre édition de PiXii, nous awons imvité des musée=s de I3 région ; lannés suivants, des musdes
nationaue. Cetbe année, o= sont plus de trerbe mesées intemationaux qui ond fait le déplacemen:, comme
= WET de New York ou |z Gafene K11 de= Hong Kong

Quedie ligne édiiorale sver-vous suivie & Meure de sdectionder les profets ?

Il existe déja plusieurs festivals d= néalité augrmentés =t virtuslle, souvent axés sur i3 technologie Ce qui
nous intéresse de nitre cftE, o= soat avant tout f=s histoires gue fon peut raconter ef les thémes que fon
peut aborder grice @ ces technologies. Mous sommes un marché du documentaire, nous voullons des
installations numérigues qui reprennent les codes et les valeurs du documentaire. Ell=s devaient apprendre
quzlgue chose, sappuyer sur des histoires vraies, des histoires fortes. On retrouye dans notre
programmation toutes ie=s grandes familles du docwment@ire - Chistoire, = arts e (2 cultune, jes sciences,

"écologie, 12 vi= animale.

Mais nous youlions awssi ouvnr aussi notre sE€jection & de nouvesu: act=wrs. Hous connaissons
Svidemment centains praducieurs e longue date, mais naus @wons vaul inviter des producteurs
Emergants. Mous youlions enfin que Pikii représenie [a grands diversité du digial ; pas seulement d= a2 ¥R
ou de AR, mais aussi des applicatans, des joux, des pancowrs sonores, etc

« les nouveaux territoires de la création
documentaire » : Visite du studio VR
Falix & Paul

0 comrents

[EN VENTE [} « Les pemve 2 territeires de b
création decamentaine » — Seammaire Sétalké

[PREVENTE — LIVRE] « ha-dels dhn wehsioc - Lez
moaneun territedres de b création dacamentaire «

« U'Inde Fantdme « : Fourquoi cette srie
decamentaire est fendamentale dams 'eswre de
Lz balle

Lextares estivales (4] - Piemne Mathiote prime
lemseipnement du docementaie & I'écale
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Mais nous youlions awss guvrs auss: notre sélection 3 de nouvesux actewrs, Nous connaissons
Svidemiment cartans praducteurs de longue date, mais rous 3vons vk ineiter des product=urs
Emergents. Mous voulions enfin que Pikii représ=nie [ grande dwversts du digial ; pas seulement d= 3 ¥R
au d=FAR, mais auss: des applications, des pui des pascours sanores, etc

Le Stnny Side enfendi At jover i fdle dans by consoiidaion e oe manché ?

0wl Le production numéniques, particubi#rsment dans |= domaane des sxpériences ammersees, 3 jusguici
constitué un ambryon de marche, que =5 producteurs complétaiant sowent par de (2 prestation de serice
=n direction de= margues ou dnstitrtions. Nous faisons le pari gu'un vEritable marche est en train de 5=
structurer. Ow ples =st, =t c=la nous intSnresse gu premier chef, ce manché s= développe 3 nos yeux selon
de< logiques qui nous sant familides - celles de [a production cindmatographigues classique.

Zi on parle de gl viruelle, chaoun sait gu'efie ne gadresse pas aujourdhui au consommatewr dans son
salon Mous voyons émamer une exploitation de typs cinféma, et nonune sxploitation de type éévision.
Nous assistons qu déweioppement de sailes spécifiques pouvant acoueillir des installations de réafizé

virtuelie ou des projections de widéos immersives. On socnge & des centres d&diés comme Cantre Phi de
kaomiréal. Mais au-defd, tows b= grands mesées, gue ce soit le Lowwre gu b= MET, sont en tram d'ouvrir des
=xpares de of fype La logique d'scploitation gui frmenge et @ 4 J= me rends dans un fiew pour vivre e

Experien O =

Comme un film, ces sxpénences peuvent voyager. Et elles peuvent &tre oo-crédes, co-produites =t oo~
distribuées - b= famein: ColaCo qui prévaut dans [a production audiavisuelle. Bref, le modile industried de
Fzudiovisued ==t =n train de simposer au secteur de la production immersive. De fais, l=s plans d=
financement sont trés divers - des chaines, des musées (voir b=s ARTE Trips, la sfrie FARTE sur |2 peinturs
i |a confluence d'une chaine de t€ifyvision, de musée=s comemes celui dlrsay, avec be CHE, des régions, =tc)
O retrouyve |3 b= 0 modsle daffaire = du dooumentaire sudiovises], comme disent l=s gueshécais

Comment vaper-vous le rile des musdes dans e modéls dmergant ?

La premiére année, f=s muesées sont venes 3 PiXs pour vair. La dewodds annés, i somt wenus pour oo-
produire. De gros projets comeme=ncent 2 wair e jours, panme zsguels je citerad Opération Pompé, résultat dfun
partenariat entre b= Grand Palais, G8d8an et France Télésdmons ; soit un dispositf plurF-média: du 52
mimubes, une expa YR mmersive mus£ale =t des podoasts. Le manche =<t =n train de se sirecturer

Propos recueilis par Xavier de la Vega
Grand prix PiXii 201% : Clawde Monel, lobsession des mymphéas

Produit par - Lucid Realities, France
REakss par: Micolas THEROT
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« Claude Monet, I'obsession des nymphéas » primé au Sunny Side
of the Doc
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« Claude Monet, I'obsession des nymphéas » de Nicolas Thepot DR

L'expérience VR réalisée par Nicolas Thepot a regu le Grand Prix PiXii lors de la 30éme édition du Sunny
Side of the doc.

La 30e édition de Sunny Side of the Doc, marché international du documentaire et des expériences narratives,
s’est déroulée du 24 au 27 juin 2019 a La Rochelle. A I'issue de trois jours de rencontres et de débats reflétant
le dynamisme du marché du documentaire, sept prix ont récompensé des ceuvres et des pitchs variés.

Le Grand Prix PiXii a ainsi été remis a Claude Monet I'obsession des nymphéas . Réalisé par Nicolas Thepot
et coproduit par Arte France, Camera Lucida productions et I'Etablissement public du Musée d’Orsay et Musée
de I'Orangerie, cette expérience VR est le premier opus de la collection ARTE TRIPS , une série immersive
qui met en valeur les chefs-d’ceuvre de la peinture mondiale et permet de découvrir certaines grandes toiles
de lintérieur.

Claude Monet, I'obsession des Nymphéas explore le temps et I'espace autour du cycle des Nymphéas.
Du jardin d'eau de Giverny a l'atelier du peintre, cette ceuvre propose un parcours contemplatif, intime et
documenté du travail de Monet, et plonge le spectateur dans un tourbillon de couleurs et de sensations.

Le jury du Sunny Side of the Doc a été particulierement sensible a « I'approche sensuelle et expérimentale
du travail de Monet sur les Nymphéas. Au-dela du travail du peintre, c’est aussi sa méthode qui éclaire. La
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présentation innovante permet aux utilisateurs de s’immerger dans les différentes strates de peinture. Une
incitation au réve avec les propres mots de Monet. »

L'expérience est disponible gratuitement dans les stores Viveport et Steam.
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Communiqueé
de presse

PARIS, LE 28 MAI 2019

FOCUS MEDIATION NUMERIQUE ET INNOVATION
CULTURELLE : L'INSTITUT FRANCAIS INVITE QUINZE
PROFESSIONNELS INTERNATIONAUX A DECOUVRIR LES
ACTEURS FRANGCAIS DE LA MEDIATION NUMERIQUE

Dans le cadre de leur mission d’accompagnement de la
création et de I'innovation culturelle, I'Institut frangais et le
réseau culturel francgais a I’étranger invitent une délégation de
quinze professionnels internationaux a découvrir les acteurs
frangais de la médiation numérique et de [linnovation
culturelle, du 24 au 28 juin 2019, entre Paris et La Rochelle.
Ce programme vise a mettre en avant la création et le savoir-
faire frangais dans ce domaine, a ouvrir de nouveaux marchés
aux acteurs francais et a développer les collaborations
internationales.

La France bénéficie, dans le secteur de la médiation et de
lingénierie numérique culturelle, d'une légitimité et d'une
reconnaissance liée a son histoire muséale, patrimoniale et
touristique. Guidage augmenté, réalité augmentée, vidéo-
projection, dispositifs interactifs en musées ou en ligne,
documentaires interactifs en réalité virtuelle..., constituent une
riche palette d’offres au service de la valorisation et de la diffusion
culturelle. De nombreuses sociétés frangaises du secteur sont
sollicitées a I'étranger et les institutions publiques frangaises font
elles aussi 'objet de demandes trés fréquentes.

En invitant une quinzaine de professionnels étrangers a rencontrer
les acteurs frangais du secteur de la médiation numérique, ce
nouveau Focus est I'occasion d’accompagner le développement
international des entreprises frangaises du secteur en leur ouvrant
de nouveaux marchés et en favorisant les co-productions
internationales, de valoriser I'expertise des institutions culturelles
frangaises, et enfin de favoriser les collaborations entre
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entreprises, institutions frangaises et institutions culturelles
étrangeéres.

Ce programme s’articule autour d’'un événement dédié aux
nouveaux usages du numérique et de la diffusion des contenus
culturels : PiXii, le festival international des narrations et cultures
digitales, qui se tiendra a La Rochelle du 24 au 27 juin. Le parcours
de repérage sera constitué a la fois de démonstrations, de visites,
et de moments déchange entre professionnels frangais et
étrangers, organisés en collaboration PXN Expo et le CLIC - Club
Innovation & Culture France. La délégation sera également invitée
a découvrir a Paris des dispositifs de médiation numérique in situ,
au sein de museées et de centres culturels parisiens.

Les participants invités sont des responsables de musées, de
centres culturels ou scientifiques, des commissaires d’exposition,
des scénographes, des personnes en charge des missions de
médiation ou des missions de développement des publics, ou
encore des décideurs publics et privés impliqués dans des projets
de développement touristiques et culturels.

Parmi eux :
INDE :

Archana Saad Akhtar, directrice de la programmation, en
charge du développement des publics, au sein de ’Aga Khan
Trust for Culture

CANADA :

Cheryl Blackman, directrice des musées de la Ville de Toronto

ESPAGNE :

Javier Sainz de los Terreros, directeur de la communication
digitale au sein du Musée du Prado

HONG KONG :

Lilian Lai Lai Chan, senior manager au sein de la K11 Arts
foundation

HONGRIE :

Ruttkay Zsoéfia, fondatrice et directrice du Techlab de
I'Université d’Art et de design Moholy-Nagy a Budapest
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TAIWAN :

Alina Chia-Hui Lin, chef administratrice du C-Lab — Laboratoire
de culture contemporaine

SUEDE :

Daniel Golling, conservateur des collections au sein du Musée
suédois de I'Architecture et du Design

COLOMBIE :

Maria Paula Martinez Concha, directrice des Communications
au sein du Ministére de la Culture colombien

En partenariat avec :

PIMI

[ Festivai}
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Pixii a La Rochelle : plongée dans la réalité virtuelle
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Une expérience de « réalité virtuelle ou augmentée »

Xavier Léoty
L'exposition Pixii, en paralléle a Sunny Side of the Doc, propose de nouvelles expériences en plusieurs
dimensions.

Les tranchées de la Grande Guerre comme si vous y étiez. Ou presque. Fort heureusement. La plongée au
coeur du premier conflit mondial proposée par les Films de la Récré, le producteur de « 11.11.18 », est si
réaliste qu’elle est « déconseillée aux moins de 12 ans ». Les images de la méme période d’« Apocalypse
», tirée de la série documentaire de France Télévisions, sont tout aussi effroyables, mais la encore le but
recherché est celui d’'une meilleure compréhension du sujet, grace a des effets qui permettent aujourd’hui de
I'embrasser en différentes dimensions.

C’est ainsi que la plupart des ceuvres « immersives » qui jalonnent cette année I'exposition Pixii servent de
supports pédagogiques. « Nous avons toute une programmation issue de musées a travers le monde. La
réalité virtuelle ou augmentée ajoute une expérience a la visite classique », explique Stéphane Malagnac,
programmateur de Pixii, en paralléle a Sunny Side of the Doc, marché international du film documentaire dont
découle I'espace Picxii, lieu d’exposition des ceuvres virtuelles.

Dans la peau de Pesquet

Le lieu, trois fois plus grand que I'an dernier, a pris lui-méme une nouvelle dimension, replacé dans les anciens
studios de cinéma. Au fil de la visite, on peut partir a la découverte du corps humain ou entrer dans la peau du
spationaute Thomas Pesquet, toucher du doigt 'immense collection du Musée d’art moderne de New York,
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cotoyer les géants disparus de I'époque des dinosaures aussi bien que Louis XIV ou Moliére au cours d’'une
enquéte sur « I'affaire Fouquet » au chateau de Vaux-le-Vicomte, une ceuvre présentée au public depuis le 6
mai. Pixii propose aussi une balade gratuite « dans les plus belles villes d’Europe » sur le quai de la Georgette.
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Aprés deux années couronnées de succés, PiXii - Parcours Interactif d'eXpériences Immersives &
Innovantes - grandit et renforce son écosystéme d'exposition, rencontres et réflexion dédié
aux nouvelles expériences narratives en lien avec les acteurs de la médiation culturelle...
Pour cette édition 2019, PiXii nous promet en effet un espace marché et un espace Festival de 900
m2 au coeur du Musée Maritime, du 24 au 27 juin, en totale synergie avec le marché Sunny Side of the Doc...
Un espace d'inspiration sans précédent pour les institutions culturelles !
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Dans le cadre de la 30e édition de Sunny Side ofthe Doc, qui se déroule & La Rochelle du 24 au 27 juin 2019,
le programme spécial PiXii ouvrira de nouvelles perspectives pour la médiation numérique. connectant les
producteurs de contenus, les acteurs culturels etles entreprises de technologies innovantes.

Un appel a projets, 15 installations innovantes

L'appel & projets du PiXii Festival a permis de sélectionner 15 installations immersives qui seront présentées
dans un tout nouvel espace de 900 m2 ouvert aux professionnels accrédités durant les guatre jours du marché
-le grand public, quant 3 lui, sera convié 'aprés-midi 3 cette immersion grandeur nature.

En qualité de membre du jury du PiXii Festival, Nina Diamond, responsable éditoriale et productrice exécutive —
Département numérique pour The Metropolitan Museum of Art, explique : « Depuis les tout premiers conteurs —
peintres des cavernes, ou Homére — ce gue nous appelons = immersion » a toujours été un objectif. Nous
nourrissons tous le méme appétit intemporel, 3 savoir transformer I'audience en participants, les pousser 3
ressentir nouveau, a penser nouvead, a changer. =

Le lauréat du festival des cultures digitales se verra décerner le Grand Prix PiXii doté de 5 000 €.

PiXii Kickstarter : études de cas et pitch au menu

Concues pour offfir des retours d'expériences de productions de dispositifs immersifs (son, vidéo, YR), les

‘sessions accélérateurs (PiXii Kickstarter) sponsorisées par KissKissBankBank. ont vocation 3 mettre en

relation porteurs de technologies, producteurs de contenus et structures de médiation culturelle (musées, sites
patrimoniaux, organismes de tourisme, aguariums, etc). A la fin de chague séance, un projet d'ceuvre
immersive sera pitché devant les professionnels du secteur.

Arts & Culture sera le théme du mardi 25 juin, avec I'étude de cas de I'expérience VR « Claude Monet —
L'obsession des Mymphéas » de Nicolas Thépot en présence de Chloé Jarry, productrice (Lucid Realities) et
Saskia Bakhuys, responsable des productions audiovisuelles (Musée d'Orsay). Nicolas Rouilleault,
réalisateur/producteur (Novelab) pitchera son projet « Mano Solo ou les aventures de Mazda ».

Avec Histoire & Patrimoine, le 26 juin, ce sera au tour de Valérie Senghor, directrice générale adjointe, en
charge de linnovation, du développement et des grands projets du Centre des Monuments MNationaux
d'évoquer « Lincubateur du patrimoine =, Suivi par le pitch d'Olivier Quibel (Serious Frames) pour le projet «
Musée virtuel s.

Enfin, sous I'étiquette Science & Education, Max Salomon (Black Doty échangera sur I'exploitation d'un cinéma
3607 de 250 places au musée National Geographic de Washington. Pascal Goblat, (Escalenta) parlera ensuite
du projet « Data du futur =, un spectacle immersif créé en expleoitant des données de prospectives.




Expériences narratives : storytelling et plates-formes au cceur du doc’

Deux conférences permettront de mieux appréhender les enjeux des nouvelles narrations pour un
documentaire augmenté, immersif et multi-média. Le 24 juin {17h — Agora}, « Marrations innovantes | quelles
formes pour les plates-formes ? » proposera un regard croisé sur ces nouvelles productions concues pour une
audience connectée en présence de Déborah Papiemnik (Ubisoft), Yves Ubelmann (lconem), Francois Fripiat
(Demute), Agnés Chauveau (INA) et Caroline Baldeyrou (ARTE).

Le 25 juin & 12h, Netflix présentera un apercu des projets documentaires que la plate-forme cherche & mettre
en geuvre ainsi que leurvision pour des collaborations internationales.

Le méme jour, & 16h (Auditorium du Musée Maritime), pendant 90', six grandes plates-formes de médias
numériques francophones présenteront leurs lignes eéditoriales, leurs stratégies de coproduction et
d'acguisition, ainsi que des informations précieuses sur le type de programmes gu'elles recherchent.
Participent : Gilles Freissinier pour Le Vortex (ARTE), Marie Mora Chevais pour Zeste de Science (CNRS -
sponsor de ce pitch inversé), Antonio Grigolin pour Slash (France Télévisions), Madine Dufour pour Savoir
média, et Serge Gremion pour Tataki (RTS).
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Médiation numérigue et innovation culturelle : programme spécial

Dans le cadre de sa mission d'accompagnement de la création et de l'innovation culturelle, lnstitut francais et
le réseau culturel francais a I'étranger invitent une quinzaine de professionnels internationaux (responsables
de musées, scéno- graphes, décideurs publics et privés, etc.) @ rencontrer les acteurs francais de la médiation
numérique, du 24 au 28 juin 2019, entre Paris et La Rochelle.

La délégation sera accueillie du 25 au 27 juin pour découvrir les espaces PiXii et les porteurs de projets. Le
parcours de repérage sera constitué a la fois de-démonstrations, de \ﬂ:sites, et de momenis de speed-
meetings entre professionnels francais et étrangers.

Le 26, 4 14h30, une table ronde intitulée « Co-création, co-production et co-distribution dans les musées
» invitera Scott Gillam (le Musée canadien pour les droits de |a personne), Daniel Khamdanov (Arte France),
Annick Jacobovitz (France Télévisions), Mathalie Bourdon (Office national du film du Canada) et Bjérn Jensen
(Reef Dist) & échanger autour des nouvelles voies de coopération en vue de créer des contenus documentaires
a haute valeur ajoutée pour les musées.

Enfin, l& 27 juin & 14h, un Focus intitulé « Projets numériques innovants dans 12 patimoine : une nouvelle fagon
de développer le tourisme sur votre territoire = est organisé au Musée Maritime en association avec la
Communauté d'Agglomération de La Rochelle et Charentes Tourisme. Technigues, modéles économiques,
narrations ; le numérique perturbe les habitudes. Plusieurs studios et sociétés viendront présenter leurs
projets numériqgues au service du patrimoine et montrer comment en faire des leviers de valorisation d'un
territoire.

Europe’s Got Talent : Sunny Side soutient la nouvelle génération

En 2018, Sunny Side ofthe Doc a octroyé neuf bourses A de nouveaux producteurs issus d'Europe Centrale et
de I'Estvisant & leur offrir un accds au marché international du documentaire, 3 établir de nouvelles relations
commerciales et créatives et & développer leur diversité de projets.

Font partie des boursiers du Europe's Got Talent 2018 :

= Mariia Ponomarova - Burlaka Films (Ukraine}

» Yiadislav Ketokaovich - Ethnofund (Russie)

» Magdalena Petrovic - Lewa Productions (Croatie)

= Kata Olah - Makabor Studio (Hongrie)

= Biljana Tutorov - Wake Up Films (Serbig)

= Petar Glomazié - CUT-UP (Monténégro}

= Agnes Horvéth-Szaba - EIf Pictures (Hongrie / en sélection pour le pitch Société & Investigation paur le
projet « Touch Wood »)

= Karol Jalochowski - 120imension (Pologne)

= Radim Prochazka - PRODUKCE RADIM PROCHAZKA (République Tchique).




WORLD SCREEN

PIXII EXPANDS AT SUNNY SIDE OF THE DOC 2019

& ChelseaRegan @ June 6,2019 @8 Top Stories

For Sunny Side of the Doc’s 30th edition, the PiXii (Paths of Interaction, Experiences in Immersion &
Innovation) program is returning with new digital mediation possibilities to bring content producers,

cultural actors and innovative technology companies together.

Fifteen innovative and immersive installations were selected to be presented in the brand-new 900-square-
meter space for the PiXii Festival. The winner of the festival competition will be awarded the PiXii Grand Prix
worth €5,000 ($5,646). The PiXii Kickstarter, which will feature case studies and pitch sessions, is designed
to offer feedback for immersive device projects (audio, video, VR), with the aim of connecting tech project
managers, content producers and cultural institutions. Among the case studies will be Nicolas Thépot's
“Claude Monet—The Water Lily Obsession” VR experience, while Olivier Quibel (Serious Frames) will pitch

his “Virtual Museum” project.

The program will also feature two conferences that will provide a better understanding of the challenges
surrounding new narratives for augmented, immersive and multi-media documentary. Further, the Institut
Francais and the French cultural network abroad are inviting 15 different international industry
professionals to discover French digital mediation and cultural innovation actors over the course of the

festival.

ADVERTISEMENT

More info on A+E Networks' Celebrity Car Wars.

Nina Diamond, managing editor and producer in the digital department at The Metropolitan Museum of Art
in New York and PiXii Festival jury member, said: “Since the earliest storytellers—cave painters and Homer,
what we call ‘immersion’ has always been a goal. We all have the same timeless desire to transform the

audience into participants, to make them feel and think something new, and change.”

PiXii Expands at Sunny Side of the Doc 2019 - TVREAL

Sunny Side of the Doc will take place June 24 to 27 in La Rochelle, France.
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VRROOM

05/06/2019

VR To Star In La Rochelle At PiXii's 3rd Edition

June 5, 2019

Sunny Side Of The Doc

After two successful years, PiXii continues to get bigger! Dedicated to new narrative
experiences for cultural institutions, the 2019 edition features both a market and
festival space measuring 900 square metres right in the heart of the Musée Maritime
in the charming city of La Rachelle, taking place 24th to 27th lune alongside the

Sunny Side of the Dac market.

As part of the 30th edition of Sunny Side of the Doc, which takes place on 24th to
27th June 2019 in La Rochelle, the special PiXii (Paths of Interaction, Experiences in
Immersion & Innovation) programme offers new digital mediation possibilities,
bringing together content producers, cultural actors and innovation technology

companies.

Gall for proposals

15 innovative installations chosen 15 immersive installations were selected

[ir X
Wl 30 Day Trial

following a call for proposals for the PiXii Festival. They will he presented in the
brand new 900 square metre-space which is open to accredited industry

professionals during the four-day market.

The general public will also get a chance to explore and try out these immersive
projects during the afternoons. PiXii Festival jury member, Nina Diamond (Managing
Editor and Producer in the Digital Department at the The Metropolitan Museum of
Art in New York) explains: “Since the earliest storytellers - cave painters and Homer,

what we call ‘immersion’ has always been a goal. We all have the same timeless
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desire to transform the audience into participants, to make them feel and think
something new, and change”

The winner of the festival will be awarded with the PiXii Grand Prix worth €5,000.
Discover the full line-up and jury members at: https//www sunnysideofthedor com
/selection-pixii-festival-2019/

PiXii Kickstarter: case studies and pitch sessions on the agenda

Designed to offer feedback, or rather project post-mortems, for immersive device
projects (audio, video, VR), the aim of the PiXii Kickstarter sessions (sponsored by
KissKissBankBank) is to connect tech project managers, content producers and
cultural institutions (museums, heritage sites, tourism organisations, aguariums, etc.).

At the end of each session, an immersive digital project will be pitched to industry
professionals.

On Tuesday 25th June, Arts & Culture will be the theme, with Nicolas Thépot's VR
experience “Claude Monet — The Water Lily Obsession” as the case study, alongside
Chloé Jarry, producer (Lucid Realities) and Saskia Bakhuys, head of audiovisual
praduction (Musée d'Orsay). Director-producer Nicolas Rouilleault (Novelah) will pitch
his project "Mano Solo or the adventures of Mazda®.

History & Heritage is the theme for Wednesday 2éth lune, with Valérie Senghor,
deputy managing director in charge of innovation, development and major projects
(Centre des Monuments Nationaux) presenting “The Heritage Incubator’, followed by
a pitch from Olivier Quibel (Serious Frames) for the project “Virtual Museum”.

And finally, under the theme Science and Education, Max Salomon (Black Dot) will
reveal all ahout the 250-seater 360° cinema he ran at rthe National Geographic
museum in Washington. Meanwhile, Pascal Goblot (Escalenta) will talk about "Data of
the Future”, an immersive show created using prospective data.

Narrative experiences: storytelling and platforms at the heart of
documentary

Two conferences will be held to provide a better understanding of the challenges
surrounding new narratives for augmented, immersive and multi-media documentary.
On 24th June (Spm, Agora), “Innovative Storytelling Forms and Platforms” will take an
in-depth look into new productions designed for a connected audience, with Déborah
Papiernik (Ubisoft), Yves Ubelmann (lconem), Frangois Fripiat (Demute), Agnés
Chauveau (INA) and Caroline Baldeyrou (ARTE).

On 25th June at 12pm, Netflix give participants an insight into the documentary
projects that the platform is looking to make, as well as presenting their vision for
international collaborations. The same day at 4pm (Musée Maritime Auditorium), six
major French-speaking digital media platforms will present during a 90-minute slot
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their agendas and co-production and acquisition strategies, as well as precious

information on the types of programmes they are looking for.

Participants include: Gilles Freissinier from Le Vortex (ARTE), Marie Mora Chevais
from Zeste de Science (CNRS, also sponsor of this reverse pitch), Antonio Grigolin
from Slash (France Telévisions), Nadine Dufour from Savoir media (Quebec), and
Serge Gremion from Tataki (RTS). Digital mediation and cultural innovation: special
programme.

Digital mediation and cultural innovation: special programme

As part of its mission to provide support for original productions and cultural
innovation, the Institut frangais and the French cultural network abroad are inviting
15 different international industry professionals to discover French digital mediation
and cultural innovation actors, from 24th to 28th June 2019, between La Rochelle
and Paris.

The delegation will be invited to discover both PiXii and the various project leaders
on 25th to 27th June. Their visit will include demonstrations and pre-arranged speed-
meetings with both French and foreign industry professionals.

On 26th June at 2.30pm, a round table titled “Co-creation, co-production and co-
distribution for museums” will be held, featuring Scott Gillam (Canadian Museum for
Human Rights), Daniel Khamdanov (Arte France), Annick Jacobovitz (France
Télévisions), Nathalie Bourdon (National Film Board of Canada) and Bjérn Jensen
(Reef Dist).

They will discuss new cooperation opportunities with the aim of creating high-added
value factual content for museums. On 27th June at 2pm, a Focus session titled
“Innovative digital heritage projects: a new way of developing tourism in your area” is
taking place at the Musée Maritime, in association with Communauté
dAgglomération de La Rochelle and Charentes Tourisme.

Techniques, economic models, narratives: digital is disrupting our habits. Several
studios and companies will come share and present their digital heritage projects
and explain how they can he used to promate and add value to an area. Furope’s Got
Talent: Sunny Side supports the new generation of content creators In 2019, Sunny
Side of the Dac awarded nine grants to new producers from Central and Eastern
Eurape, helping to give them access to the international documentary market, create
new commercial and creative relationships and develop their various projects.

Europe’s Got Talent: Sunny Side supports the new generation of
content creators

Europe's Got Talent 2019 grant recipients include:

- Mariia Ponomarova - Burlaka Films (Ukraine)




JUIN / JUNE 2019

- Vladislav Ketokovich - Ethnofund (Russia)
Magdalena Petrovic  Lewa Productions (Croatia)

- Kata Olah - Makabor Studio (Hungary)

- Biljana Tutorov - Wake Up Films (Serbia)

- Petar Glomazi¢ - CUT-UP (Montenegro)

- Agnes Horvath-Szabo - EIf Pictures (Hungary / selected for the Social & Human
Interest Pitch for the project “Touch Wood™)

- Karol Jalochowski - 13Dimension (Poland)
- Radim Prochézka - PRODUKCE RADIM PROCHAZKA (Czech Republic)

Ticket office at La Rochelle’s Musée Maritime entrance from 1.30pm to 5.30pm.
Tickets are valid on the day of purchase only.
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THE ART NEWSPAPER DAILY
Pays : FR Date : 29 mai 2019

Périodicité : Quotidien

@ﬂ Page 1/1

LINSTITUTFRANCAIS DEFEND LA MEDIATION NUMERIQUE

LInstitut francais I'avait annoneé : le numérique allait étre I'un de ses

fers de lance. Pour défendre la médiation numérique a la francaise,
I'établissement invite quinze spécialistes internationaux autourd‘un focus
sur le sujet, dans le cadre de PiXii, festival international des narrations

et culwures digitales, qui se tiendra a LaRochelle du 24 au 28juin.
Corsacré aux nouveaux usages du numérique, cet &vénement propase des
expériences liées a la réalité virtuelle, la réalité augmentée, ou encore la
projection en 3D. Des visites adaptées et des échanges entre professionnels
francals et étrangers seront proposés a la délégation, qui comptera entre
autres Cheryl Blackman (directrice des musées de la Ville de Toronto),
Javier Sainz de los Terrercs (directeur de la communication digitale

au sein du Musée du Prado), Maria Paula Martinez Concha (directrice
des Communications du ministére de la Culture colombien) ou encore

ﬁ i . . a
ggﬁggcgggiréalh PEINIB R Lilian Lai Lai Chan (senior maneger au seinde la K11 Arts Foundation a

Hongkong). La visite se poursuivra a Paris, pour découvrir des dispositifs
numeériques au sein de musées et de centres culturels. AL.T.
! www.institulfrancais.com
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Visualiser l'article
"PiXii Hors les murs" : Viens au musée, chéri(e), il y aura de la
réalité virtuelle !

o
i
o
(o]
—
e
o
<
~~
=
g
<

Les musées sont de longue date friands en contenus audiovisuels innovants. Au point de devenir un mode de
diffusion prisé par les créateurs numériques. Dans une récente session « hors les murs », le Sunny Side of
the Doc a réuni des producteurs et plusieurs de leurs commanditaires pour faire le point sur une collaboration
parfois épineuse... Compte-rendu signé Xavier de la Vega.
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Le Sunny Side of the Doc a décidément du flair. Dés 2017, avec la création de Pixii, la section dédiée
aux expeériences numériques, le marché ouvrait ses portes a un nouveau type de diffuseurs d'ceuvres
numeériques : les musées. Depuis, I'évolution du marché de la réalité virtuelle a accentué les potentialités
d'une convergence entre les producteurs interactifs et les commissaires d'exposition. Les ceuvres
immersives, actuellement fer de lance de la création numérique, sont de plus en plus des installations
destinées a étre expérimentées dans des lieux muséaux. C'est donc avec a propos que le 20 mars dernier,
a la BNF, « Pixii Hors les murs » consacrait une table ronde aux enjeux posés par ce mode de diffusion
émergent. (a réécouter en intégralité ici).

Il est vrai que les créateurs numériques collaborent de longue date avec les musées. On songe ainsi aux
contenus interactifs intégrés aux expositions. Plus récemment, la série Art trips d'/ARTE est emblématique
d'une convergence poussée entre le monde de la production numérique et celui des commissaires
d'exposition. Comme d'autres ceuvres de cette série de réalité virtuelle, I'opus Claude Monet L'obsession
de Nymphéas a donné lieu a une co-production entre Lucid Realities, ARTE, le musée d'Orsay et celui de
I'Orangerie, ou a été montrée I'expérience pendant 5 mois.

Pour autant, collaborer avec un musée pour un auteur ou un producteur interactif n'est pas toujours évident.
Peut-on, pour commencer, toujours parler d' »ceuvres » ? Quelle est la place des auteurs dans la création
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de contenus commandités, ou co-financés par des musées ? Comment, lorsqu'on est producteur, proposer
une oeuvre a des museées qui ne peuvent, généralement pas, commander quoique ce soit sans passer par
un appel d'offres ? Comment financer un contenu commandité par un musée, alors que le CNC soutient des
ceuvres d'auteurs ?

Lors de cette session de « Pixii Hors les murs », les échanges ont souligné le hiatus existant entre les régles qui
prévalent dans chacun des deux mondes : le métiers des producteurs est de produire des ceuvres destinées
a circuler largement, alors que les musées attendent généralement des supports de médiation sur lesquels
ils possédent une propriété exclusive. Pourtant le désir est fort, de part et d'autres, de voir les choses évoluer.
D'autant que, a averti Dominic Desjardins, si les musées ne s'ouvrent pas aux créateurs numériques,
ceux-ci s'inviteront sans demander l'autorisation. C'est ainsi qu'un ceuvre « pirate » de réalité augmentée
a récemment « hacké » la salle dédiée a Jackson Pollock au MoMA. Et le producteur canadien d'esquisser
une voie possible pour accélérer la rencontre des deux mondes : les musées peuvent considérer les créations
numériques comme des ceuvres a part entiére et en devenir co-producteurs.

Les producteurs numériques ont en tout cas décidé de prendre le taureau par les cornes. Laurence Bagot
(narrative) est venue annoncer le lancement prochain de « PXN Expo », un réseau de producteurs axé sur la
diffusion in situ de leurs ceuvres. Pixii a aussi pris les devants en langant un appel a projet pour des installations
numeériques (attention, date limite : 7 avril !) : les heureux élus seront exposés a La Rochelle cet été.
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ACCUEIL PRODUITS UNIVERS TECHNIQUE CONTENU SERVICES

Accueil /Communauté /A ves agendas pour la 1&re rencontre PiXii Hors les Murs !
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PiXii Hors les Murs !

COMMUNAUTE |/ jeudi, 14 mars 2019 |/ Redigs p

PiXii, le Festival des Narrations et Cultures Digitales du Sunny Side of the Doc, organise une
Journée professionnelle a la croisée des cultures digitales mercredi 20 mars, de 14h & 20h a la
Bibliothéque nationale de France (sur invitation). Sunny Side of the Doc - marché international
du documentaire et des expériences narratives - qui réunit au mois de Juin plus de 2 000
professionnels du monde entier : producteurs, diffuseurs (chaines TV, plates-formes SVOD,
webTV..), distributeurs, financeurs et institutionnels affirme ainsi sa volonté de favoriser les
rencontres et la réflexion autour des formats les plus divers...
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Sunny Side of the Doc sengage aupres des acteurs culturels dans un role de facilitateur s en
sappuyant sur son expertise de l'industrie documentaire et en favorisant la synergie entre tous les
professionnels a l'aeuvre dans la création, la production, e financement et la diffusion des Narrations
et Cultures Digitales.

PROGRAMME
14h : Accueil par Pascale Issartel, directrice du département de I'Audiovisuel de la BnF

16h30-16h40 : 3 Ateliers pratiques pour co-créer, co-produire, co-diffuser une ceuvre de
médiation numérique (30 minutes d'expertise et 10 minutes de guestions/réponses par
atelier) Echanges d'expertize et de bonnes pratigues entre musées, producteurs nouveaux méedias et
studios de création immersive etfou interactive pour développer les opportunités de co-création,
coproduction et co-diffusion des ceuvres numérigues installatives.
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14h30-15h10 / Co-créer -

Lz création d'une ceuvre numeérigue au sein d'un musée demande generalement plusisurs
profils de compétence qui doivent travailler en synergie au cours d'un processus dliteration
créative, technique et de phases de tests in situ Elle oblige le porteur de projet a faire travailler
de concert des producteurs de contenus, des scénographes, des développeurs informatiques
parfeis, sans oublier des conservateurs, scientifiqgues ou historiens gui sent garants de la
crédibilite d'une exposition.

Tour d'horizon et échanges sur les difficultés et méthodes pour faire travailler ensemble ces
corps de matiers,

Modérateur - Alexandre Michelin, associé / stratégie du développernent numérigue, Sunny Side
of the Doc.

Fetours d'experiences avec :
Dominic Desjardins, réalisateur, preducteur interactif et scénariste, Zazie Films
TBE

15h15- 15h55 / Co-produire :

La production d'une ceuvre numeérique immersive et/ou interactive destinée a un musée, lisu de
patrimoine ou centre d'interprétation reléve d'un processus de financement suivant en majorité
des commandes publiques aux régles bien codifiees. Toutefois, ce ne sont pas les seuls
processus de production engagés aujourd’hui. Les projets sont souvent pluri-média et plusieurs
processus de production, du documentaire filme, aux extraits pédagogigues intégrés a une
installation de maditation en passant par le jsu ludo-éducatif se mélent au sein d'un méme
projet. Ces producteurs nécessitent des financements, des gestions de droits et des calendriers
de production différents qui se cotoient et doivent rester cohérents sur le plan de la qualiteé
editorizle et de l'exparience du public.

Enjeux et savoir-faire engages.




MARS / MARCH 2019

Modérateur : Christophe Salomon, charge de développermnent numeérigue st francophone, Sunny
Sicle of the Doc

Retours d'expsriences avec:
Pauline Augrain, chef de service de la création numérigque, CHC
Laurence Bagot, productrice, narrative et coordinatrice du collége PXN Expo

16h00-16h40 / Co-diffuser :

Avec la muitiplication de nouvelles expériences et installations de mediation numérigue au sein
des lisux de culture, se pose la guestion de leur distribution, itinérance, mutualisation,
monétisation avec celle de la logistique a gérer pour.déplacer ces dispositifs innovants.

Etude des potentiels de circulation et partenaires privilegies,
Modérateur - Josée Brossard, coordinatrice générale, Sunny Side of the Doc

Retours d'expériencas avec -

Chioé Jarry, distributrice, Lucid Realities

Marc Lopato, responsable du développement, Diversion Cinerna
Nicolas Lopez, chargé de relations avec les editeurs multimédias, BnF

16h40 - 17h00 / Synthése de la journée et présentation du programme de Sunny Side of the Doc
et PiXii 2019

Interenants:

Alexandre Michelin, Alexandre Michelin, associé | stratégie du développement numérique,
Sunny Side of the Doc

Aurglie Reman, directrice de la communication, Sunny Side of the Doc

17h00 - 18h00 : Visite groupée et guidée des installations immersives présentes 3 la BnF
18h00 - 20h00 : Cocktail & I'EP7 (en face de |2 BrF)

Un moment informel d'échanges et de réseautages pour faire naitre de nouvelles collaborations et
construire la communauté « PIXii ».

Le Sunny Side of the Doc propose pour Ia premiere fois aux porteurs dinstallations et expériences de
médiation un appef § candidatures pour intégrer la sélection officielle du PiXii Festival. Cet appel se
cldt 29 mars 2019,
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TV7 BORDEAUX

Premiere Séance
http://www.tv7.com/premiere-seance

3 Questions sur PiXii Festival
https://www.facebook.com/PiXiiLaRochelle/videos/2334242223333598/

Aurélie REMAN
Directrice de la communication PiXii FESTIVAL - La Rochelle
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FRANCE 3
Duplex dans le JT 12/13 de France 3 Poitou-Charentes du 26/06/2019

https://france3-regions.francetvinfo.fr/nouvelle-aquitaine/emissions/jt-1213-poitou-
charentes

Poitou
IO AN Le morché du documentaire VAR Charentes

rancesty

MEDIAKWEST

Sunny Side of the Doc 2019 : une édition éminemment européenne
(WebTV Yves Jeanneau)

http://www.mediakwest.com/web-tv/item/sunny-side-of-the-doc-2019-europe-web-tv-
yves-jeanneau.html
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https://france3-regions.francetvinfo.fr/nouvelle-aquitaine/emissions/jt-1213-poitou-charentes
http://www.mediakwest.com/web-tv/item/sunny-side-of-the-doc-2019-europe-web-tv-yves-jeanneau.html

Audio Network, la musique de Sunny Side

http://www.mediakwest.com/communaute/item/la-musique-du-sunny-side.htmi

Arte, producteur visionnaire de la VR ! (WebTV Gilles Freissinier)

http://www.mediakwest.com/production/item/arte-producteur-visionnaire-de-la-vr-web-
tv-gilles-freissinier.html

LSRG T du developpement numderique Arte



http://www.mediakwest.com/communaute/item/la-musique-du-sunny-side.html
http://www.mediakwest.com/communaute/item/la-musique-du-sunny-side.html

SONOVISION
Grand Prix PiXii : les Nymphéas et au-dela ! (WebTV Chloé Jarry)

https://www.sonovision.com/communaut%C3%A9/item/grand-prix-pixii-nympheas-
chloe-jarry.html

Chloé Jarry

Productrice
Lucid Realities

LInstitut Francais accompagne les acteurs de la médiation numérique
(WebTV Agnes Alfandari)

http://www.sonovision.com/univers/item/mediation-numerique-webtv-agnes-alfandari.

html
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FILM MAGAZINE (Iran)
https://www.aparat.com/v/2Mn9t

LSl 3 b e ey dmdie
@filmmagazine official

CCTV-9

Report on CCTV-9 about a new coproduction agreement between Troisieme
il & China Aviation Pictures/CICC (France-China) - 26/06/2019

https://www.youtube.com/playlist?list=PLemrB2GVLOw2-WLksT-RFe4cBvOcF6kSh
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https://www.youtube.com/playlist?list=PLemrB2GVLOw2-WLksT-RFe4cBvOcF6kSh
https://www.aparat.com/v/2Mn9t

SUNNY SIDE OF THE DOC 2019
Sunny Side of the Doc turns 30 with...

Playlist: https://www.youtube.com/playlist?list=PLemrB2GVLOw2-WLksT-RFe4cBvO-
cF6kSh
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